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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (08191) 125-483

1 Titel: Fluid 10 Verlag: verlag moderne industrie GmbH
. Postanschrift: 86895 Landsberg

2 Kurzcharakteristik: Hausanschrift: Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg
Die Fachzeitschrift fluid fokussiert sich auf das Thema fluidische Telefon: 08191/125-0
Antriebstechnik: Hydraulik, Pneumatik, Automatisierungstechnik und Telefax: 08191/125-483
Zubehor. Dabei werden alle denkbaren Einsatzbereiche dieser Technologien Internet: www.fluid.de
beleuchtet —vom klassischen Maschinen- und Anlagenbau liber Aufzug-, E-Mail: Redaktion: redaktion@konstruktion.de
Biihnentechnik und Fahrzeugbau bis hin zu Bau- und Agrarmaschinen. Anzeigen: gabi.claus@mi-verlag.de
Energieefﬁzienz und steigender Automatisierungsgrad sind Trends, die in 11 Herausgeber; Verlag moderne industrie GmbH
der Zeitschrift verstarkt behandelt werden. Diese enge thematische 12 Anzeigen: Gabi Claus; Telefon: 08191 /125-319;
Fokussierung sorgt im Verbund mit exklusiven Beitragen und einer unab- E-Mail: gabi.claus@mi-verlag.de

hangigen Berichterstattung fiir eine hohe Akzeptanz bei den Lesern. Dank
der redaktionellen Kompetenz und dem steten Anwenderbezug verfiigt
fluid (iber eine starke Leser-Blatt-Bindung. Die crossmediale Vernetzung e )
mit dem Internet-Portal www.konstruktion.de erweitert den Lesernutzen Wolfgang KrauRlich (Leitender Chefredakteur);
auch auf digitale Medien. Die Leser der fluid sind in der Hauptsache Telefon: 08191/125-667; .
Konstrukteure und Entwickler im Maschinen- und Anlagenbau. fluid ist E-Mail: wolfgang kraeusslich@mi-verlag.de

13 Redaktion: Franz Graf (Chefredakteur); Telefon: 08191 /125-401;
E-Mail: franz.graf@mi-verlag.de

IVW-EDA gepriift. Die Garantie, dass die in den Media-Unterlagen ausge- Ingrid Fackler; Telefon: 08191 /125-481;
wiesenen Empfanger die Fachzeitschrift auch tatséchlich erhalten. E-Mail: ingrid.fackler@mi-verlag.de
. X . e . Joachim Vogl; Telefon: 08191 /125-163;
3 Z|elgru'ppe. ‘ siehe ,,K‘urzcharaktenstlk (Konstr.ukteure, Entwickler) E-Mail: joachimvogl@mi-verlag.de
4 Erscheinungsweise: monatlich + Sonderausgaben (siehe Themenplan) 14 Umfangsanalyse: 2010 = 9 Ausgaben + 2 Sonderausgaben
5 Heftformat: DIN A4 Format der Zeitschrift: DIN A4
. Gesamtumfang: 1.056 Seiten = 100,0 %
6 Jahrgang: L 45. Jahrgang 2012 Redaktioneller Teil: 698 Seiten = 66,1 %
7 Bezugspreis: (inkl. Versandkosten und MwSt.) Anzeigenteil: 358 Seiten = 339%
Jahresabonnement  Inland € 123,90 Beilagen: 4 Stuick
Ausland € 142,00 . .
Einzelverkaufspreis (zzgl. Versandkosten) € 15,00 15 Inhalts-Analyse Redaktion: 2010 = 698 Seiten
Hydraulik 226 Seiten = 32,4 %
8 Organ: - Pneumatik/Druckluft 117 Seiten = 16,8 %
ol . P : : Automatisierung 137 Seiten = 19,6 %
9 Mitgliedschaften: Online-Leserdienst klick Zubehdr/Sonstiges 218 Seiten - 312 %
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Anzeigenpreisliste
Nr. 45
gliltig ab 01.10.2011

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (0 8191) 125-483

1 Anzeigenpreise (Formate siehe Seite 5):

4c-Preise in € (voll rabattfahig)

1/1 Seite 5.640,00 eu ab 2012

2/3 Seite 4.040,00 yeine 202 uscmig?eis
1/2 Seite 3.240,00 Rabatt auf e
Junior Page 3.740,00

1/3 Seite 2.260,00

1/4 Seite 1.590,00

1/8 Seite 880,00

Alle Anzeigenpreise sind inklusive Farbzuschlédge, voll rabattfahig und zzgl. gesetzlicher
Mehrwertsteuer:

2 Vorzugsplatzierungen:
Titelseite auf Anfrage

2. Umschlagseite € 5.900,00
3. Umschlagseite € 5.440,00
4. Umschlagseite € 5.900,00

Sonstige Formate:
Berechnung nach mm-Preis (Spaltenbreite 41 mm)

4c
ab 300 mm €5,49
bis 300 mm €7,28

Anschnittzuschlag: 10% auf den s/w Grundpreis

4 Rubrikanzeigen:

20 % Rabatt
50 % Rabatt
siehe gesondertes Blatt Markt & Kontakt

Stellenangebot:
Stellengesuche:
Markt & Kontakt:

Sonderwerbeformen:
Sonderdrucke und PDF’s auf Anfrage
Online Mediadaten unter www.fluid.de

Einhefter:

Umfang gewicht 90 g/m? 120 g/m? 170 g/m? 170 g/m?
2 Seiten € 5.200— € 5.440,~ € 5.680,— € 5.910,-
4 Seiten € 8.840,— € 9.250,- € 9.650,— € 10.050,—
6 Seiten € 11.940,— € 12.480,— € 13.030,— € 13.570,—
8 Seiten € 15.040,— € 15.720,— € 16.400,— € 17.090,—

Anlieferung: Muster bei Auftragserteilung. Auflage bis 24 Tage vor Erscheinen.
Format unbeschnitten 216 mm breit, 305 mm hoch.
Kopfbeschnitt 5 mm. Mehrseitige Beihefter auf obiges Format gefalzt.

Beilagen: (nicht rabattfahig und nur fiir Gesamtauflage)

bis zu 25 g Gewicht €4.790,—

je weitere 25 g Gewicht € 2.490,~

(Preise einschl. Portoanteil)

max. Papierformat 20 x 29 cm

Anlieferung: Muster bei Auftragserteilung. Auflage bis 10 Tage vor Erscheinen.

3 Rabatte (bei Abnahme innerhalb eines Jahres)

Malstaffel Mengenstaffel

ab 3 Anzeigen 3% ab 3 Seiten 10%
ab 6 Anzeigen 5% ab 6 Seiten 15 %
ab 12 Anzeigen 10 % ab 12 Seiten 20 %

Kombinationen:
Anzeigenkombinationen mit den verlag moderne industrie-Zeitschriften sind jeder-
zeit moglich. Kombirabatt auf Anfrage.

Aufgeklebte Postkarten:
In Verbindung mit Anzeige oder Einhefter € 1.590,—
Zuziiglich Klebekosten

Lieferanschrift fiir Einhefter, Beilagen und Beikleber:
pva Druckerei GmbH, z.H. Herrn Beitler, IndustriestraBe 15, 76829 Landau/Pfalz (mit
Vermerk: fur fluid, Heft-Nr. ...)




ZWEI FACHVERLAGE — EIN ZIEL

Bei Hiithig und verlag moderne industrie steht qualifiziertes

Fachwissen im Fokus. Ob Buch oder Fachzeitschrift, Online-Service

oder Kongress: Erklartes Ziel ist es, die Experten ihres Faches in

ihrem Erfolg zu fordern.

Das Medien-Portfolio bedient mit seinen starken Print- und

Onlinemarken nahezu alle Branchen der Industrie. 27 anerkannte

Fachzeitschriften, hervorragend recherchiert, aktuell und
spannend geschrieben. Erstellt von erfahrenen, engagierten
Redakteuren, die praxisorientiert denken und ihre Zielgruppe

genau kennen.

Hiithig und verlag moderne industrie bieten: Wissen und

Kompetenz —Tradition und Qualitadt — Vielfalt und Ideenreichtum.

Wir beweisen es Ihnen gerne!

H verlag
moderne industrie

]| Histhig

erfolgsmedien fiir experten

aerotec

antriebspraxis
ARZT&WIRTSCHAFT
AUTOMOBIL-PRODUKTION
cyclingmobility

fertigung

fluid

get

Instandhaltung

ke

Materialfluss

meditec INTERNATIONAL
Poduktion
technik+EINKAUF
werkzeug&formenbau

verlag moderne industrie GmbH
Justus-von-Liebig-Str. 1
D-86899 Landsberg

Tel.: +49 (0) 8191 125-0,

Fax: +49 (0) 8191 125-444
www.mi-verlag.de

AUTOMOBIL-ELEKTRONIK

CHEMIE TECHNIK

elektronik industrie
elektronikIOURNAL

IEE Automatisierung + Datentechnik
KGK Kautschuk Gummi Kunststoffe
Kl —Kalte « Luft « Klimatechnik
neue verpackung

Pharma+Food

photovoltaic production
PLASTVERARBEITER

productronic

Hiithig GmbH

Im Weiher 10

D-69121 Heidelberg

Tel.: +49 (0) 6221 489-0,
Fax: +49 (0) 6221 489-279
www.huethig.de
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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (0 8191) 125-483

1/1 Seite
178 x 257 mm

angeschnitten
216 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

Junior-Page
126 x 178 mm

angeschnitten
145 x 203 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

Formate und

technische Angaben

2/3 Seite hoch
117 x 257 mm

angeschnitten
136 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

2/3 Seite quer
178 x 169 mm

angeschnitten
216 x 194 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/2 Seite hoch
86 x 257 mm

angeschnitten
105 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/2 Seite quer
178 x 126 mm

angeschnitten
216 x 149 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/3 Seite hoch
56 X 257 mm

angeschnitten
75 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/3 Seite quer
178 x 83 mm

angeschnitten
216 x 106 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/4 Seite Block
86 X126 mm
105 x 149 mm*
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/4 Seite quer
178 x 62 mm
216 x 85 mm*
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/4 Seite hoch
41 x 257 mm
60 x 303 mm*

(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/8 Seite Block
86 X 62 mm

1/8 Seite quer
178 x 29 mm

1/8 Seite hoch
41 x126 mm

*angeschnitten

—— Anschnittformate inkl. 3 mm Beschnittzugaben
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Markt &
Kontakt

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (0 8191) 125-483

online + print: bei lhrer Zielgruppe prasent!

- Freie Rubrikwahl

-> Ergidnzungsmaoglichkeit des Eintrages durch lhr persénliches Logo

(auch in Farbe méglich)

- Kostenlose Veréffentlichung im Online-Guide auf
www.fluid.de (Standard-Firmeneintrag)

- Monatliche Anderung (gegen Berechnung der Satzkosten) méglich

Eintragungs-/Berechnungsbeispiele:

Preise*:

mm-Preis

Farblogo
Plus-Eintrag Online

€ 2,46 pro Ausgabe und Rubrik

€ 25,-pro Ausgabe

€ 50,— pro Jahr anstelle € 250,
Beinhaltet Link zu lhrer Homepage, Tel.-Nr.,
Fax-Nr. und Firmenlogo

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.

*Ihr Eintrag ist nicht rabatt- und nicht provisionsfahig.

Adresseintrag

Vakuum Ejektoren
und Saugnapfe

J. Schmalz GmbH
Aacher StraBe 29
72293 Glatten

Tel. (074 43)2403-101
Fax (07443)2403-199
http://www.schmalz.de
schmalz@schmalz.de

mm-Preis: € 2,46
Adresse: 23 mm Hohe
Gesamt: € 56,58
(pro Rubrik und Ausgabe)

Erscheinungsweise:

11 Ausgaben pro Jahr
(1. Halbjahr — 5 Ausgaben,
2. Halbjahr — 6 Ausgaben)

Kiindigungsfristen:

Ihr Eintrag kann zum 15.05 bzw. 15.11.
gekiindigt werden. Andernfalls verlangert
sich der Eintrag um weitere 6 Monate.

Bei Riickfragen:

Gabi Claus

Telefon 0 81 91/1 25-319
Telefax 0 81 91/1 25-4 83
E-Mail gabi.claus@mi-verlag.de

Adresseintrag mit
Ihrem Firmenlogo

Dichtungen/Fiihrungen

Busak+5ham@

BUSAK + SHAMBAN GMBH & CO
HandwerkstraBe 5-7

70565 Stuttgart

Tel. (07 11) 78 64-0

Fax (07 11)7803171-72
http://www.busakshamban.com
busak.shamban@t-online.de

mm-Preis: € 2,46
Adresse + Logo: 36 mm Hohe
Gesamt: € 88,56

(pro Rubrik und Ausgabe)

Adresseintrag mit
Ihrem Firmenlogo und
Ihrem Zusatztext

Rohrbearbeitung/
Rohrreinigung

induorny

Hydraulik

Indunorm Hydraulik GmbH
KeniastraBe 12

47269 Duisburg

Tel. (0203)7383-0

Fax (0203)7383-480
http://www.indunorm.de
hy@indunorm.de

Ihr Partner in der Hydraulik-,

Schlauch- und Rohrverbindungstechnik

mm-Preis: € 2,46
Adresse + Logo

+ Zusatzeintrag: 47 mm Hohe
Gesamt: € 115,62
(pro Rubrik und Ausgabe)

Die Beispielanzeigen sind nicht
in OriginalgroRe dargestellt.
Verkleinerungsfaktor: 65 %




Informationsblatt
Sonderwerbeformen
Ergdnzung zur

o . Anzeigenpreisliste Nr. 45
Media-Informationen gultig ab 01102011

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (0 81 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-483

Adressvermietung

Optimieren Sie Ihre Direktmailing-Aktionen! Der verlag moderne industrie und
Hiithig Verlag bieten lhnen den Zugriff auf eine aktuelle Adressdatenbank mit tiber
400.000 Ansprechpartnern. Selektionen nach Wirtschaftszweigen, Funktionen,
Positionen, BetriebsgrolRe oder regionaler Verbreitung liefern lhnen exakt die
gewlinschte Zielgruppe. Gerne erstellen wir Ihnen fiir Ihre Werbeaktion ein Angebot.

Wenn keine abweichende Vereinbarung iiber Mehrfachverwendung getroffen
wird, sind alle gelieferten Adressen nur zur einmaligen Nutzung bestimmt.

Online-Werbung auf den Fachportalen von verlag moderne industrie und Hiithig Verlag
Nahere Informationen entnehmen Sie bitte dem Sonderblatt
,Online-Werbung*“.

Sonderdrucke

Ziehen Sie einen Doppelnutzen aus lhrem Beitrag in unseren Zeitungen und

Zeitschriften. Sonderdrucke sind die ideale Erganzung Ihrer WerbemaRnahmen.

Journalistisch objektiv und liberzeugend! Senden Sie einen Nachdruck Ihres
Beitrags an Kunden, verteilen Sie ihn auf Messen oder liber Ihren Auendienst!

Siiddeutscher Verlag Veranstaltungen GmbH

Die Stiddeutscher Verlag Veranstaltungen GmbH (SVV) vereint unter einem
Dach vier starke Marken fiir hochkaratige Veranstaltungen und Events:
management information center, managerakademie, SZ Business Golf Cup und
SZ-Events. Uber 100 Fachveranstaltungen, Events und Sportveranstaltungen
profitieren von der Ndhe und der Kooperation mit den Medien des Siiddeutschen
Verlages, darunter eine groBe Anzahl an Fachinformationsangeboten und
natiirlich die Siiddeutsche Zeitung. Dariiber hinaus plant und organisiert die
SVV die verschiedensten Events im Kundenauftrag als Dienstleistung. Nahere
Informationen erhalten Sie unter www.sv-veranstaltungen.de.

Sonderwerbeformen

Entdecken und nutzen Sie eine der vielen,
kreativen Sonderwerbeformen fiir Ihr Produkt.

Banderole

Unsere Sonderwerbeformen sind:
« Ad Cover

Altarfalz-Beihefter

Anzeigenstrecke

Banderole

Beikleber

Gatefolder

Geschlossene Anzeige

Halbseitiger Beihefter
Poster-Beihefter

Postkarten-Beihefter
Single-Page-Beihefter

Sonderfarben

Stufen-Beihefter

Teilbeilage

Titelklappe

Vollbeilage Titelklappe

Ad Cover

.

.

Ad Cover:  Dieser 4-seitige Bogen wird um den reguldren Heftumschlag
herumgelegt. Nur bei Klammerheftung maglich!

Titelklappe: Das Magazin wird mit einem das halbe Cover abdeckendem
Umhefter ummantelt (bei Klammerheftung) oder erhilt eine
nur auf dem Cover aufgebrachte Klappe (bei Klebebindung).

Banderole: Die Banderole wird als bedruckter Papierstreifen um die
Zeitschrift/Zeitung gelegt und auf der Riickseite verschlossen.

Weitere Informationen zu allen Sonderwerbeformen erhalten Sie von lhrem Verkaufsteam!




DIN A4, 210 mm breit, 297 mm hoch
178 mm breit, 257 mm hoch
4 Spalten je 41 mm breit

Zeitschriftenformat:
Satzspiegel:

Rollen-Offset

Riicken-Drahtung

regine.russek@mi-verlag.de

Bei Riickfragen: Tel. 08191/125-338

Datenformate: Anlieferung von Daten im PDF-Format, Version 1.3 (PDF/X-1a), mit
Acrobat Distiller ab Version 4.0 erzeugt und mit rastermoduliertem Proof. Bilddaten
hochauflésend mindestens 300 dpi, Auflésung fiir 60er Raster, Farbmodell immer
CMVYK (nie RGB oder LAB-Elemente). Bitmap (Strichscans) sollten eine Auflésung von
mindestens 800 dpi haben. Das Format angelegt in OriginalmaRen plus Beschnittzu-
gaben und Beschnittmarken.

Farben: Bei digital iibermittelten Druckvorlagen fiir Farbanzeigen ist gleichzeitig ein
Farb-Proof mit Fogra Medienkeil Version 2.0 oder 3.0 und einem Proof- bzw.
Messprotokoll (= Zertifikat) vom Kunden mitzuliefern. Ansonsten bestehen keine
Ersatzanspriiche des Kunden wegen etwaiger Farbabweichungen.

Proof: Nach FOGRA-Standard. Mit FOGRA Medienkeil 2.0 oder 3.0 nach Standard, PSO_
LWC_Standard_eci.icc fiir Inhalt in der Regel Papiertyp 3 FOGRA 46L — nach Standard,

Druck- und
Bindeverfahren:
Dateniibermittlung:

I1SOcoated_v2_eci.icc fiir Umschlag in der Regel Papiertyp 2 FOGRA 39L — nach Standard.

Weitere Informationen iiber Voreinstellungen des PDF-Formates unter www.pdf-club.
de oder technische Hotline (08191) 125-338

Datenarchivierung: Daten werden archiviert. Unveranderte Wiederholungen
sind deshalb in der Regel méglich. Eine Datengarantie wird
jedoch nicht iibernommen.

1. Fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmte Nummern
oder Ausgaben oder an bestimmten Platzen wird keine
Gewahr geleistet.

2. Der Verlag gewahrleistet die drucktechnisch einwand-
freie Wiedergabe der Anzeigen entsprechend Ausdruck auf
Auflagenpapier. Voraussetzung ist die Zusendung geeig-
neter Druckvorlagen (vgl. Angaben in Preisliste).

Gewahrleistung:

2012 &
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9 Kontakt:

Formate und
technische Angaben

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (0 8191) 125-483

3. Farbanzeigen: Bei digital Gibermittelten Druckvorlagen fiir Farbanzeigen ist
gleichzeitig ein Farb-Proof vom Kunden mitzuliefern. Ansonsten bestehen
keine Ersatzanspriiche des Kunden wegen etwaiger Farbabweichungen.

4. Reklamationen miissen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Méngeln
spatestens innerhalb von zwei Wochen nach Eingang der Rechnung geltend
gemacht werden. Nicht offensichtliche Mangel muss der Auftraggeber
spatestens ein Jahr nach Veréffentlichung der entsprechenden Druckschrift rekla-
mieren. Bei fehlerhaftem Abdruck einer Anzeige, trotz rechtzeitiger Lieferung ein-
wandfreier Druckvorlagen und rechtzeitiger Reklamation, kann der Auftraggeber
den Abdruck einer einwandfreien Ersatzanzeige (Nacherfiillung) verlangen. Der
Anspruch auf Nacherfiillung ist ausgeschlossen, wenn dies fiir den Verlag mit
unverhaltnismaRigen Kosten verbunden ist. Lasst der Verlag eine ihm gesetzte
angemessene Frist verstreichen, so hat der Auftraggeber das Recht vom Vertrag
zuriickzutreten oder Zahlungsminderung in dem AusmaR geltend zu machen, in
dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Gewahrleistungsanspriiche
von Kaufleuten als Auftraggeber verjdhren innerhalb 12 Monate nach
Veroffentlichung der entsprechenden Anzeige oder Beilage.

5. Sind etwaige Méangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar,
sondern werden diese erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Kunde bei
ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche.

6. Beachtet der Kunde die Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und
Ubermittlung von digitalen Druckunterlagen nicht, so stehen ihm keine
Anspriiche wegen fehlerhafter Anzeigenveréffentlichung zu.

7. Der Kunde haftet dafiir, dass die Gbermittelten Dateien frei von
Computerviren sind. Dateien mit Computerviren kann der Verlag [6schen,
ohne dass der Kunde hieraus Anspriiche herleiten konnte. Der Verlag behilt
sich zudem Ersatzanspriiche vor, wenn die Computerviren beim Verlag wei-
teren Schaden verursachen.

8. Fiir vom Auftraggeber bereitgestelltes Material (Einhefter, Beilagen etc.)
Uibernimmt der Verlag keine Gewabhr fiir die Richtigkeit der als geliefert
bezeichneten Mengen oder Qualitaten.

Anzeigendisposition:

Regine Russek

Telefon 08191/125-338

regine.russek@mi-verlag.de




Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen, Beilagen, Digital- und Online-Werbemittel

§ 1 Geltung, AusschlieBlichkeit

1. Fiir die Annahme und die Veroffentlichung aller Werbeauftrage sowie Folgeauftrage gelten ausschlielich die vorliegenden AGB sowie die zum
Zeitpunkt des Vertragsschlusses aktuelle Preisliste des Verlages, deren Regelungen einen wesentlichen Vertragsbestandteil bilden. Die Giiltigkeit
etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit sie mit diesen AGB nicht iibereinstimmen, ausgeschlossen.

2. Diese AGB gelten sinngemaR fiir Beilagenauftrége. Diese werden vom Verlag grundsitzlich erst nach Vorlage und Priifung eines Musters ange-
nommen.

§ 2 Angebot, Vertragsschluss

1. Auftrage fiir Werbemittel konnen personlich, telefonisch, schriftlich, per Telefax, per E-Mail oder per Internet aufgegeben werden. Der Verlag
haftet nicht fiir Ubermittlungsfehler.

2. Ein Vertrag kommt erst durch die schriftliche Auftragsbestatigung des Verlages zustande. Es gilt jeweils die im Zeitpunkt des Vertragsschlusses
giiltige Preisliste.

Weitergabe der Offerten ubernlmmt derVer\agJedoch nicht.

8. D\elnder Preisliste hliisse und Erschei ‘mine sind fiir den Verlag ich. Dem Verlag steht es frei, diese
dem Produkti entsprechend p
9. Auftrage kénnen nur rechtzeitig, spa zum , und schriftlich, per Telefax oder E-Mail gekiindigt werden. Ist die

Anzeige bereits in Druck gegeben, hat der Auftraggeber die Anzeige zu bezahlen. Ansonsten kann der Verlag die Erstattung der bis zur Kindigung

angefallenen Kosten nach den gesetzlichen Vorschriften verlangen.

10. Der Auftraggeber ist fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit des Werbemittels tlich. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen

Dritter wegen der Veréffentlichung des Werbemittels frei, einschlieRlich der Kosten zur Recl . Der Verlag ist nicht zur

Priifung verpflichtet, ob ein Werbemittel die Rechte Dritter beeintrachtigt. Wird der Verlag durch gerichtliche Entscheidung z. B. zum Abdruck einer

Gegendarstellung oder Berichtigung aufgrund des geschalteten Werbemittels verpflichtet, hat der Auftraggeber diese Veréffentlichung nach der

giiltigen Preisliste zu bezahlen.

11. Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrigen und Abrechnungen gegeniiber den Werbungtreibenden an die Preisliste

des Verlags w halten. Die vom Verlag gewdhrte Vermittlungsprovision errechnet sich aus dem Kundennetto, also nach Abzug von Rabatt, Boni und
Inachlass. Die Vermittl fallt nur bei Vermittlung von Auftrigen Dritter an. Sie wird nur an vom Verlag anerkannte

3. Der Verlag ist berechtigt, Auftrage, auch einzelne Abrufe im Rahmen eines G hlusses, nach pflic Ermessen
Dies gilt insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behrdliche Bestimmungen verstdRt oder vom deutschen Presse- oder Werberat in

Werbeagenturen vergiitet unter der dass der Auftrag on der ur erteilt wird, ihr die Beschaffung der fertigen
und druckreifen Druckunterlagen obliegt und eine G als vorliegt. Dem Verlag steht es frei, Auftrige von

einem Besc fahren wurde, deren ichung fiir den Verlag wegen des Inhalts, der Herkunft cderdertechmschen Form
unzumutbar ist oder durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines redaktionellen Beitrags erwecken oder F enthal-
ten. Der Verlag wird die h nach langung der Inhalte mitteilen.

§ 3 Preise, Zahl; bedi ismind;

1. Der Preis fiir die Veroffentlichung eines Werbemlttels richtet sich nach der im Zeitpunkt der Auftragserteilung giiltigen Preisliste. Fiir redaktionell
gestaltete Werbemittel, Beilagen, Sonderveréffentlichungen und Kollektive, sowie Werbemittel, welche nach Anzeigenschluss verkauft werden,
kann der Verlag von der Preisliste abweichende Preise festlegen. Preisinderungen fiir erteilte Auftrége sind gegeniiber Unternehmern wirksam,
wenn sie vom Verlag mindestens einen Monat vor Veréffentlichung des Werbemittels angekiindigt werden. Im Falle einer Preiserhohung steht dem
Auftraggeber ein Riicktrittsrecht zu. Das Riicktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der Mitteilung tiber die Preiserhhung
ausgelibt werden.
2. Die in der Preisliste bezeichneten Nachldsse werden nur dem Auftraggeber und nur fiir die innerhalb eines Jahres geschalteten Werbemittel
gewahrt (,Anzeigenjahr”). Wiederholungsrabatte gelten nur innerhalb eines Anzeigenjahres. Die Frist beginnt mit der Schaltung des ersten
Werbemittels, wenn nicht anders vereinbart.
3. Bei Erweiterung des Auftrages entsteht ein Anspruch auf riickwirkenden Rabatt, sofern der Grundauftrag rabattfahig war. Der Anspruch erlischt,
wenn er nicht spatestens einen Monat nach Ablauf des Anzeigenjahres geltend gemacht wird. Erreicht ein Auftrag nicht das vorhergesehene
Auftragsvolumen, so wird der zu viel gewahrte Preisnachlass nachtréglich in Rechnung gestellt.
4. Auftragsrechnungen sind innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung laufenden Frist zu bezahlen, sofern nichts
anderes vereinbart ist. Mahn- und die durch hen, tra ber. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug
die weitere Ausfiihrung eines laufenden Auftrags bis zur Bezahlung Zuriickstellen und Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel
an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Gesamtabschlusses das Erscheinen weiterer
Werbemittel abweichend von einem vereinbarten Zahlungsziel von einer Vorauszahlung und vom Ausgleich offener Rechnungsbetrage abhangig
zu machen. Fehlerhafte Rechnungen kénnen vom Verlag innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung korrigiert werden.
5. Samtliche Preise verstehen sich zuziiglich Mehrwertsteuer in gesetzlicher Hohe am Tag der Rechnungsstellung.
6. Bei Auftragen aus dem Ausland, die nicht mehrwertsteuerpflichtig sind, erfolgt die Rechnungsstellung ohne Mehrwertsteuerberechnung. Der
Verlag ist zur Nachberechnung der Mehrwertsteuer berechtigt, wenn die Finanzverwaltung die Steuerpflicht des Werbemittels bejaht.
7.Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere Werbemittel ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn
im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Schaltung beginnenden Anzeigenjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durch-
schnittliche Auflage oder — falls eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittliche verkaufte (falls keine verkaufte vorhanden, die durchschnitt-
lich tatséchlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur
Preisminderung berechtigter Mangel, wenn eine zugesicherte Auflage um mindestens 20 v. H. unterschritten wird.
Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der
Auﬂage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat dass dieser vor Erscheinen des Werbemittels vom Vertrag zuriicktreten konnte.

liche von Kaufleut: verjahren 12 Monate nach Veroffentlichung des Werbemittels.

§ 4 Vertragsabwicklung

1. Auftréige sind innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln, beginnend mit der ersten Schaltung des Werbemittels.

2. Alle fiir die Werbemittel erforderlichen Inhalte, Informationen, Daten, Dateien und sonstigen Materialien (,Vorlagen®) stellt der Auftraggeber
dem Verlag vollsténdig, fehler- und virenfrei und den vertraglichen Vereinbarungen entsprechend rechtzeitig zur Verfiigung. Werden Vorlagen
digital (z. B. per CD-ROM oder E-Mail) an den Verlag iibermittelt, sind sie nur mit geschlossenen Dateien zu ubertragen also mit solchen Dateien,
die der Verlag inhaltlich nicht andern kann. Der Verlag haftet nicht bei ichung von die mit offenen Dateien
(Z B. unter Corel Draw, QuarkXPress, Freehand gespeicherte Dateien) tibermittelt werden. Dateien sind vom in
einem gemeinsamen Verzeichnis (Ordner) zu senden bzw. zu speichern. Bei digital iibermittelten Druckvorlagen fiir Farbanzeigen hat der
Auftraggeber gleichzeitig ein Farb-Proof und ein Proof- bzw. tehen keine Ersatzanspriiche des

wenn Zweifel an der berufsmaRigen Ausiibung der Agenturtatlgkelt oder der Bonitét der Werbeagentur bestehen.
Auftrige durch Werbeagenturen werden in deren Namen und auf deren Rechnung erteilt. Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt der
Vertrag daher im Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Soll ein werden, muss dies gesondert unter namentli-
cher Nennung des Werbungtreibenden vereinbart werden. Der Verlag ist berechtlgt von der Werbeagentur einen Mandatsnachweis zu verlangen.
§ 5 Méangelgewihrleistung

1. Fir die von i in oder Ausgaben oder an bestimmten Platzen wird keine Gewahr geleistet.

2. Beachtet der Auftraggeber die Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und Ubermittlung von Vorlagen nicht, so stehen ihm keine Anspriiche
wegen fehlerhafter Veroffentlichung zu. Dies gilt auch, wenn er sonstige Regelungen dieser AGB oder der Preisliste nicht beachtet.

miissen vom bei offensichtlichen Mangeln spatestens innerhalb von zwei chhen nach Eingang der Rechnung

geltend gemacht werden. Nicht offensichtliche Mangel muss der ein Jahr nach ichung der entsprechenden
Druckschrift Bei des ttels — trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfreier Vorlagen und rechtzeitiger
—kann der ie Ersatzschaltung (Nacherfiillung) verlangen, aber nur in dem Ausmag, in dem der Zweck

des Werbemittels beeintrichtigt wirde. Der Anspruch auf Nacherfiillung ist ausgeschlossen, wenn dies fiir den Verlag mit unverhiltnismaRigen
Kosten verbunden ist. Lasst der Verlag eine ihm gesetzte angemessene Frist verstreichen, verweigert er die Nacherfiillung, ist die Nacherfiillung
dem Auftraggeber nicht zumutbar oder schlsgt sie fehl, so hat der Auftraggeber das Recht, vom Vertrag zuriickzutreten oder Zahlungsminderung
in dem AusmaR geltend zu machen, in dem der Zweck des Werbemittels beeintrachtigt wurde. Bei unwesentlichen Mangeln ist der Riicktritt
ausgeschlossen. Gewahrleistungsanspriiche von Kaufleuten verjahren 12 Monate nach Veréffentlichung des Werbemittels.

4. Sind Méngel bei den Vorlagen nicht sofort, sondern erst bei der Verarbeitung erkennbar, so hat der Auftraggeber dadurch entstehende
Mehrkosten oder Verluste bei der Herstellung zu tragen. Sind Mingel bei den Vorlagen nicht sohat der bei

der Veroffentlichung keine Anspriiche. Das Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholten Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht rechtzeitig vor
Verdffentlichung der nichstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.

5. Fiir vom Auftraggeber bereitgestelltes Material (Einhefter, Beilagen etc) iibernimmt der Verlag keine Gewhr fiir die Richtigkeit der als geliefert
bezeichneten Mengen oder Qualitaten.

§ 6 Haﬂung

iche des gegen den Verlag sind unabhingig vom Rechtsgrund, insbesondere aufgrund Verzug, der
Verletzung vertragll(her Pflichten, der Verletzung gewerblicher Schutzrechte Dritter und unerlaubter Handlung ausgeschlossen, es sei denn, der
Verlag, seine Vertreter oder Erfiillungsgehilfen haben vorsétzlich oder grob fahrlassig gehandelt oder eine Vertragspflicht leicht fahrlassig verletzt,
die fiir die Erreichung des Vertragszwecks wesentlich ist, oder die Schadensersatzanspriiche resultieren aus einer Beschaffenheitsgarantie. Soweit
der Verlag dem Grunde nach haftet, wird der Sc uch auf den Schaden begrenzt. Diese Haftungsbegrenzung gilt
nicht bei Vorsatz oder wenn das den Schaden auslosende Ereignis durch den Verlag, seine Vertreter oder Erfiillungsgehilfen grob fahrlassig verur-
sacht wurde. Alle Schadensersatzanspriiche gegen den Verlag verjahren in 12 Monaten nach dem Zeitpunkt, in dem der Auftraggeber von den den
Anspruch begriindenden Umstanden Kenntnis erlangt hat oder hatte erlangen miissen. Dies gilt nicht furAnspruche aus unerlaubter oder vorsatz-
licher Handlung. Resultieren die Schadensersatzanspriiche aus dem Produktt findet keine
Anwendung. Gleiches gilt bei der Verletzung von Leben, Korper oder Gesundheit. Soweit die Haftung des Verlags ausgeschlossen ist, gilt dies auch
filr die personliche Haftung seiner ; Vertreter und Er
2. Der Verlag wird im Falle hoherer Gewalt und bei vom Verlag unverschuldeten ArbeitskampfmaBnahmen von der Verpflichtung zur
Auftragserfiillung frei; Schadensersatzanspriiche bestehen deswegen nicht.
§ 7 Rechteeinraumung
Der Auftraggeber garantiert, dass er alle zur Schaltung, ichung und i des erforderlichen Rechte besitzt Errdumt
dem Verlag die fiir die zweckgemaRe Nutzung des Werbemittels in den jeweil; erforderlichen utzungs-,

Auftraggebers wegen etwaiger Farbabweichungen. Der Auftraggeber haftet dafiir, dass die iibermittelten Datelen frei von Compi sind.
Dateien mit Computerviren kann der Verlag I6schen, ohne dass der Auftraggeber hieraus Anspriiche herleiten konnte. Der Verlag behalt sich zudem
Ersatzanspriiche vor, wenn die Computerviren beim Verlag weiteren Schaden verursachen. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschédigte Vorlagen
fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet fiir die belegte Ausgabe iibliche Qualitdt im Rahmen der durch die Vorlagen
gegebenen Méglichkeiten. Vorlagen werden nur auf g an den zuriickgesandt, gehen sie in das
Eigentum des Verlages (iber. Die Pflicht zur g aller endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

3. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Vorlagen, Filme oder Zelchnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche
Anderungen urspriinglich vereinbarter tragt der

4, Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der tragt die tung filr die Richtigkeit des zuriickgesand-
ten Abzugs. Wird der Abzug nicht fristgemaR an den Verlag zuriickgeschickt, so gilt die Genehmigung des Werbemittels als erteilt.

5. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Werbemittelbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, tritt an seine Stelle eine
Bescheinigung des Verlags tiber die Veroffentlichung und Verbreitung des Werbemittels.

6. Die Aufmachung und Kennzeichnung redaktionell gestalteter Werbemittel ist rechtzeitig vor Erscheinen mit dem Verlag abzustimmen.
Textteilanzeigen mussen sich schon durch ihre Grundschrift vom redaktionellen Teil unterscheiden. Der Verlag ist berechtigt, Werbemittel, die nicht
als solche zu erkennen sind, deutlich als Werbung zu kennzeichnen.

7. Zuschriften auf Chiffreanzeigen werden bis vier Wochen nach Veré ichung der Anzeige und dem auf

Postwege zugesandt (auch wenn es sich um Express- oder Einschreibesendungen handelt). Eine Gewahr fiir die Verwahrung und rechtzeitige

L hutz- und sonstigen Rechte ein, insbesondere die jeweils érforderlichen Rechte zur Vervielféltigung, Verbreitung, Ubertragung
Sendung, Bearbeitung, zu 6ffentlichem Zugnglichmachen, Einstellen in einer D aus einer D, und 2um
Abruf, und zwar zeitlich, raumlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in
allen Féllen 6rtlich unbegrenzt eingeraumt und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie in allen bekannten
Formen von Werbetrégern.

§8 i von
Der Verlag speichert im Rahmen der Gesc die Auftragg mithilfe der ischer nach den
gesetzlichen des hutzgesetzes. Der Verlag st berechtigt, Brutlowerbeumsatzeundvevglelchbavrelevanle Daten des

Auftraggebers auf hung an L die sich mit der Erhebung und Auswertung solcher
Informationen beschiftigen. Diese Daten werden dort aggregiert und in anonymisierter Form in den Markt kommuniziert.

§ 9 Erfiillungsort, Gerichtsstand

Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des Ul hts und unter Ausschluss von i ht. Erfi

der Sitz des Verlags. Gerichtsstand fiir Klagen gegen Kaufleute, Junstlsche Personen des offentlichen Rechts oder &ffentlich- rechthche
Sondervermagen ist der Sitz des Verlags.

Stand: Juli 2011
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oder Content Ad

imax 180xB00)

Content Ad
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Newsletter

Online-Werbung
Webseite + Newsletter




Microsite

Wir erstellen fiir Sie Ihre eigene ,,Mini-Homepage“ auf unseren Portalen. Diese Microsites
sind wahrend der gesamten Laufzeit im redaktionellen Inhaltsbereich der Webseiten inte-
griert und auch Uiber die Hauptnavigation verlinkt. Die Integration lhrer Videos und wich-
tiger Dokumente erweitert lhre Prasentation zu einem umfassenden Angebot.

Microsites stellen eine hocheffiziente Moglichkeit dar, Ihre Themen oder Kampagnen
gezielt, schnell und kostensparend zu unterstiitzen.

Preise und technische Informationen

Homepage/Portal Format in Pixel Preis pro Woche

Standard Banner 468 x 60 € 690,—
Leaderboard/Superbanner 728 x 60 bis 90 € 1.470,—
Skyscraper 120 bis 160 x 600 € 1.150,~
Wallpaper Skyscraper + Leaderboard € 2.990,—
Rectangle 180 x 150 € 735~
Content-Ad 300 x 250 € 1470~
Layer 400 x 400 € 2.625—
Drittelbanner 156 x 60 € 420-

Sonderwerbeformen

T T

Onlinestellung zu hrem € 850,—

WebVideo Profileintrag und in der (Preis fiir 1/2
Video-Datenbank Jahr)
Erstellung der Microsite inkl. € 1.200—

Microsite Teaserbanner (250 x 100 px) auf o

der Homepage (Preis pro Monat)

Weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage

Rabatte: Kombipreise Webseite + Newsletter auf Anfrage
Zugriffskontrolle: -
Zugriffe (pro Monat): Visits 54.378
Page Impressions
(bereinigt, ohne Suchmaschinen) 78.743

Stand: 09/2011, Quelle: Google Analytics

WebVideo

Nutzen Sie die medialen Méoglichkeiten des Internets durch die Integration eines Videofilms
in Kombination mit Ihrem Firmeneintrag oder Ihrer Microsite. Ob Imagefilm als
Firmenprasentation oder Produktvorstellung — WebVideo bietet Ihnen zahlreiche
Einsatzmoglichkeiten, Inr Unternehmen auf unserer Website ins Bild zu setzen.

Sie haben noch kein Video Ihres Unternehmens? Kein Problem: Wir erstellen fiir Sie eine
professionelle Firmenpréasentation oder Produktvorstellung!

Newsletter (Erscheinung Dienstag + Donnerstag)

Format in Pixel Preis pro Woche | Preis pro Monat

Content Ad GIF 300 x 250 € 400,— € 1.250,—
Standard Banner GIF 468 x 60 €320~ € 980~
oder Textanzeige

Super-Banner GIF 728 x 60-90 € 400,— € 1.250,—

Sie erreichen pro Aussendung 24.612 Newsletter-Empfanger (Stand 09/2011)

Sonderwerbeform: Ihr eigener Firmen-Newsletter

Bereits ab EUR 850,- je Tausend E-Mails versenden wir lhren Firmen-Newsletter an
die von Ihnen definierte Zielgruppe. Die Kombination mit anderen Fachtiteln aus
dem verlag moderne industrie ist moglich. Die aktuelle Abonnenten-Zahlen nennt
lhnen lhr zustandiger Mediaberater gerne.

Die jeweils aktuellen Daten zu den Online-Werbeformen und Zugriffszahlen fin-
den Sie im Internet unter www.konstruktion.de/mediadaten.

Datenanlieferung:  mindestens 1 Woche vor Schaltbeginn per E-Mail an

regine.russek@mi-verlag.de

Banner: (animiertes) GIF-Format, JPG, Flash-, HTML-, DHTML-
Banner in den unten angegebenen GréRen Bilddateien bzw.
Grafikdateien (auch Banner) immer als RGB (Farbschema).
Maximale DateigrofRe 50 KB

Newsletter nur GIF-Format moglich!

Videos: Anlieferung als Flash oder Windows Media Video
(WMV) je nach DatengroRe per Mail, CD-ROM/DVD oder
Download-Link. Maximale Videoldnge 5 Minuten. Uberlangen
nach Vereinbarung.

Externer AdServer-Einsatz: OpenAdstream von RealMedia
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i . Struktur-
Media-Informationen Analyse

1.2 GroRe der Wirtschaftseinheit

Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage

Empfanger
1-99 Beschaftigte 42,8 4.652
100-199 Beschaftigte 154 1.682
200—-499 Beschaftigte 18,7 2.040
500-999 Beschiftigte 73 799
1.000 und mehr Beschaftigte 8,3 911
BetriebsgréRe nach EDA-Kriterien nicht erhoben/bekannt 4,0 436
Sonstige* 3,6 389
Rundungsdifferenz -0,1 0
Tatséachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 10.909

*Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare etc. Die detaillierte Beschreibung der Erhebungsmethode finden Sie auf Seite 18




2.1 Tatigkeitsmerkmal: Aufgabenbereich

Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage

Empfanger

Unternehmensleitung, Technische Leitung, Betriebsleitung 20,1 2.189
Leitung Konstruktion, Entwicklung, Forschung, Versuch 54,5 5.957
Produktion, Technisches Biiro, Instandhaltung, MSR, Fertigung 6,4 677
Einkauf, Verkauf, Vertrieb, Marketing 8,2 902
Weitere Funktionen (z.B. Produktmanagement, Qualitat, Organisation) 7,3 794
Sonstige* 3,6 389
Rundungsdifferenz -0,1 1
Tatsédchlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 10.909

* Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare etc.

| Die detaillierte Beschreibung der Erhebungsmethode finden Sie auf Seite 18







EDA

Verbreitungs- und Empfanger-Struktur-Analyse (AMF-Schema 2 und 3-E)
Total-Erhebung durch Dateiauswertung nach IVW-Richtlinien

Beschreibung der Erhebungsmethode zur Verbreitungs- und Empfanger-Struktur-
Analyse (AMF-Schema 2, Ziffer 3 und AMF-Schema 3-E, Ziffer 1.1 bis 2.1)

1. Untersuchungsmethode:
Empfanger-Struktur-Analyse durch Dateiauswertung — Total-Erhebung

2. Beschreibung der Empfangerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung:
2.1 Beschaffenheit der Datei
In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger erfasst. Aufgrund
der vorhandenen postalischen Angaben kann die Datei nach Postleitzahlen
bzw. Inlands- und Auslandsempfangern sortiert werden. Ergdnzend sind in
der Datei erfasst: Branchenzugehdrigkeit, BetriebsgroRenklassen und
Tatigkeitsmerkmale.

2.2 Gesamtzahl der Empfanger in der Datei: 31.261
2.3 Gesamtzahl wechselnder Empféanger: 30.108
(Wechsel nach jeder vierten Ausgabe)
2.4 Struktur der Empféangerschaft einer durchschnittlichen Ausgabe
nach Vertriebsformen:
— Verkaufte Auflage 1.095
davon:  abonnierte Exemplare 676
Einzelverkauf 0
sonstiger Verkauf 419
— Freistiicke 9.814
davon:  stdndige Freistiicke 58
wechselnde Freistiicke 9.406
Werbeexemplare 350
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 10.909

10.771
138

— davon Inland
— davon Ausland

2012 &
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3.1

3.2

3.3

3.4

3.5

3.6

3.7

Beschreibung
der Erhebungsmethode

Beschreibung der Untersuchung:

Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):
Grundgesamtheit (tvA)

Davon in der Untersuchung nicht erfasst:

10.909 = 100,00 %

— Werbeexemplare 389= 3,57%
Die Untersuchung reprasentiert
von der Grundgesamtheit (tvA) 10.520= 96,43 %

Tag der Datei-Auswertung: von Juli 2010 bis Juni 2011

Beschreibung der Datenbasis:

Fiir die Zuordnung der Empfanger zu den Merkmalen Branchen,
BetriebsgroRe und Tatigkeitsmerkmale wurden die bei der Vertriebsunion
Meynen in Eltville gespeicherten Daten verwendet.

Zielperson der Untersuchung:

Die in der Datei erfassten personlichen Empfanger in Institutionen.
Definition des Lesers: entfallt
Zeitraum der Untersuchung: von Juli 2010 bis Juni 2011

Durchfiihrung der Untersuchung: Verlag

Diese Untersuchung entspricht in der Anlage, Durchfiihrung und
Berichterstattung dem ZAW-Rahmenschema fiir Werbetrdger-Analysen
in der aktuellen Fassung.
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Media-Informationen Sonderausgaben

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-483

fluidtechnik

Die Sonderausgabe ist ganz dem
Zubehdrbereich der Hydraulik und Pneumatik
gewidmet. Das Themenumfeld sorgt fiir
hochste Aufmerksamkeit bei ihrer Zielgruppe.

' fluid MARKT
"I“'d M Der auflagenstarkste Jahreseinkaufsfiihrer fiir

Produkte Markte Lieferanten Hydraulik, Pneumatik und Zubehér mit 20.000

@l Exemplaren vermittelt den Konstrukteuren und
Entwicklern einen umfassenden Uberblick tiber
fluidtechnische Produkte und deren Anbieter.
Mit dem fiihrenden ,Ratgeber fiir die treffsi-
chere Produktauswahl sind Sie im gesamten
nachsten Jahr bei lhren potentiellen Kunden
prasent.

£luid technik

Zubehdr fiir Hydraulik und Pneumatik

fluidtechnik ist mit einer erhohten Auflage von
20.000 Exemplaren Langzeitwerbetrager mit
einem Jahr Prasenz beim Empfanger.

Anzeigenschluss: 27.06.2012

Anzeigenschluss: 19.11.2012
Erscheinungstermin: 20.07.2012

Erscheinungstermin: 12.12.2012

Es gilt die aktuelle Preisliste! Es gilt die aktuelle Preisliste!

Diese Sonderausgaben sind nicht IVW-EDA gepriift




H verlag
ﬂ_ moderne industrie

erfolgsmedien fiir experten

www.fluid.de

Gabi Claus
Anzeigenleitung

Tel.: 08191/125-319
gabi.claus@mi-verlag.de

7)

/
Wolfgang KrauBlich
Leitender Chefredakteur
Konstruktionsmedien
Tel.:08191/125-667
wolfgang.kraeusslich@
mi-verlag.de

Regine Russek
Anzeigendisposition

Tel.: 08191/125-338
regine.russek@mi-verlag.de

Franz Graf
Chefredaktion

Tel.: 08191/125-401
franz.graf@mi-verlag.de

!

X

Luitgard Ludwig
Redaktionsassistenz
Tel.:08191/125-677
luitgard.ludwig@mi-verlag.de

Ingrid Fackler
Redaktion
Tel.:08191/125-481
ingrid.fackler@mi-verlag.de

Silvia Diiringer
Verkaufsassistenz
Tel.:08191/125-439
silvia.dueringer@mi-verlag.de

Joachim Vogl
Redaktion
Tel.:08191/125-163
joachimvogl@mi-verlag.de
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