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1 Titel: Produktion

2 Kurzcharakteristik:
Die Fachzeitung Produktion erreicht mit ihrem Themen-Mix aus Technik
und Wirtschaft die ganze Entscheider-Kette der verarbeitenden Industrie
von Fachkréften und Spezialisten (Markenentscheider) Uber Leiter von
Fertigung und produktionsnahen Abteilungen wie Konstruktion und
Logistik (Mengen- und Technologie-Entscheider) bis zu Geschéftsfiihrern
und Technik-Vorstanden (Finanzentscheider). Produktion unterstiitzt sie mit
Technik-Know-How und Produkt-Informationen im Shop Floor, mit Praxis-
Beispielen und Management-Tipps bei der Prozess-Optimierung und mit
Wettbewerbs- und Marktanalysen bei unternehmerischen Entscheidungen.

Die Starken des Fachtitels Produktion liegen in seiner groBen Industrie-
Reichweite, im zielgruppengenauen Themen-Spektrum, der hohen Qualitat
seiner faktischen Berichterstattung und der groRen Aktualitét in Ver-
bindung mit zeitungstypisch schnellem Uberblick.
3 Zielgruppe: siehe ,Kurzcharakteristik“
4 Erscheinungsweise: ~ wochentlich, Donnerstag
5 Heftformat: 285 mm breit, 400 mm hoch
6 Jahrgang: 51.Jahrgang 2012

7 Bezugspreis: (inkl. Versandkosten und MwsSt.)
Jahresabonnement  Inland € 99,80
Ausland € 104,00
Einzelverkaufspreis (zzgl. Versandkosten) € 280

8 Organ: -
9 Mitgliedschaften: -
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Media-Informationen Titel-Portrit

10 Verlag:
Postanschrift:
Hausanschrift:

verlag moderne industrie GmbH
86895 Landsberg
Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg

Telefon: 08191/125-0

Telefax: 08191/125-304

Internet: www.produktion.de

E-Mail: Redaktion: redaktion@produktion.de

Anzeigen: anzeigen@produktion.de

11 Herausgeber: verlag moderne industrie GmbH

12 Anzeigen: Michael Klotz, Anzeigenleiter
Telefon: 08191 /125-167

E-Mail: michael.klotz@produktion.de

Eduard Altmann, Chefredakteur
Telefon: 08191 /125-681
E-Mail: redaktion@produktion.de

2010 = 42 Ausgaben + Sonderausgaben

13 Redaktion:

14 Umfangsanalyse:

Gesamtumfang: 1.428 Seiten = 100,0 %
Redaktioneller Teil: 1.071 Seiten= 75,0%
Anzeigenteil: 357 Seiten= 25,0%
Beilagen: 40 Stiick

15 Inhalts-Analyse Redaktion: 1.071 Seiten = 100 %

Wirtschaft: 439 Seiten= 41,0%
(Wirtschaftsfakten, Management,

Unternehmen und Branchen, Produktivitat und IT,

Geld und Recht, Nachrichten, Karriere)

Technik: 632 Seiten= 59,0 %

(Meldungen und Nachrichten, Trends und Reports, F&E,
Praxis, Neue Produkte, Specials, Office Tools)
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1 Anzeigenpreise und Formate (siehe auch Seite 2 ,Formate*)

AnzeigenaroRe Formate Preise inkl. Farbzu-
geng Breite x Hohe in mm schlagen

Zeitungs-
formate

Magazin-
formate

(As-
Format)

2/1 Seite

1/2 Seite Panorama
1/1 Seite

2/5 Seite hoch

1/2 Seite quer

1/3 Seite quer

1/4 Seite quer

1/8 Seite quer

A4 Doppelseite
A4 Seite
Juniorpage

1/2 Seite A4 quer
1/2 Seite A4 hoch
1/3 Seite A4 quer
1/3 Seite A4 hoch
1/3 Seite A4 Block
1/4 Seite A4 quer
1/4 Seite A4 hoch
1/4 Seite A4 Block
1/8 Seite A4 quer
1/8 Seite A4 hoch
1/8 Seite A4 Block
1/16 Seite A4 Block

534 x 371
534 x 183
249 x 371
97 x 371
249 x 183
249x120
249 x 89
249 x 42

432 x 280
198 x 280
148 x 201
198 x 137
97 x 280
198 x 90
72 x 280
97 x 201
198 x 67
47 x 280
97 x 137
198 x 32
47 x 137
97 x 67
47 x 67

22.800
18.220
11.400
6.000
9.150
6.280
4.000
2.050

19.860
9.930
5.080
4.680
4.680
3.150
3.150
3.150
2.000
2.000
2.000
1.015
1.015
1.015

510
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Preisliste
Nr. 51
giiltig ab 01.10.2011

Alle Anzeigenpreise in € inklusive Farbzuschlage und zzgl. gesetzlicher

Mehrwertsteuer.

1.1 mm-Preis:
(MindestgroBe 30 mm) €9,98

2 Zuschldge: (nicht rabattierbar)

Zuschlage fiir Platzierungen

Bindende Platzierungsvorschriften ab 400 mm Fldche moglich: 10 %

3 Rabatte (bei Abnahme innerhalb eines Jahres*)

Malstaffel Mengenstaffel

bei 3 Anzeigen 3% ab 3.300 mm 10%
bei 6 Anzeigen 5% ab 6.600 mm 15%
bei 12 Anzeigen 10% ab 9.900 mm 20%
bei 24 Anzeigen 15% ab13.200 mm 25%

*Mehrjahresabschliisse auf Anfrage

4  Rubrikanzeigen:
- Stellenanzeigen: auf Anfrage

« Kataloganzeigen mit Kennziffern: € 725,-
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5  Sonderwerbeformen: 6 Kontakt:
- Exklusive Titelseitenplatzierung: 47 mm breit x 50 mm hoch €1.630,— Ar!zelgenleltung Anzeigendisposition
) ] Michael Klotz Renate Guggemos
+ Inselanzeige, 47 mm breit x 50 mm hoch €1.220,- Telefon 0 8191/125-167 Telefon 0 8191/125-323
« Banderole um Produktion (Format 430 x 105 mm) €13.950~ michael.klotz@produktion.de renate.guggemos@produktion.de
inkl. Druck- und Klebekosten.
Teilbelegung: € 380,—/%., Mindestmenge 10.000 Stiick. )
Preis fiir Banderole ist nicht rabattfihig. 7 Zah!ungs- nefcto innerhalb 30 Tage nach Rechnungsdatum
bedingungen:  bei Vorauszahlung 2 % Skonto
+ 1/1 Tunnelanzeige (sechsspaltige Anzeige tiber Bund, bei Bankeinzug 3 % Skonto
links und rechts davon bleiben je 2 Spalten Redaktion bestehen):€ 19.240,—
+ 1/2 Tunnelanzeige (wie vorstehend, nur halbe Hohe): €10.160,~ Bankverbindungen:  Sparkasse Landsberg
« Unternehmensprofil (Format 198 x 90 mm): € 2020~ BLZ 70052060
- weitere Sonderwerbeformen siehe Seite 5 Kto. 37754
. Postbank Miinchen
Einhefter: BLZ 700100 80
nicht moglich (siehe Beilagen) Kto. 78613801
Beilagen:
max. Beilagenformat 190 x 275 mm Lieferanschrift fiir Beilagen:
(nicht rabattfahig, aber Teilbeilagen nach lhrer Wunschselektion moglich) westermann druck GmbH
bis zu 25 g Gewicht inklusive Postgebiihren €11.030,— Georg-Westermann-Allee 66
bis zu 30 g Gewicht inklusive Postgebiihren € 11.700,— 38104 Braunschweig
Teilbeilagen nach lhren Selektionsvorgaben bis 25 g Gewicht: € 290,~/%o

je weitere 5 wg zzgl. € 11,~/%o
Mindestmenge 3.000 Stiick.

Aufgeklebte Postkarten:
In Verbindung mit Anzeige oder Einhefter. Preise auf Anfrage.
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Adressvermietung

Optimieren Sie Ihre Direktmailing-Aktionen! Der verlag moderne industrie und
Hiithig Verlag bieten lhnen den Zugriff auf eine aktuelle Adressdatenbank mit tiber
400.000 Ansprechpartnern. Selektionen nach Wirtschaftszweigen, Funktionen,
Positionen, BetriebsgrolRe oder regionaler Verbreitung liefern lhnen exakt die
gewlinschte Zielgruppe. Gerne erstellen wir Ihnen fiir Ihre Werbeaktion ein Angebot.

Wenn keine abweichende Vereinbarung iiber Mehrfachverwendung getroffen
wird, sind alle gelieferten Adressen nur zur einmaligen Nutzung bestimmt.

Online-Werbung auf den Fachportalen von verlag moderne industrie und Hiithig Verlag
Nahere Informationen entnehmen Sie bitte dem Sonderblatt
,Online-Werbung®, Seite 20-23.

Sonderdrucke

Ziehen Sie einen Doppelnutzen aus lhrem Beitrag in unseren Zeitungen und

Zeitschriften. Sonderdrucke sind die ideale Erganzung Ihrer WerbemaRnahmen.

Journalistisch objektiv und liberzeugend! Senden Sie einen Nachdruck Ihres
Beitrags an Kunden, verteilen Sie ihn auf Messen oder liber Ihren AuRendienst!

Siiddeutscher Verlag Veranstaltungen GmbH

Die Stiddeutscher Verlag Veranstaltungen GmbH (SVV) vereint unter einem
Dach vier starke Marken fiir hochkaratige Veranstaltungen und Events:
management information center, managerakademie, SZ Business Golf Cup und
SZ-Events. Uber 100 Fachveranstaltungen, Events und Sportveranstaltungen
profitieren von der Nahe und der Kooperation mit den Medien des Siiddeutschen
Verlages, darunter eine groBe Anzahl an Fachinformationsangeboten und
natiirlich die Siiddeutsche Zeitung. Darliber hinaus plant und organisiert die
SVV die verschiedensten Events im Kundenauftrag als Dienstleistung. Nahere
Informationen erhalten Sie unter www.sv-veranstaltungen.de.

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (0 81 91) 125-304
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Sonderwerbeformen

Entdecken und nutzen Sie eine der vielen,
kreativen Sonderwerbeformen fiir Ihr Produkt.

Banderole*

Unsere Sonderwerbeformen sind:
« Ad Cover
Altarfalz-Beihefter*
Anzeigenstrecke
Banderole*

Beikleber

Gatefolder*
Geschlossene Anzeige *
Halbseitiger Beihefter*
Poster-Beihefter*
Postkarten-Beihefter*
Single-Page-Beihefter*

Ad Cover

« Sonderfarben

« Stufen-Beihefter*

- Teilbeilage

« Titelklappe™®

. VoIIbeiIage * nur bei A4-Magazinen moglich Titelklappe*

Ad Cover:  Dieser 4-seitige Bogen wird um den regularen Heftumschlag

herumgelegt.

Titelklappe: Das Magazin wird mit einem das halbe Cover abdeckendem
Umhefter ummantelt (bei Klammerheftung) oder erhilt eine
nur auf dem Cover aufgebrachte Klappe (bei Klebebindung).

Banderole: Die Banderole wird als bedruckter Papierstreifen um die

Zeitschrift/Zeitung gelegt und auf der Riickseite verschlossen.

Weitere Informationen zu allen Sonderwerbeformen erhalten Sie von lhrem Verkaufsteam (siehe Seiten 25/26).
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Zeitschriftenformat:

285 mm breit, 400 mm hoch (Tabloid)

249 mm breit, 371 mm hoch
5 Spalten je 47 mm breit

Satzspiegel:

Druck- und Bindeverfahren

Druckverfahren: Rollen-Offset Heatset

Bindeverfahren:

Dateniibermittlung: renate.guggemos@produktion.de

fiir Ruickfragen: Tel. 08191/125-323

Datenformate: Anlieferung von Daten im PDF-Format, Version 1.3 (PDF/X-1a), mit
Acrobat Distiller ab Version 4.0 erzeugt und mit rastermoduliertem Proof. Bilddaten
hochauflésend mindestens 300 dpi, Auflésung fiir 60er Raster, Farbmodell immer
CMYK (nie RGB oder LAB-Elemente). Bitmap (Strichscans) sollten eine Auflésung von
mindestens 800 dpi haben. Das Format angelegt in OriginalmaBen plus Beschnittzu-
gaben und Beschnittmarken.

Farben: Bei digital Gibermittelten Druckvorlagen fiir Farbanzeigen ist gleichzeitig ein
Farb-Proof mit Fogra Medienkeil Version 2.0 oder 3.0 und einem Proof- bzw.
Messprotokoll (= Zertifikat) vom Kunden mitzuliefern. Ansonsten bestehen keine
Ersatzanspriiche des Kunden wegen etwaiger Farbabweichungen.

Proof: Nach FOGRA-Standard. Mit FOGRA Medienkeil 2.0 oder 3.0 nach Standard,
PSO_LWC_standard_eci.icc fiir Inhalt in der Regel Papiertyp 3 FOGRA 46L — nach
Standard, 1SOcoated_v2_eci.icc fiir Umschlag in der Regel Papiertyp 2 FOGRA 39L —
nach Standard.

Weitere Informationen {iber Voreinstellungen des PDF-Formates unter
www.pdf-club.de oder technische Hotline 0 8191 125-338

Datenarchivierung: Daten werden archiviert. Unveranderte Wiederholungen
sind deshalb in der Regel moglich. Eine Datengarantie

wird jedoch nicht libernommen.

Gewihrleistung: 1. Fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmte
Nummern oder Ausgaben oder an bestimmten Platzen

wird keine Gewahr geleistet.

Media-Informationen

9 Kontakt:

2012 @

Formate und
technische Angaben

25-0, Telefax (08191) 125-304

2. Der Verlag gewahrleistet die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der
Anzeigen entsprechend Ausdruck auf Auflagenpapier. Voraussetzung ist die
Zusendung geeigneter Druckvorlagen (vgl. Angaben in Preisliste).

3. Farbanzeigen: Bei digital libermittelten Druckvorlagen fiir Farbanzeigen ist
gleichzeitig ein Farb-Proof vom Kunden mitzuliefern. Ansonsten bestehen keine
Ersatzanspriiche des Kunden wegen etwaiger Farbabweichungen.

4. Reklamationen miissen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Mangeln
spatestens innerhalb von zwei Wochen nach Eingang der Rechnung geltend
gemacht werden. Nicht offensichtliche Mangel muss der Auftraggeber
spatestens ein Jahr nach Verdffentlichung der entsprechenden Druckschrift
reklamieren. Bei fehlerhaftem Abdruck einer Anzeige, trotz rechtzeitiger
Lieferung einwandfreier Druckvorlagen und rechtzeitiger Reklamation, kann
der Auftraggeber den Abdruck einer einwandfreien Ersatzanzeige
(Nacherfiillung) verlangen. Der Anspruch auf Nacherfiillung ist ausgeschlossen,
wenn dies fiir den Verlag mit unverhéltnisméRigen Kosten verbunden ist. Lasst
der Verlag eine ihm gesetzte angemessene Frist verstreichen, so hat der
Auftraggeber das Recht vom Vertrag zuriickzutreten oder Zahlungsminderung
in dem AusmaR geltend zu machen, in dem der Zweck der Anzeige beeintrach-
tigt wurde. Gewahrleistungsanspriiche von Kaufleuten als Auftraggeber
verjahren innerhalb 12 Monate nach Veroffentlichung der entsprechenden
Anzeige oder Beilage.

5. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar,
sondern werden diese erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Kunde bei
ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche.

6. Beachtet der Kunde die Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und
Ubermittlung von digitalen Druckunterlagen nicht, so stehen ihm keine
Anspriiche wegen fehlerhafter Anzeigenveréffentlichung zu.

7. Der Kunde haftet dafiir, dass die libermittelten Dateien frei von
Computerviren sind. Dateien mit Computerviren kann der Verlag [6schen, ohne
dass der Kunde hieraus Anspriiche herleiten kdnnte. Der Verlag behilt sich
zudem Ersatzanspriiche vor, wenn die Computerviren beim Verlag weiteren
Schaden verursachen.

8. Fiir vom Auftraggeber bereitgestelltes Material (Einhefter, Beilagen etc.)
libernimmt der Verlag keine Gewahr fiir die Richtigkeit der als geliefert
bezeichneten Mengen oder Qualitaten.

Anzeigendisposition:

Renate Guggemos

Telefon 08191/125-323

renate.guggemos@produktion.de
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2/1 Seite 1/1 Seite
534 x 371 mm 249 x 371 mm

A4 Doppelseite
432 x280 mm

1/2 Seite quer
249 X183 mm

1/3 Seite quer
249 x120 mm
1/4 Seite quer 249 x 89mm

1/8 Seite quer 249 x 422mm

1/2 Seite Panorama
534 x 183 mm

1/1 Tunnelanzeige

A4 Seite 1/2 Seite A4 hoch 332x371 mm

198 x 280 mm 97x280mm

47x67 mm

1/3 Seite A4 Block
97x201mm

1/2 Tunnelanzet

1/2 Seite A4 quer 1/4 Seite A4 Block
332x 183 mm

198 x 137 mm 97x137 mm
1/3 Seite A4 quer
198 x 90 mm
1/4 Seite A4 quer 1/8 Seite A4 Block
198 x67 mm 97x67 mm
1/8 Seite A4 quer
198 X 32 mm
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148x201 mm

~
3
o
o
<
<
U
=
()
wvi
O
-
g
-
=
[}
o
=
<
<
i
=
U
w
[
~
—

1/4 Seite A4 hoch

1/3 Seite A4 hoch
72x280 mm
47x280 mm
47x137 mm

Alle Anzeigenpreise in € inklusive Farbzuschldge und zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.
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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-304

Wirtschaft & Technik
er scha A echni Messen 2012

allen Ausgaben mit folgenden Rubriken

Nachrichten Trends und Reports
Wirtschaftsfakten F&E groRten Messen in der erscheinen Messevorschauen inklusive der zu
Unternehmen und Mérkte Konstruktion (Produkte & Praxis) Industrie veréffentlicht erwartenden Messeneuheiten.
Management Fertigung (Produkte & Praxis) Produktion umfangreiche
Energie-Effizienz Automation (Produkte & Praxis) Specials und Sonderteile mit

Energie-Effizienz allen wichtigen Informationen

Office Tools und Nachrichten rund um die

jeweilige Messe.

Schwerpunkt-Themen Messe-Specials Messe-Termine
Industrie-Trends 2012 Werkstoffe EUROGUSS, Niirnberg, 17.-19.01.
Roh;t%ffe, Metalle, Nichtmetalle, Gusstechnik, Halbzeuge,
Leichtbau

Qualltatssu:heruni Kongress der Weltmarktfiihrer,
Mess- und Priiftechnik, Sensorik, Bildverarbeitung, Schwabisch Hall, 25.01.-26.01.
Software NORTEC NORTEC, Hamburg, 25.-28.01.

IT fiir die Industrie Konstruktion
ERP/PPS, BDE, MES Antriebstechnik, Industrieelektronik, Fluidtechnik,
Pumpen, Filter, Armaturen

Logistik Materialfluss E-world energy & water, Essen, 07.-09.02.
%) ertechnik, Fordertechnik, Flurforderzeuge, Krane/
Hebezeuge, Ident- Wage- und Verpackungstechnik

Spanende Fertigung
Copy-Test Werkzeugmaschinen, Prazisionswerkzeuge, Spanntechnik,
Sagetechnik, Kiihlschmierstoffe

Produktlonsmlttel fiir Roboter, Montage- und Handhabungstechnik METAV METAV, Duisseldorf, 28.02.—03.03.
regeneratlve Energien

Industriestandort Betriebstechnik
07.02. Nordrhein-Westfalen Drucklufttechnik, Heizung/Klima/ Liiftung, Reinigung,
Instandhaltung, Betrlebsausrustung
Personen-/Maschinen-/Anlagenschutz

Automatisierung CeBIT CeBIT, Hannover, 06.-10.03.
Copy-Test Antriebstechnik, Steuer- und Regeltechnik, Feldbusse, USETEC, K8In, 05.-07.03.
Py Sensoren, Bildverarbeitung, Roboter, Montage- und Int. Eisenwarenmesse, KoIn, 04.-07.03.
Handhabungstechnik

Zu den wichtigsten und Zu den aufgefiihrten Fachmessen und Events

Erscheinungstermin

Anzeigenschluss

Blechbearbeitung LogiMAT LogiMAT, Stuttgart, 13.-15.03.
0 Umform- und Lasertechnik, Wasserstrahlschneiden Grindtec Grindtec, Augsburg, 14.-17.03.

Karriere: MBA A ion/IT-Hard
15.03. Gehause IPC’s, Netzteile,
Bedienpanels, Embedded Systems
Fertigungstechnik wire/Tube wire/tube, Disseldorf, 26.-30.03.
Verbindungstechnik, SchweiRen/Schneiden
Logistik Oberflichentechnik Messenachlese METAV
Reinigen, Trocknen, Beschichten

Finanzierung Betriebstechnik
Drucklufttechnik, Heizung/Klima/ Liftung, Reinigung,
Instandhaltung, Betrlebsausrustung
Personen-/Maschinen-/Anlagenschutz

Spanende Fertigung Hannover Messe Hannover Messe, 23.-27.04.
1 Werkzeugmaschinen, Prazisionswerkzeuge, Spanntechnik, Light + Building, Frankfurt, 15.-20.04.
Sagetechnik, Kiihlschmierstoffe

mm Produktion MAGAZIN - Der offizielle Messefiihrer zur Hannover Messe 2012 (nahere Infos auf Seite 14/15)

IT fiir die Industrie
PLM, MES, ERP/PPS

Elektromobilitat Konstruktion
Antriebstechnik, Industrieelektronik, Fluidtechnik, Pumpen,
Filter, Armaturen

Roboter, Montage- und Handhabungstechnik Hannover Messe Hannover Messe, 23.—27.04.

Logistik Fertlgungstechmk Control Control, Stuttgart, 08.—11.05.
Verbindungstechnik, SchweiRen/Schneiden RapidTech, Erfurt, 08.-09.05.

Industriestandort Blechbearbeitung AUTOMATICA AUTOMATICA, Miinchen, 22.-25.05.
Bayern Umform- und Lasertechnik, Wasserstrahlschneiden

Oberflichentechnik AUTOMATICA AUTOMATICA, Miinchen, 22.—25.05.
Remlgen Trocknen Beschlchten Sensor + Test, Niirnberg, 22.—24.05.
16.05.|27.04. ion/IT-1 Optatec, Frankfurt, 22.-25.05.
Gehause IPC’s, Netzteile,

Bedlenpanels Embedded Systems

Automatisierung Messenachlese
Antriebstechnik, Steuer- und Regeltechnik, Feldbusse, Hannover Messe
Sensoren, Blldverarbeltung, Roboter, Montage- und

Handhabungstechnlk

Produktionsmittel fiir Spanende Fertigung
regenerative Energien Werkzeugmaschinen, Prazisionswerkzeuge, Spanntechnik,
Sagetechnik, Kiihlschmierstoffe

IT fiir die Industrie Werkstoffe 0&S/Lasys, Stuttgart, 12.-14.06.
ERP/PPS, SCM, BDE Rohstoffe, Metalle, Nichtmetalle, Gusstechnik, Halbzeuge, Intersolar, Miinchen, 13.-15.06.
Leichtbau

Materlalﬂuss ACHEMA ACHEMA, Diisseldorf, 18.-22.06.
ertechnik, Férdertechnik, Flurforderzeuge, Krane/ Stanztec, Pforzheim, 19.-21.06.
ebezeuge, Ident-, Wage- und Verpackungstechnik

Automatisierung Messenachlese AUTOMATICA
Antriebstechnik, Steuer- und Regeltechnik, Feldbusse,
Sensoren, Bildverarbeitung, Roboter, Montage- und
Handhabungstechnik

Produktion MAGAZIN - Die Besten Produkte 1 (ndhere Infos auf Seite 14/15)

Betriebstechnik

Drucklufttechnik, Heizung/Klima/Liiftung, Reinigung,
Instandhaltung, Betrlebsausrustung

Pe -/Masch /A g hutz

Redaktionelle Anderungen vorbehalten!

=) o
» F N
=3 =3 =)
o o G

8/9



Technik und Wirtschaft fiir die deutsche In(:Jstrie A :
Produktion 2012 & P

Media-Informationen 2. Halbjahr
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Wirtsc Technik
Managemen

in allen Ausgaben mit folgenden Rubriken

Nachrichten Trends und Reports Zu den wichtigsten und Zu den aufgefiihrten Fachmessen und Events
Wirtschaftsfakten F&E groRten Messen in der erscheinen Messevorschauen inklusive der zu
Unternehmen und Mérkte Konstruktion (Produkte & Praxis) Industrie veroffentlicht die erwartenden Messeneuheiten.
Management Fertigung (Produkte & Praxis) Wirtschaftszeitung Produk-
Energie-Effizienz Automation (Produkte & Praxis) tion umfangreiche Specials

Energie-Effizienz und Sonderteile mit allen

Office Tool wichtigen Informationen
und Nachrichten rund um die
Jjeweilige Messe.

Schwerpunkt-Themen Messe-Specials

Spanende Fertigung
Werkzeugmaschinen, Prazisionswerkzeuge, Spanntechnik,
Sagetechnik, Kiihlschmierstoffe

Erscheinungstermin
Anzeigenschluss

Roboter, Montage- und Handhabungstechmk
ion/IT- d

Industrleelektromk Gehause, IPC’s, Netzteile,

Bedienpanels, Embedded Systems

Elektromobilitat Konstruktion
Antriebstechnik, Industrieelektronik, Fluidtechnik,
Pumpen, Filter, Armaturen

IT fiir die Industrie Blechbearbeitung

ERP, PLM, MES, BDE Umform- und Lasertechnik, Wasserstrahlschneiden

Industrie-Trends Fertigungstechnik
Verbindungstechnik, SchweiBen/Schneiden
Materialfluss

o gb ertechnik, Fordertechnik, Flurférderzeuge, Krane/

Hebezeuge, Ident-, Wage- und Verpackungstechnik

Industriestandort Betriebstechnik

Baden-Wirttemberg Drucklufttechnik, Heizung/Klima/Liiftung, Reinigung,

16.08.|30.07. Instandhaltung, Betrlebsausrustung

Personen-/Maschinen-/Anlagenschutz

IT fiir die Industrie Automatisierung
06.08. PLM, MES, ERP/PPS Antriebstechnik, Steuer- und Regeltechnik, Feldbusse,
Sensoren, Bildverarbeitung, Roboter, Montage- und
Handhabungstechnik
Werkstoffe

Rohstoffe, Metalle, Nichtmetalle, Gusstechnik, Halbzeuge,
Leichtbau

Blechbearbeitung AMB AMB, Stuttgart, 18.-22.09.
Umform- und Lasertechnik, Wasserstrahlschneiden

.| Produktion MAGAZIN — Der Messefiihrer zur AMB 2012 (n3here Infos auf Seite 14/15)

Produktionsmittel fiir Oberflichentechnik AMB AMB, Stuttgart, 18.-22.09.
J| regenerative Energien Reinigen, Trocknen, Beschichten HUSUM Wind, Husum, 18.—22.09.

Karriere: MBA Materialfluss FachPack, Niirnberg, 25.—27.09.
%) ertechnik, Férdertechnik, Flurférderzeuge, Krane/ Security, Essen, 25.—28.09.
Hebezeuge, Ident-, Wage- und Verpackungstechnik

30.08. ﬁ

Qualltatssu:herun§I
Mess- und Priiftechnik, Sensorik, Bildverarbeitung,
Software

Motek Motek, Stuttgart, 08.-11.10.

Fertigungstechnik Motek Motek, Stuttgart, 08.-11.10.
Verbindungstechnik, SchweiRen/Schneiden Bondexpo/Mlcrosys Stuttgart, 08.-11.10.
COMPOSITES/ALUMINIUM, Essen, 09.-11.10.
Finanzierung Betriebstechnik Messenachlese AMB MAINTAIN, Miinchen, 16.-18.10.
Drucklufttechnik, Heizung/Klima/Liiftung, Reinigung, Fakuma, Friedrichshafen, 16.-20.10.
Instandhaltung, Betrlebsausrustung BVL-Kongress, Berlin, 17.-19.10.
Personen-/Maschinen-/Anlagenschutz
IT fiir die Industrie Oberflachentechnik EuroBLECH EuroBLECH, Hannover, 23.-27.10.
ERP/PPS, SCM, BDE Reinigen, Trocknen, Beschichten it & business/parts2clean, Stuttgart, 23.-25.10.
MATERIALICA, Miinchen, 23.-25.10.
Elektromobilitat Computer Automation/IT-Hardware

Gehause, IPC’s, Netzteile,
Bedienpanels, Embedded Systems

Roboter, Montage- und Handhabungstechnik Messenachlese Motek Vision, Stuttgart, 06.—08.11.
FMB, Bad Salzuflen, 07.—09.11.
Spanende Fertigung electronica, Miinchen, 13.-16.11.

Werkzeugmaschinen, Prazisionswerkzeuge, Spanntechnik,
Sagetechnik, Kiihlschmierstoffe

Produktion MAGAZIN - Die Besten Produkte 2 (ndhere Infos auf Seite 14/15)

Konstruktion Messenachlese EuroBLECH
Antriebstechnik, Industrieelektronik, Fluidtechnik, Pumpen,
Filter, Armaturen

IT fur die Industrie Materialfluss EuroMold/ EuroMold, Frankfurt, 27.-30.11.
gb ertechnik, Férdertechnik, Flurforderzeuge, Krane/ SPS/IPC/DRIVES SPS/IPC/DRIVES, Niirnberg, 27.-29.11.
Hebezeuge, Ident-, Wage- und Verpackungstechnik

Roboter, Montage- und Handhabungstechnik

Logistik Blechbearbeitung
- Umform- und Lasertechnik, Wasserstrahlschneiden
(7] .
a Spanende Fertigung
E Werkzeugmaschinen, Prazisionswerkzeuge, Spanntechnik,
o Sagetechnik, Kiihlschmierstoffe
N Sonderveréffentlichung Automatisierung Messenachlese
8 Die Fabrik des Jahres 2012 Antriebstechnik, Steuer- und Regeltechnik, Feldbusse, SPS/IPC/DRIVES

Sensoren, Blldverarbeltung, Roboter, Montage- und

Handhabungstechnlk
10/11

Redaktionelle Anderungen vorbehalten!
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Redaktionssplan

2012

Zusatzlich zu den unten aufgefiihrten Themen verdffentlicht die Redaktion in nahezu jeder Ausgabe innerhalb der Rubriken Trend & Reports, Konstrukti-
on, Fertigung und Automation selbstrecherchierte und anwenderbezogene Beitrage. Dariiber hinaus erscheinen aktuelle Produktneuvorstellungen. Die
Berichterstattung zu Wirtschaft und Management beinhaltet Trends, Analysen, Unternehmen und Markte sowie Prognosen. Diese Beitrage sind aus
Griinden der Aktualitat nicht planbar und deshalb im Redaktionsplan nicht abgebildet.

mmmmmmmmmmm

Antriebstechnik
Blechbearbeitung/Umformtechnik
Computer Automation/IT-Hardware
Drucklufttechnik

Elektromobilitat

Energietechnik

Finanzierung

Fluidtechnik
Heizung/Klima/Liiftung
Identtechnik

Instandhaltung

IT fiir die Industrie

Karriere/MBA

Kiihlschmierstoffe

Lasertechnik

Logistik

Materialfluss

Oberflachentechnik
Personen-/Maschinen-/Anlagenschutz

Prazisionswerkzeuge/Spanntechnik

Produktionsmittel fir
regenerative Energien

Pumpen/Filter/Armaturen

Qualitatssicherung/Mess- und
Priiftechnik

Roboter, Montage- und
Handhabungstechnik

Sagetechnik

Schweilen und Schneiden
Sensorik/Bildverarbeitung
Steuerungstechnik
Verbindungstechnik
Verpackungstechnik
Wasserstrahlschneiden

Werkstoffe/Halbzeuge/Gusstechnik

Werkzeugmaschinen/
CNC-Steuerungen

8
5
4
8
5
8
4
4 6,7
5
5
8
1-2,4 6,7
7
4
3
7
6,7
3
5
1-2
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Messefiihrer (mit Messe- und Hotelverteilung)

Hannover

Messe
Erscheinungstermin: 12. April 2012
Anzeigenschluss: 20. Marz 2012

Trckunik und Witiehalt fr die deutiche Industris

Produktio

MAGAZIN F—

I Der Messefiihrer N

AMB
Stuttgart

Erscheinungstermin: 10. September 2012
Anzeigenschluss: 16. August 2012

Motek
Stuttgart

Erscheinungstermin: 02. Oktober 2012
Anzeigenschluss: 07. September 2012

Auflage:
je 40.000 Exemplare

Die Kombination aus Technik-Highlights, Messeservice und Tipps fiir den
Messeabend ist einzigartig. Ebenso die Verbreitung: Vor der Messe und auch
wahrend der Messe, u. a. in den zahlreichen Messehotels. So sprechen Sie als
Aussteller wichtige Investitionsentscheider rechtzeitig, aber auch noch kurz-
fristig an —zu Hannover Messe, AMB und Motek.

Verbreitung nach Branchen/Wirtschaftszweigen

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-304
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Produktion
MAGAZIN

Die besten Produkte (mit Kennziffern)

Technik und Wirtschalt fis dhe deutsche industrie

Erscheinungstermin:

d 3 I 27.Juni 2012
&0\1 A le(:tv:lon Anzeigenschluss:
04.Juni 2012

Die besten Produkte

Erscheinungstermin:
12. November 2012

Anzeigenschluss:
18. Oktober 2012

Auflage:
je 50.000 Exemplare

,Time is money*“. Unter dieser Devise stehen die Kennziffernausgaben ,Die
besten Produkte” Die schnelle Suche nach interessanten Produkten hat hier
System. Prazise die Aufteilung nach Konstruktion, Fertigungstechnik, Auto-
matisierung, Materialfluss, Betriebstechnik und Sicherheit.

Jetzt mit Effizienz-Navi und Top-10-Ranking der
meistgelesenen Produkte auf www.produktion.de

Verbreitung nach Branchen/Wirtschaftszweigen

Exemplare Exemplare
Messe- und Hotelverbreitung 7.958 Maschinenbau 14.650
Maschinenbau 8.225 Elektrotechnik, Rundfunk-/Nachrichtentechnik 3.870
Elektrotechnik, Elektrizitatserzeugung (Gerate) 2.535 Herstellung von Metallerzeugnissen 8.854
Medizin / MSR-Technik / Optik 1.317 Chemische Industrie 3.021
Herstellung von Metallerzeugnissen 4.735 Herstellung von Kraftwagen/-teilen, sonst. Fahrzeugbau 3.120
Herstellung von Kraftwagen/-teilen, sonst. Fahrzeugbau 2.773 Herstellung von Gummi- und Kunststoffwaren 3311
Herstellung von Gummi- und Kunststoffwaren 2.835 Metallerzeugung und -bearbeitung 1.810
Chemische Industrie 2.658 Holz-, Papier- und Druckgewerbe, inkl. Mobel 1.408
Metallerzeugung und -bearbeitung 2.410 Erndhrungsgewerbe, Tabakverarbeitung, Getranke 3.064
Sonstige Branchen 4.270 Medizin / MSR-Technik / Optik 3.780
Rest-, Archiv- und Belegexemplare 284 Sonstige Branchen 2.797
Summe 40.000 Rest-, Archiv- und Belegexemplare 315
Summe 50.000
(Breite x Hohe in mm) inkl. Farbzuschlage (Breite x Hohe in mm) inkl. Farbzuschlage
2/1 Seite 432 x 303" 19.860,— 2/1 Seite 432 x303* 21.250,—
1/1 Seite 178 x 257 9.930,— 1/1 Seite 178 x 257 10.620,—
Juniorpage 126 x178 5.080,— Juniorpage 126 x178 5.480,—
1/2 Seite 86 x257 /178 x 126 4.680,— 1/2 Seite 86 x257 /178 x 126 5.030,—
1/3 Seite 56 x 257 /178 x 83 3.420,— 1/3 Seite 56 x 257 /178 x 83 3.750,—
1/4 Seite 41x257/86x126/178x62 2.020,— 1/4 Seite 41x257/86x126/178x62 2.150,—
1/8 Seite 41x126/86x62 /178 x 29 1.015— 1/8 Seite 41x126/86x62/178x 29 1.090,—
Unternehmensprofil 178x83 2.020,— Unternehmensprofil 178x83 2.150,—
2-seitiger Beihefter 11.370,— 2-seitiger Beihefter 12.300,—
Alle Preise in Euro und zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer. Alle Preise in Euro und zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.
(*inkl. 3 mm Beschnitt) (*inkl. 3 mm Beschnitt)
Druckunterlagen: Rabatte in Kombination mit Produktion
Anlieferung von Daten im PDF-Format, Version 1.3 (PDF/X-1a), mit Acrobat Malstaffel Mengensteffel
Distiller ab Version 4.0 erzeugt und mit rastermoduliertem Proof. Bilddaten 3-maliges Erscheinen 3% 3 Seiten 10%
hochauflésend mindestens 300 dpi, Auflésung fiir 60er Raster, Farbmodell 6-maliges Erscheinen 5% 6 Seiten 15%
immer CMYK (nie RGB oder LAB-Elemente). 12-maliges Erscheinen 10% 12 Seiten 20%

Bitmap (Strichscanns) sollten eine Auflésung von mindestens 800 dpi haben.
Das Format angelegt in Originalmalen plus Beschnittzugaben und Beschnitt-
marken. Weitere Informationen iiber Voreinstellungen des PDF-Formates unter
www.pdf-club.de oder technische Hotline (0 81 91) 1 25-3 38

Lieferanschrift fiir Einhefter, Beilagen und Beikleber:
Vogel Druck und Medienservice GmbH
Warenannahme, LeibnizstraBe 5, 97204 Hochberg



http://www.produktion.de
http://www.pdf-club.de
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FABRIK

DES JAHRES

Global Excellence
in Operations

Die Fabrik des Jahres/GEO

Der renommierte Wettbewerb wurde 1992 von
Produktion und der Unternehmensberatung AT.
Kearney initiiert und ist Deutschlands altester und
hartester Benchmark-Wettbewerb fiir die verarbei-
tende Industrie. Ziel ist es, Spitzenleistungen von
produzierenden Unternehmen in Deutschland und
Europa zu identifizieren und auszuzeichnen. Die
,Fabrik des Jahres“ wiirdigt Spitzenleistungen in der
Fabrik, der Award Global Excellence in Operations
(GEO) pramiert hervorragende Leistungen in der
gesamten Wertschopfungskette.

Von einer Teilnahme profitieren alle teilnehmen-
den Unternehmen, unabhédngig vom Gewinn einer
Auszeichnung. Die Gewinner werden in einem
Sonderheft von Produktion vorgestellt und auf
einem Kongress ausgezeichnet.

Aktuelle Infos zum Wettbewerb erhalten Sie unter
www.fabrik-des-jahres.de.

2012

Media-Informationen

6. Deutscher

Maschinenbau
Gipfel

IP Cl.
ZUKUNFT B PRODUZIEREN!

Maschinenbaugipfel

VDMA, VDW und Produktion laden 2012 zum
sechsten Mal nach Berlin ein. Innerhalb weniger
Jahre hat sich der Maschinenbau-Gipfel als das
wichtigste Branchentreffen etabliert. Der grole
Erfolg der Unternehmen und ihre wirtschaftliche
Starke haben wesentlich dazu beigetragen, dass
die Branche gerade in der Hauptstadt selbstbewusst
auftreten kann und von der Politik wahrgenommen
wird. Im Fokus des Maschinenbau-Gipfels stehen
Markte, Innovationen, Managementstrategien,
Finanzierungsinstrumente, Wirtschaftspolitik, um
nur einige Stichworte zu nennen. Hinzu kommt:
Der Maschinenbau-Gipfel ist die Basis fiir ein gutes
Netzwerk!

Laufend aktuelle Infos zum ndchsten
Maschinenbaugipfel lesen Sie unter
www.maschinenbau-gipfel.de

Prasentieren Sie lhr Unternehmen auf den Veranstaltungen von Produktion!
Detaillierte Informationen zu Ausstellung und Sponsoring erhalten Sie gerne von Viktoria Wegel unter Telefon 08191/125-501 oder

E-Mail viktoria.wegel @sv-veranstaltungen.de.

Produktion
Veranstaltungen

2. Deutscher Kongress der
Weltmarktfihrer

Deutscher Kongress der Weltmarktfiihrer

Deutschland ist als Wirtschaftsnation abhangig von
der Exportstarke seiner Industrie. Eine zentrale Saule
dieses weltweiten Erfolges sind neben den DAX-
Konzernen die zahlreichen Weltmarktfiihrer aus dem
Mittelstand. Der 2. Deutsche Kongress der Welt-
marktfiihrer zeigt, wo fiir diese deutsche Industrie-
Elite die zukiinftigen Herausforderungen liegen —
und warum sie keine Angst davor haben muss.
Hochrangige Politiker, renommierte Wirtschafts-
experten und vor allem Weltmarktfiihrer selbst
liefern den Teilnehmern des Kongresses Antworten
und Aussichten fiir die aktuellen und kommenden
Auseinandersetzungen um Kunden, Markte und
Ressourcen.

Der Kongress findet am 25. und 26. Januar 2012 in
Schwabisch Hall statt. Laufend aktuelle Infos unter
www.weltmarktfuehrer-kongress.de.



mailto:viktoria.wegel@sv-veranstaltungen.de
http://www.fabrik-des-jahres.de
http://www.maschinenbau-gipfel.de
http://www.weltmarktfuehrer-kongress.de
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1 Auflagenkontrolle: & 3 Geografische Verbreitungsanalyse:
2 Auflagen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe im Wirtschaftsraum: Anteil an tatsichlich
Jahresdurchschnitt verbreiteter Auflage
(01.Juli 2010 - 30. Juni 2011) Exemplare
Inland 98,3 39.096
Druckauflage: 40.060 égsls?cingde* 2_; ;2;
Tatséchlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 39.780
Tatsachlich
P breitate Verbreitung nach Bundeslandern: Anteil an tatséchlich
Auflage (tvA): 39.780 davon Ausland: 167 verbreiteter éuflage
xemplare
Baden-Wiirttemberg 22,4 8.758
Verkaufte Auflage: 3.748  davon Ausland: 95 Bayern 16,2 6.333
— Abonnierte Exemplare: 1.223  davon Mitgliederstiicke: - Berlin 14 547
— Sonstiger Verkauf: 2.525 g::ndeennbul’g é’é ggg
— Einzelverkauf: 0 Hamburg 12 469
Hessen 7,2 2.815
Freistiicke: 36.032 Mecklenburg-Vorpommern 0,7 274
Niedersachsen 7,0 2.737
Nordrhein-Westfalen 25,9 10.126
Rest-, Beleg- und Rheinland-Pfalz 4,6 1.798
Archivexemplare: 280 Saarland 1,2 469
Sachsen 41 1.603
* Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare etc. Sachsen-Anhalt 1,6 626
Schleswig-Holstein 2,2 860
Thiiringen 2,5 977
Die detaillierte Beschreibung der Erhebungsmethode finden Sie auf Seite 19 | Tatsachlich verbreitete Auflage Inland (tvA) 100,0 39.096
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11 Branchen/Wirtschaftszweige 1.2 GroRe der Wirtschaftseinheit
WZ 2008 Empfangergruppen Anteil an tatsachlich reiEn
Code (It. Klassifikation der Wirtschaftszweige verbreiteter Auflage tatsichlich verbreiteter Aufl
2008) atsachlich verbreiteter Auflage
Empfanger Empfanger
28 Maschinenbau 28,3 11.258 bis 49  Beschiftigte 29,9 11.894
50—-99 Beschiftigte 17,4 6.922
25 Herstellung von Metallerzeugnissen 20,0 7.956 L
100—-199 Beschaftigte 17,2 6.842
19.2, 20, Mineralélverarbeitung, 200—-499 Beschaftigte 15,9 6.325
N . 7,5 2.983
21 Chemische Industrie L
500—-999 Beschaftigte 8,0 3.183
Energieversorgung, Elektrizitéts- 1.000 und mehr  Beschaftigte 8,6 3.421
35.1,27 erzeugung, Herstellung von Geraten 7,6 3.023 : . X
der Elektrizititserzeugung Mitarbeiterzahl nicht bekannt 17 676
Sonstige* 13 517
26.51, ..
26.6, Medizin-, Mess-, Steuer- und 7.9 3.143 Tatséchlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 39.780
26.7.32.5 Regeltechnik, Optik
2 Herstellung von Gummi- und Kunst- 70 2785
stoffwaren . . L .
2.1 Tatigkeitsmerkmal: Position im Betrieb
Herstelung o Kaftuagenund ot ot anatsachic
, verbreiteter Auflage
29,30 (inkl. Schiff-, Schienen-, Luft- und 5,6 2228 8
Raumfahrzeugbau) Empfinger
24 Metallerzeugung und -bearbeitung 49 1.949 Unternehmensleitung 41,0 16.310
(Inhaber, Vorstande, Geschaftsfiihrer, Ndl.- Werks-,
10,11 Erndhrungsgewerbe 3,0 1.193 Betriebsleitung)
262 263 Herstellungvon Datenverarbeitungs- 24 955 Abteilungs- und Bereichsleitung 41,7 16.588
geréten, Telekommunikationstechnik davon: Fertigungs- und Produktionsleitung 30,7 12.212
(Technische Leiter, Produktionsleiter, AV-Leiter, Lagerleiter)
16,17,18  Holz-, Papier- und Druckgewerbe 15 597 davon: Leitung Konstruktion, Entwicklung und MSR 11,0 4376
(Konstruktion, Entwicklung, Forschung, Versuch)
Weitere Branchen Y Lg: Projektleitung / Fachkraft 14,3 5.689
Sonstige* 1,3 517 weitere Positionen 1,7 676
Sonstige* 1,3 517
Tatsichlich i Aufl A 1 L7/
AEGlE DAl R (Y 00,0 39.780 Tatsédchlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 39.780
* Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare etc. * Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare etc.

Beschreibung der Erhebungsmethode

Verbreitungs- und Empfinger-Struktur-Analyse (AMF-Schema 2 und 3-E) 3. Beschreibung der Untersuchung:
Total-Erhebung durch Dateiauswertung nach IVW-Richtlinien

Beschreibung der Erhebungsmethode zur Verbreitungs- und Empfanger-Struktur- X .
Analyse (AMF-Schema 2, Ziffer 3 und AMF-Schema 3-E, Ziffer 1.1 bis 2.1) Grundgesamtheit (tvA) 39.780 = 100,00 %

Davon in der Untersuchung nicht erfasst:

3.1 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):

1. Untersuchungsmethode:

Empfanger-Struktur-Analyse durch Dateiauswertung — Total-Erhebung — Werbeexemplare 280= 0,70%
2. Beschreibung der Empfangerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung: Die Untersuchung reprasentiert
2.1 Beschaffenheit der Datei von der Grundgesamtheit (tvA) 39.500 = 99,30 %
In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger erfasst. Aufgrund der X
vorhandenen postalischen Angaben kann die Datei nach Postleitzahlen bzw. 3.2 Tag der Datei-Auswertung: 01.08.2011
Inlands- und Auslandsempfangern sortiert werden. Ergdnzend sind in der Datei i .
erfasst: Branchenzugehérigkeit, BetriebsgroRenklassen und Tatigkeitsmerkmale. 3.3 Beschreibung der Datenbasis:
2.2 Gesamtzahl der Empfinger in der Datei: 99283 Fiir l?le Zucirdnung dier.Em.pfanger zu den Merkn?alen. Brancher?, .
BetriebsgrofRe und Tatigkeitsmerkmale wurden die bei der Vertriebsunion
2.3 Gesamtzahl wechselnder Empféanger: 94.032 M in Eltvill ieherteniDat det
s i ey eynen in Eltville gespeicherten Daten verwendet.
2.4 Struktur der Empfingerschaft einer durchschnittlichen Ausgabe 3.4 Zielperson der Untersuchung:
nach Vertriebsformen: Die in der Datei erfassten personlichen Empfanger in Institutionen.
— Verkaufte Auflage 3.748
davon:  abonnierte Exemplare 1.223 3.5 Definition des Lesers: entfallt
Einzelverkauf 0
sonstiger Verkauf 2.525 3.6 Zeitraum der Untersuchung: (1. Juli 2010 - 30. Juni 2011)
— Freistiicke 36.032
davon:  standige Freistiicke 1.503 3.7 Durchfiihrung der Untersuchung: Verlag
wechselnde Freistiicke 34.249
Werbeexemplare 280 Diese Untersuchung entspricht in der Anlage, Durchfiihrung und
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 39.780 Berichterstattung dem ZAW-Rahmenschema fiir Werbetrager-Analysen
— davon Inland 39.613 in der aktuellen Fassung.
— davon Ausland 167
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Online-Werbung
Webseite + Newsletter

Newsletter

(max 468x60)
Leaderboard/
Super-Banner Super-Banner [max. 728x90)
(max 728x90) PPosition und Format fix!
¢ (Super-Banner +
Ayer Skyscraper|
(400%400) Standard-Banner
Skyscraper oder Content-Ad
(max 160x600) oder Textanzeige
Content Ad
{max 300w250)
Content Ad oder Tarath
Standard-Banner .
— Rectangle
oder Textanzeige ““""‘-—-—...\_ ey &" ? (max 180x%150-250) fonlen!-M
- 300x250)
oder Standard-Banner
Vi {468x60)
o oder Textanzeige
Platzrierung
austauschbar
Standard-Banner
oder Textanzelge
oder Content Ad e nind
Halb-Banner ==
(max 300x60) —
Eintrag
Stellenmarkt
. .
businessDIRECTory WebVideo

Auf der Webseite konnen Sie in der Rubrik ,,Firmen® Ihr Firmenprofil eintragen und
den passenden Produktgruppen zuordnen. Damit verstarken Sie Ihre Online-Pra-
senz wirkungsvoll: Ihre Firmeninformationen, Kontaktdaten und Logo werden von
unserer Redaktion zusatzlich mit allen Artikeln, News, Produktberichten und Ter-
minen verlinkt, die iber Ihre Firma bei uns erstellt wurden.

Der Eintrag steigert lhre Platzierung bei Suchanfragen — sowohl auf unserer
Webseite als auch auf Suchmaschinen wie Google.

Mebhr als 22.000 Unternehmen sind bereits in der Firmendatenbank aufgelistet
und kénnen kostenlos abgerufen werden. Bis zu 60% der Adimpressions entfallen
auf die Firmendatenbank — lhre Firma und lhr Angebot wird so von potenziellen
Kunden leicht gefunden.

Microsite

Wir erstellen fiir Sie lhre eigene ,,Mini-Homepage* auf unseren Portalen. Diese
Microsites sind wahrend der gesamten Laufzeit im redaktionellen Inhaltsbereich
der Webseiten integriert und auch lber die Hauptnavigation verlinkt. Die Inte-
gration lhrer Videos und wichtiger Dokumente erweitert lhre Prasentation zu
einem umfassenden Angebot.

Microsites stellen eine hocheffiziente Moglichkeit dar, Ihre Themen oder Kampa-
gnen gezielt, schnell und kostensparend zu unterstiitzen. Sie stellen damit eine
ideale Ergdnzung fiir den ldngerfristigen Eintrag im businessDIRECTory dar.

Nutzen Sie die medialen Moglichkeiten des Internets durch die Integration eines
Videofilms in Kombination mit lhrem Firmeneintrag im businessDIRECTory oder
Ihrer Microsite. Ob Imagefilm als Firmenprasentation oder Produktvorstellung —
WebVideo bietet lhnen zahlreiche Einsatzméglichkeiten, Ihr Unternehmen auf
unserer Website ins Bild zu setzen.

Sie haben noch kein Video Ihres Unternehmens? Kein Problem: Wir erstellen fiir
Sie eine professionelle Firmenprasentation oder Produktvorstellung!

ALLES AN SEINEM PLATZ — UNSER
NEUES MEDIADATENPORTAL

mediadaten.mi-verlag.de

E-Mail: erich.elster@produktion.de

Erich Elster

Ansprechpartner:

Telefon +49 (0)8191/125-816



http://www.produktion.de
mailto:erich.elster@produktion.de
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Produktion

Preise und technische Informationen

Homepage/Portal Format in Pixel Preis pro Woche Format in Pixel Preis pro Woch

Standard Banner

Leaderboard/Superbanner

Skyscraper

Wallpaper

Rectangle

Content-Ad

Layer

468 x 60

728 x 60 bis 90

120 bis 160 x 600

Skyscraper + Leaderboard

180 x150

300 x 250

400 x 400

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (0 81 91) 125-304, Internet: www.produktion.de

€ 690~

€ 1470~

€ 1.150,—

€ 2.990,~

€ 735~

€ 1470~

€ 2,625~

2012

Media-Informationen Webseite + Newsletter

Newsletter (Erscheinung téglich — Montag bis Freitag)

Preis pro Monat

Content Ad GIF 300 x 250 € 1.000,— € 1.960,—
Head-Banner GIF 468 x 60 € 800,— € 1.560,—

Standard Banner

oder Textanzelge GIF 468 x 60 €800, € 1.560,—
Super-Banner GIF 728 x 60-90 € 1.000,— € 1.960,—
Rectangle GIF 250 x 100 € 800,— € 1.560,—

Sonderwerbeform: lhr eigener Firmen-Newsletter

Bereits ab EUR 850,- je Tausend E-Mails versenden wir lhren Firmen-Newsletter an
die von lhnen definierte Zielgruppe. Die Kombination mit anderen Fachtiteln aus
dem verlag moderne industrie ist moglich. Die aktuelle Abonnenten-Zahlen nennt
lhnen lhr zustandiger Mediaberater gerne.


http://www.produktion.de

Sonderwerbeformen Rabatte: Kombipreise Webseite + Newsletter auf Anfrage

m

Onlinestellung zu lhrem Zugriffskontrolle: -

. L . € 850,
WebVideo Profileintrag und in der Ry
Video-Datenbank (Preis fur 1/2 Jahr)
Zugriffe (pro Monat): Visits 129.946
I Page Impressions
Microsit $rste|lt;ng der Ig\slzrosit;omkl. ¢ € 1.200~ (bereinigt, ohne Suchmaschinen) 179.512
CIOSEE easerbanner ( X PX) &y (Preis pro Monat) Stand: 07/2011, Quelle: Google Analytics

der Homepage

Die jeweils aktuellen Daten zu den Online-Werbeformen und Zugriffszahlen fin-

Weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage den Sie im Internet unter www.produktion.de/media/mediadaten.

Eintrage im Firmenverzeichnis businessDIRECTory: Datenanlieferung:  mindestens 1 Woche vor Schaltbeginn per E-Mail an

renate.guggemos@produktion.de

Banner: (animiertes) GIF-Format, JPG, Flash-, HTML-, DHTML-

Standard-Eintra Einordnung der Firma durch kostenloser Banner in den unten angegebenen GréRen Bilddateien bzw.
(Selbst-Ein abeind Pflege) vorgegebene Produktkategorien Datenbank- Grafikdateien (auch Banner) immer als RGB (Farbschema).
8 8 (Postadresse + E-Mail) eintrag Maximale DateigroRe 50 KB

Newsletter nur GIF-Format moglich!

Plus-Eintrag Standard-Eintrag + Tel- und Fax-Nr,

mit Zugriffsstatistik Link zur Homepage, Logo + Freitext € 250,— Videos: Anlieferung als Flash oder Windows Media Video

bei Selbstpflege zum Produktprogramm (WMV) je nach DatengréRe per Mail, CD-ROM/DVD oder
Download-Link. Maximale Videoldange 5 Minuten. Uberldngen

. ) ) ], nach Vereinbarung.

Profi-Eintrag Plus-Eintrag + Firmenportrat +

mit Zugriffsstatistik Ansprechpartner + Link zur € 400~

bei Selbstpflege Niederlassung etc. Weitere Informationen zur Datenanlieferung und den techni-
schen Spezifikationen finden Sie online im Mediabereich un-

Profi PLUS € 350- ter http://www.produktion.de/media

Profi-Eintrag + Firmenlogo als
Klein-Banner (60 x 20 Pixel)

wie Profi-Eintrag +
Banner-Reporting

Aufpreis
monatlich
Externer AdServer-Einsatz: OpenAdstream von RealMedia

Ansprechpartner: Erich Elster Telefon +49 (0)8191/125-816 E-Mail: erich.elster@produktion.de



mailto:erich.elster@produktion.de
http://www.produktion.de/media/mediadaten
mailto:renate.guggemos@produktion.de
http://www.produktion.de/media

Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen, Beilagen, Digital- und Online-Werbemittel

§ 1 Geltung, AusschlleBIlchkelt

1. Fiir die Annahme und die lichung aller age sowie F gelten ausschlielich die vorliegenden AGB sowie die zum
Zeitpunkt des Vertragsschlusses aktuelle Preisliste des Verlages, deren Regelungen einen wesentli:hen Vertragsbestandteil bilden. Die Giiltigkeit
etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit sie mit diesen AGB nicht iibereinstimmen, ausgeschlosse!

2. Diese AGB gelten sinngemaR fiir Beilagenauftrage. Diese werden vom Verlag grundsitzlich erst nach Vorlage und Priifung eines Musters ange-
nommen.

§ 2 Angebot, Vertragsschluss

1. Auftrage fiir Werbemittel konnen personlich, telefonisch, schriftlich, per Telefax, per E-Mail oder per Internet aufgegeben werden. Der Verlag
haftet nicht fiir Ubermittlungsfehler.

2. Ein Vertrag kommt erst durch die schriftliche Auftragsbestitigung des Verlages zustande. Es gilt jeweils die im Zeitpunkt des Vertragsschlusses
gliltige Preisliste.

Wellergabe der Offerten ibernimmt der Verlag jedoch nicht.

8.Dieil in dev Preisliste hliisse und Ersc
dem P i entsprechend

9. Auftrage konnen nur rechtzeitig, spa und schriftlich, per Telefax oder E-Mail gekiindigt werden. Ist die

Anzeige bereits in Druck gegeben, hat der Auftraggeber die Anzeige zu bezahlen. Ansonsten kann der Verlag die Erstattung der bis zur Kiindigung

angefallenen Kosten nach den gesetzlichen Vorschriften verlangen.

10. Der Auftraggeber ist fiir den Inhalt und die rechtliche Zul3 it des Werbemittels tlich. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen

Dritter wegen der Verdffentlichung des Werbemittels frei, einschlieRlich der Kosten zur Rechtsver . Der Verlag ist nicht zur

Priifung verpflichtet, ob ein Werbemittel die Rechte Dritter beeintréichtigt. Wird der Verlag durch gerichtliche Entscheidung z. B. zum Abdruck einer

Gegendarstellung oder Berichtigung aufgrund des geschalteten Werbemittels verpflichtet, hat der Auftraggeber diese Veréffentlichung nach der

giiltigen Preisliste zu bezahlen.

11. Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertréigen und Abrechnungen gegeniiber den Werbungtreibenden an die Preisliste

des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Vermittlungsprovision errechnet sich aus dem Kundennetto, also nach Abzug von Rabatt, Boni und

mine sind fiir den Verlag unverbindlich. Dem Verlag steht es frei, diese

3. Der Verlag ist berechtigt, Auftréige, auch einzelne Abrufe im Rahmen eines G hlusses, nach pflic Ermessen
Dies gilt insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstRt oder vom deutschen Presse- oder Werberat in
einem Bescl wurde, deren ung fiir den Verlag wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form

hlass. Die Vermitt féllt nur bei Vermittlung von Auftragen Dritter an. Sie wird nur an vom Verlag anerkannte
Werbeagenturen vergiitet unter der dass der Auftrag unmil von der Werl erteilt wird, ihr die Beschaffung der fertigen
und druckre\fen Druckunterlagen obliegt und eine Gewerbeanmeldung als Werbeagentur vorliegt. Dem Verlag steht es frei, Auftrage von

unzumutbar ist oderdurc Format oderAufmachung beim Leserden Eindruck eines redaktionellen Beitrags erwecken oder F enthal-
ten. Der Verlag wird die Abl; lich nach Inhalte mitteilen.

§ 3 Preise,
1. Der Preis fiir die Versffentlichung eines Werbemittels richtet sich nach der im Zeitpunkt der Auftragserteilung gilltigen Preisiste. Fir redaktionell
gestaltete Werbemittel, Beilagen, Sonderveréffentlichungen und Kollektive, sowie Werbemittel, welche nach Anzeigenschluss verkauft werden,
kann der Verlag von der Preisliste abweichende Preise festlegen. Preiséinderungen fiir erteilte Auftrége sind gegeniiber Unternehmern wirksam,
wenn sie vom Verlag einen Monat vor ichung des werden. Im Falle einer Prei steht dem
Auftraggeber ein Riicktrittsrecht zu. Das Riicktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der Mitteilung tiber die Preiserhohung
ausgelibt werden.

2. Die in der Preisliste bezeichneten Nachldsse werden nur dem Auftraggeber und nur fiir die innerhalb eines Jahres geschalteten Werbemittel
gewshrt (,Anzeigenjahr"). Wiederholungsrabatte gelten nur innerhalb eines Anzeigenjahres. Die Frist beginnt mit der Schaltung des ersten
Werbemittels, wenn nicht anders vereinbart.

3. Bei Erweiterung des Auftrages entsteht ein Anspruch auf riickwirkenden Rabatt, sofern der Grundauftrag rabattfshig war. Der Anspruch erlischt,
wenn er nicht spatestens einen Monat nach Ablauf des Anzeigenjahres geltend gemacht wird. Erreicht ein Auftrag nicht das vorhergesehene
Auftragsvolumen, so wird der zu viel gewahrte Preisnachlass nachtraglich in Rechnung gestellt.

4. Auftragsrechnungen sind innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung laufenden Frist zu bezahlen, sofern nichts
anderes vereinbart ist. Mahn- und die durch tra, Der Verlag kann bei Zahlungsverzug
die weitere Ausfiihrung eines laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel
an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Gesamtabschlusses das Erscheinen weiterer
Werbemittel abweichend von einem vereinbarten Zahlungsziel von einer Vorauszahlung und vom Ausgleich offener Rechnungsbetrige abhangig
zu machen. Fehlerhafte Rechnungen kénnen vom Verlag innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung korrigiert werden.

5. Sémtliche Preise verstehen sich zuziiglich Mehrwertsteuer in gesetzlicher Hohe am Tag der Rechnungsstellung.

6. Bei Auftragen aus dem Ausland, die nicht mehrwertsteuerpflichtig sind, erfolgt die Rechnungsstellung ohne Mehrwertsteuerbevechnung Der
Verlag ist zur Nachberechnung der Mehrwertsteuer berechtigt, wenn die Fi g die pflicht des .

7. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iber mehrere Werbemittel ein Anspruch auf Prelsmlnderung hergeleitet werden, wenn
im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Schaltung beginnenden Anzeigenjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durch-
schnittliche Auflage oder —falls eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittliche verkaufte (falls keine verkaufte vorhanden, die durchschnitt-
lich tatséchlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur
Preisminderung berechtigter Mangel, wenn eine zugesicherte Auflage um mindestens 20 v. H. unterschritten wird.

Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der
Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen des Werbemittels vom Vertrag zuriicktreten konnte.

G he von als verjahren 12 Monate nach Veroffentlichung des Werbemittels.

§ 4 Vertragsabwicklung

1. Auftrége sind innerhalb eines Jahres nach Ver hluss abzuwickeln, mit der ersten Schaltung des Werbemittels.

2. Alle fur die Werbemittel erforderlichen Inhalte, Informationen, Daten, Dateien und sonstigen Materialien (,Vorlagen®) stellt der Auftraggeber
dem Verlag vollstindig, fehler- und virenfrei und den vertraglichen Vereinbarungen entsprechend rechtzeitig zur Verfiigung. Werden Vorlagen
digital (z. B. per CD-ROM oder E-Mail) an den Verlag iibermittelt, sind sie nur mit geschlossenen Dateien zu ibertragen, also mit solchen Dateien,
die der Verlag inhaltlich nicht andern kann. Der Verlag haftet nicht bei hung von die mit offenen Dateien
(z.B. unter Corel Draw, QuarkXPress, Freehand gespeicherte Dateien) iibermittelt werden. Zusammengehérende Dateien sind vom Auftraggeber in
einem gemeinsamen Verzeichnis (Ordner) zu senden bzw. zu speichern. Bei digital iibermittelten Druckvorlagen fiir Farbanzeigen hat der
Auftraggeber gleichzeitig ein Farb-Proof und ein Proof- bzw. bestehen keine Ersatzanspriiche des

langung der

wenn Zweifel an der berufsmaRigen Ausiibung der Agenturtitigkeit oder der Bonitst der Werbeagentur bestehen.
Auftrage durch Werbeagenturen werden in deren Namen und auf deren Rechnung erteilt. Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt der
Vertrag daher im Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Soll ein Werbungtreibender Auftraggeber werden, muss dies gesondert unter namentli-
cher Nennung des Werbungtreibenden vereinbart werden. Der Verlag ist berechtigt, von der Werbeagentur einen Mandatsnachwesis zu verlangen.
§5 Mangelgewahrlelstung
1. Fiir die i in oder Ausgaben oder an bestimmten Platzen wird keine Gewahr geleistet.
2. Beachtet der Auﬁraggeber die des Verlags zur und Ubermittlung von Vorlagen nicht, so stehen ihm keine Anspriiche
wegen fehlerhafter Veroffentlichung zu. Dies gilt auch, wenn er sonstige Regelungen dieser AGB oder der Preisliste nicht beachtet.
3. Reklamationen milssen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Mangeln spitestens innerhalb von zwei Wochen nach Eingang der Rechnung
geltend gemacht werden Nlcht offenslchtllche Mangel muss der ein Jahr nach ung der entsprechenden
Druckschrift des Werbemittels — trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfreier Vorlagen und rechtzeitiger
—kann der eine ei ie Ersatzschaltung (Nacherfiillung) verlangen, aber nur in dem Ausmag, in dem der Zweck
des Werbemittels beeintréchtigt wurde. Der Anspruch auf Nacherfiillung ist ausgeschlossen, wenn dies fiir den Verlag mit unverhaltnismaRigen
Kosten verbunden ist. Lasst der Verlag eine ihm gesetzte angemessene Frist verstreichen, verweigert er die Nacherfiillung, ist die Nacherfiillung
dem Auftraggeber nicht zumutbar oder schlgt sie fehl, so hat der Auftraggeber das Recht, vom Vertrag zuriickzutreten oder Zahlungsminderung
in dem AusmaR geltend zu machen, in dem der Zweck des Werbemittels beeintréchtigt wurde. Bei unwesentlichen Méngeln ist der Riicktritt

ausgeschlossen. Gewa he von verjahren 12 Monate nach Verdffentlichung des Werbemittels.

4. Sind Mangel bei den Vorlagen nicht sofort, sondern erst bei der , so hat der dadurch

Mehrkosten oder Verluste bei der Herstellung zu tragen. Sind Méngel bei den Vorlagen nicht kundig, so hat der bei

der Veréffentlichung keine Anspriiche. Das Gleiche gilt bei Fehlern in Werbesc wenn der nicht rechtzeitig vor

Veroffentlichung der nachstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.
5. Fiir vom Auftraggeber bereitgestelltes Material (Einhefter, Beilagen etc.) iibernimmt der Verlag keine Gewihr fiir die Richtigkeit der als geliefert
bezeichneten Mengen oder Qualititen.

§ 6 Haftung

gegen den Verlag sind unabhangig vom Rechtsgrund, insbesondere aufgrund Verzug, der
Verletzung vertraglicher Pﬂlchten der Verletzung gewerblicher Schutzrechte Dritter und unerlaubter Handlung ausgeschlossen, es sei denn, der
Verlag, seine Vertreter oder Erfiillungsgehilfen haben vorsatalich oder grob fahrlissig gehandelt oder eine Vertragspflicht leicht fahrlassig verletat,
die fiir die Erreichung des Vertragszwecks wesentl\ch ist, oder die Sc liche aus einer Besc ie. Soweit
der Verlag dem Grunde nach haftet, wird der Sch anspruch auf den Schaden begrenzt. Diese Haftungsbegrenzung gilt
nicht bei Vorsatz oder wenn das den Schaden auslésende Ereignis durch den Verlag, seine Vertreter oder Erfiillungsgehilfen grob fahrlassig verur-
sacht wurde. Alle Schadensersatzanspriiche gegen den Verlag verjahren in 12 Monaten nach dem Zeitpunkt, in dem der Auftraggeber von den den
Anspruch begriindenden Umstanden Kenntnis erlangt hat oder hatte erlangen miissen. Dies gilt nicht furAnspruche aus unerlaubter oder vorsatz-
licher Handlung. Resulti die Scl liche aus dem finds keine
Anwendung, Gleiches gilt bei der Verletzung von Leben, Kérper oder Gesundheit. Soweit die Haftung des Verlags ausgeschlossen ist, gilt dies auch
fiir die personliche Haﬂung seiner Vertreter und Er

2. Der Verlag wird im Falle hoherer Gewalt und bei vom Verlag unverschuldeten ArbeitskampfmaBnahmen von der Verpflichtung zur
Auftragserfiillung frei; Sct iiche bestehen nicht

§ 7 Rechteeinrdumung

Der Auftraggeber garantiert, dass er alle zur Schaltung, ichung und erforderlichen Rechte besitzt. Er raumt
dem Verlag die fiir die zweckgemaBe Nutzung des Werbemittels in den jeweiligen Werbetragem erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs'

Auftraggebers wegen etwaiger Farbabweichungen. Der Auftraggeber haftet dafiir, dass die (ibermittelten Dateien frei von Comp sind.
Dateien mit Computerviren kann der Verlag I6schen, ohne dass der Auftraggeber hieraus Anspriiche herleiten konnte. Der Verlag behélt sich zudem
Ersatzanspriiche vor, wenn die Computerviren beim Verlag weiteren Schaden verursachen. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschédigte Vorlagen
fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet fiir die belegte Ausgabe iibliche Qualitdt im Rahmen der durch die Vorlagen
gegebenen Moglichkeiten. Vorlagen werden nur auf besondere Aufforderung an den zuriickgesandt, gehen sie in das
Eigentum des Verlages iber. Die Pflicht zur g aller endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

3. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Vorlagen, Filme oder Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche
Anderungen urspriinglich vereinbarter tragt der

4. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wansch geliefert. Der tragt die tung fiir die Richtigkeit des zuriickgesand-
ten Abzugs. Wird der Abzug nicht fristgemiR an den Verlag zuriickgeschickt, so gilt die Genehmigung des Werbemittels als erteil.

5. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Werbemittelbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, tritt an seine Stelle eine
Bescheinigung des Verlags iiber die Versffentlichung und Verbreitung des Werbemittels.

6. Die Aufmachung und Kennzeichnung redaktionell gestalteter Werbemittel ist rechtzeitig vor Erscheinen mit dem Verlag abzustimmen.
Textteilanzeigen miissen sich schon durch ihre Grundschrift vom redaktionellen Teil unterscheiden. Der Verlag ist berechtigt, Werbemittel, die nicht
als solche zu erkennen sind, deutlich als Werbung zu kennzeichnen.

7. Zuschriften auf Chiffreanzeigen werden bis vier Wochen nach ichung der Anzeige

Postwege zugesandt (auch wenn es sich um Express- oder Einschreibesendungen handelt). Eine Gewahr fiir die Verwahrung und rechtzemge

hutz- und sonstigen Rechte ein, insbesondere die jeweils erforderlichen Rechte zur
Sendung Bearbeitung, zu &ffentlichem Zuganglichmachen, Einstellen in einer Datenbank, Entnahme aus einer Datenbank und Bere\thalten zum
Abruf, und zwar zeitlich, raumlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in
allen Fallen 6rtlich unbegrenzt eingeraumt und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie in allen bekannten
Formen von Werbetragern.

§ 8 Speicherung von Auftraggeberdaten
Der Verlag speichert im Rahmen der Geschi
gesetzllchen des

die mithilfe der ischen D: g nach den

hutzgesetzes. Der Verlag ist berechtigt, Bruttowerbeumsatze und vergleichbar relevante Daten des
auf ichung an L die sich mit der Erhebung und Auswertung solcher

Informationen heschaﬂlgen Diese Daten werden dort aggregiert und in anonymisierter Form in den Markt kommuniziert.
§ 9 Erfiillungsort, Gerichtsstand
Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des UN-Kaufrechts und unter Ausschluss von Kollisionsrecht. Erfiillungsort ist
der Sitz des Verlags. Gerichtsstand fiir Klagen gegen Kaufleute, juristische Personen des &ffentlichen Rechts oder &ffentlich-rechtliche
Sondervermégen ist der Sitz des Verlags.

Stand: Juli 2011
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Media-Informationen Gesprachspartner

Verlagsvertretung

Italien:

Casiraghi Pubblicitd Internazionale

Via Cardano 81

22100 Como

T 0039/031 161407, Fax: 0039/031 261380
E-Mail: info@casiraghi.info

Vertrieb 08191/125-0 - Fax -555

Alexander Zoller T -345

Herstellung 08191 /125-0 - Fax -575

Andrea de Paly
Carmen Lauter
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