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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-304

8 Zuschlage und Platzierungen: 13 Einhefter:
8.1 Farbzuschlage: alle Preise sind inkl. Farbzuschlag Papier- bis is bis uber
8.2 Sonderplatzierungen: Umfang gewicht | 90 g/m? 120 g/m? 170 g/m? 170 g/m?

Bindende Platzierungsvorschriften 10 % 2 Seiten 6.220, 6.525, 6.750, 7.140,
63 {;‘jf'agszsl'gfr_‘er ngen auf Anfrage 4Seiten 9.330, 9.795, 10135, 10.720,

. Zu zieru ;

2. Umschlagseite € 6.400, 6 Seiten 11.660, 12.245, 12.665, 13.400,
8.4 Sonstige Formate: 8 Seiten 14.000, 14.695, 15.200, 16.080,

Berechnung nach mm-Preis (Spaltenbreite 41 mm) Anli . ; ; ;

nlieferung: Muster bei Auftragserteilung. Auflage bis 24 Tage vor
ab 300 mm € 590 pITieTerung. d g./uTag g

- Erscheinen. Format unbeschnitten 216 mm breit, 306 mm hoch
bis 300 mm € 625 (Beschnittzugabe Kopf 6 mm, links, unten und rechts je 3 mm).
Mehrseitige Beihefter auf obiges Format gefalzt.

9 Rubrikanzeigen:

Stellenangebot: 20 % Rabatt auf den regul ren Preis (siehe Punkt 7) 14 Beilagen:
Stellengesuche: 50 % Rabatt auf den regul ren Preis (siehe Punkt 7) (nicht rabattf hig)
Bezugsquellen-Anzeige: siehe Seite 7 Anzeige Markt & Kontakt bis zu 25 g Gewicht € 5.810,
Unternehmensprofil: siehe Seite 6, Blatt Rubrikanzeigen je weitere 5 g Gewicht € 380,
Kataloganzeige: siehe Seite 7, Blatt Rubrikanzeigen (Preise einschl. Portoanteil)
max. Papierformat 200 x 290 mm
10 Sonderwerbeformen: Teilbeilagen nach lhren Selektionsvorgaben bis 25 g Gewicht: 455, /
Siehe Punkt 9. Weitere (Banderole etc.) auf Anfrage Mindestmenge: 3.000 St ck )
Anlieferung: Muster bei Auftragserteilung.
11 Rabatte (bei Abnahme innerhalb eines Jahres*) Eine Kombination Auflage bis 10 Tage vor Erscheinen.
Malstaffel Mengenstaffel mit den sechs -
. : 15 Aufgeklebte Werbemittel:
ab 3 Anzeigen 3% ab 3 Seiten  10% A regl:)l e In Vgrbindung mit Anzeige oder Einhefter € 1455,
ab 6Anzeigen 5% ab 6Seiten 15% L0k el :
b 12 Anzei 10 % b 12 Sei 20 % technik+EINKAUFE Zuz glich Klebekosten
a Anzeigen 0 a eiten 0 istm glich. f r maschinelle Verarbeitung € 538,
Mehrjahresabschl sse auf Anfrage f r manuelle Verarbeitung € 1.210,
12 Kombinationen: 16 Lieferanschrift fur Positionen 13-15:
Anzeigenkombinationen mit den verlag moderne industrie-Zeitschriften Vogel Druck und Medienservice GmbH
sind m glich. Kombirabatt auf Anfrage. Warenannahme, Leibnizstra e 5,97205H chberg
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1/1 Seite
178 x 257 mm

angeschnitten

216 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

Junior-Page
126 x 178 mm

angeschnitten

145 x 203 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/2 Seite hoch
86 X 257 mm

angeschnitten

105 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/2 Seite quer
178 x 126 mm

angeschnitten

216 x 149 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/3 Seite hoch
56 X 257 mm

angeschnitten

75 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/3 Seite quer
178 x 83 mm

angeschnitten

216 x 106 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/4 Seite Block
86 X 126 mm

1/4 Seite quer
178 x 62 mm

1/4 Seite hoch
41 x 257 mm

1/8 Seite Block
86 X 62 mm

1/8 Seite quer
178 x 29 mm

1/8 Seite hoch
41 x 126 mm

Unternehmens-
profil*

178 x 83 mm
davon 10 mm
als Dachzeile

Markt & Kontakt
Anzeige*
60 x 50 mm

Kataloganzeige
86 x 50 mm

*Fordern Sie per Mail eine Leerdatei zum Erstellen Ihrer Druckunterlagen an.
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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-304

17 Auflagen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe im 18 Geographische Verbreitungsanalyse:
Jahresdurchschnitt : : ST
; . Wirtschaftsraum Anteil an tatsachlich
(01.Juli 2008 30. Juni 2009) verbreiteter Auflage
% Exemplare
Druckauflage: 12.800 Infand 954 11.958
Ausland 38 481
Sonstige* 0,8 100
Tatsachllch Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 12.539
verbreitete
Auflage (tvA): 12.539 davon Ausland: 481
Verbreitung nach Bundeslandern: Anteil an tatsachlich
. verbreiteter Auflage
Rest-, Archiv- und E |
Belegexemplare: 261 XEMIEE
Baden-W rttemberg 24,0 2.870
Bayern 16,2 1.937
Berlin, Brandenburg 2,0 239
Bremen, Hamburg, Schleswig-Holstein 45 538
Hessen 8,3 993
Mecklenburg-Vorpommern 0,6 72
Niedersachsen 7,1 849
Nordrhein-Westfalen 25,0 2.989
Rheinland-Pfalz 40 478
Saarland 1,3 156
Sachsen, Sachsen-Anhalt 50 598
Th ringen 2,0 239
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) Inland 100,0 11.958

*Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare etc.
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20 GrofRRe der Wirtschaftseinheit

19 Branchen/Wirtschaftszweige/Fachrichtungen/Berufsgruppen

Anteil an tats chlich verbreiteter Auflage

Nr. der Empf ngergruppen Anteil an tats chlich % Empf nger
Klassifikation | (It. Klassifikation der Wirtschaftszweige, verbreiteter Auflage 1 49Besch ftigte 43 539
WZ 2008) 50 99 Besch ftigte 20,8 2.608
100 199 Besch ftigte 21,8 2.734
WZ 2008 200 499 Besch ftigte 23,0 2.884
500 999 Besch ftigte 12,0 1.505
20,21 Chemie- und Pharmaindustrie 36,2 4.539 1000 und mehr Besch ftigte 16,1 2.019
Mitarbeiterzahl nicht bekannt 12 150
28 Anlagen- und Maschinenbau 25,0 3.135 Sonstige* 0,8 100
Tatsachlich verbreitete Auflage 100,0 12.539
10.11 Ern hrungsgewerbe 140 1.755 21.1 Tatigkeitsmerkmal: Aufgabenbereich
_ Anteil an tats chlich verbreiteter Auflage
22 Herstellung von Gummi- und 115 1.442 % Empf nger
Kunststoffwaren Einkauf 403 5.054
26.51,26.6,26.7, Mess-, Steuer- und Regelungstechnik, 53 665 Konstruktion _ 30,2 3.787
325 Medizin, Optik (Konstruktion, Entwicklung, Forschung)
Produktion 24,2 3.034
27,26.3 Ger te der Elektrizit tserzeugung und 26 326 (Technische Leiter, Instandhaltung, Produktions-
-verteilung, Telekommunikationstechnik vorbereitung, Lagerhaltung, Transport)
Unternehmensleitung 25 313
69 Wirtschaftliche Dienstleister 25 314 (Inl_1aber, Vors'E nde, Gesch ftsf hrer)
weitere Funktionen 2,0 251
weitere Branchen 21 263 Sonstige* 08 100
Tatsachlich verbreitete Auflage 100,0 12.539
1 k-
Sonstige 08 100 21.2 Tatigkeitsmerkmal: Stellung (Position) im Betrieb Nicht erhoben, weil der
Tatsachlich verbreitete Auflage 100,0 12.539 gg illltill’mg/ ‘Ausbildung: Berufliche Stellung ';‘aléﬁ;r:?ss‘c"r‘]’ﬁ: gz;srermpf nger
*Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare etc. 24 GemeindegroRenklassen hiervon nicht abh ngig ist.
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Rubriken, die in jeder
Ausgabe erscheinen

Ausgabe

Anzeigenschluss (AS)

Erscheinungstermin (ET)

Sonderthemen dieser Ausgabe

Termin- und
Themenplan

Messeberichte

Markt & Technik aktuell

Trendbeitrag

Titelgeschichte

Einkaufs-Praxis

Technik Prozessindustrie
Messen

Technik Sonderthemen
Produkte

Unternehmens-Profile

Bezugsquellen Markt&Kontakt

April

1/2010

AS: 17.03.2010
ET: 13.04.2010

September
2/2010

AS: 17.08.2010
ET: 09.09.2010

November
3/2010

AS: 07.10.2010
ET: 03.11.2010

Prozessautomation

W gen/Dosieren sowie Abf llen/
Verpacken

MSR-Technik, Durchflussmessung
Sch ttguttechnik

Prozess- und IT-Software

Prozessautomation/
Prozessleitsysteme
Armaturen/Ventile/Rohre/

Schl uche/Dichtungen
Antriebstechnik

MSR-Technik, F llstandsmessung
Dosieren/Filtern/F rdern/Mischen/
Sieben

Prozessautomation
Pumpen/Kompressoren/
Vakuumtechnik

Sicherheit und Ex-Schutz
Umwelttechnik/Entsorgung
Anlagen- und Apparatebau

Interkama, Hannover

19. 23.04.2010
POWTECH/TechnoPharm, N rnberg
27. 29.04.2010

Control, Suttgart 04. 07.05.2010
SENSOR+TEST, N rnberg

18. 20.05.2010

IFAT, M nchen 13. 17.09.2010
MOTEK, Stuttgart 13. 16.09.2010
FachPack, N rnberg

28. 30.09.2010

BIOTECHNIKA, Hannover

05. 07.10.2010

Brau Beviale, N rnberg
10. 12.11.2010
SPS/IPC/DRIVES, N rnberg
23. 25.11.2010




Allgemeine Gesch ftsbedingungen f r Anzeigen, Beilagen und Online-Werbemittel

§ 1 Geltung, AusschlieRlichkeit
1.F rdie Annahme und die Ver ffentlichung aller Werbeauftr ge sowie Folgeauftr ge gelten ausschlie lich die vorliegenden AGB sowie

10. Der Auftraggeber ist f rden Inhalt und die rechtliche Zul ssigkeit der Anzeige verantwortlich. Er stellt den Verlag von allen Anspr chen
Dritter wegen der Ver ffentlichung der Anzeige frei, einschlie lich der angemessenen Kosten zur Rechtsverteidigung. Der Verlag ist nicht
zur Pr fung verpflichtet, ob ein Anzeigenauftrag die Rechte Dritter beeintr chtigt. Wird der Verlag durch gerichtliche Verf gung z.B. zum
Abdruck einer Gegendarstellung aufgrund der geschalteten Anzeige verpflichtet, hat der Auftraggeber die Kosten nach der g Itigen

die zum Zeitpunkt des Vertragsschlusses aktuelle Preisliste des Verlages, deren Regelungen einen wesentlichen Ver iteil bilden.
Die G lItigkeit etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit sie mit diesen AGB nicht  bereinstimmen, ausgeschlossen.
2. Diese AGB geltensinngem  f r Beilagenauftr ge. Diese werden vom Verlag grunds tzlich erst nach Vorlage eines Musters angenommen.

§ 2 Angebot, Vertragsschluss

1. Auftr ge f r Anzeigen k nnen pers nlich, telefonisch, schriftlich, per Telefax, per E-Mail oder per Internet aufgegeben werden. Der
Verlag haftet nicht f r bermittlungsfehler.

2. Ein Vertrag kommt erst durch die schriftliche Auftragsbest tigung des Verlages zustande. Es gilt jeweils die im Zeitpunkt des
Vertragsschlusses g Itige Preisliste.

3. Der Verlag ist berechtigt, Anzeigenauftr ge, auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Gesamtabschlusses, nach pflichtgem em
Ermessen abzulehnen. Dies gilt insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder beh rdliche Bestimmungen verst  t oder vom
deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde, deren Ver ffentlichung f r den Verlag wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder Beilagen durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung erwecken oder Fremdanzeigen enthalten. Der Verlag hat die Ablehnung unverz glich nach Kenntniserlangung
der betreffenden Inhalte zu erkl ren.

§ 3 Preise, Zahlungsbedingungen, Preisminderung

1. Der Preis f r die Ver ffentlichung einer Anzeige richtet sich nach der zurzeit g Itigen Preisliste. Bei “nderung der Anzeigenpreisliste
gelten die neuen Bedingungen auch f r laufende Vertr ge.

2. Die in der Preisliste bezeichneten Nachl sse werden nur dem Auftraggeber und nur f r die innerhalb eines Jahres erscheinenden
Anzeigen gew hrt (Anzeigenjahr). Wiederholungsrabatte gelten nur innerhalb eines Anzeigenjahres. Die Frist beginnt mit dem
Erscheinen der ersten Anzeige, wenn nicht anders vereinbart.

3.Bei Erweiterung des Auftrages entsteht ein Anspruch aufr ckwirkenden Rabatt, sofern der Grundauftrag rabattf hig war. Der Anspruch
erlischt, wenn er nicht sp testens einen Monat nach Ablauf des Anzeigenjahres geltend gemacht wird. Erreicht ein Auftrag nicht das
vorhergesehene Auftragsvolumen, so wird der zuviel gew hrte Preisnachlass nachtr glich in Rechnung gestellit.

4. Der Rechnungsbetrag ist netto (ohne Abzug) innerhalb von 30 Tagen ab Rechnungsdatum zur Zahlung f llig. Bei Vorauskasse gew hrt
der Verlag dem Auftraggeber ein Skontoin H he von 2 % des Rechnungsbetrages. Bei der Einr umung einer Einzugsvollmacht erh ht sich
der Skontosatz auf 3 % des Rechnungsbetrages.

5. Zahlungen m ssen kosten- und spesenfrei auf die in der Rechnung angegebenen Bankkonten des Verlages geleistet werden.

6. Bei Zahlungsverzug werden Zinsen entsprechend § 288 BGB berechnet. Mahn- und Inkassokosten, die durch Zahlungsverzug entstehen,
tr gt der Auftraggeber. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausf hrung eines laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zur ck-
stellen und Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begr ndeter Zweifel an der Zahlungsf higkeit des Auftraggebers ist der Verlag
berechtigt, auch w hrend der Laufzeit eines Abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen abweichend von einem urspr nglich verein-
barten Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Anzeigenentgelts und vom Ausgleich offener Rechnungsbetr ge abh ngig zu machen.
Fehlerhafte Anzeigenrechnungen k nnen innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung korrigiert werden.

7.S mitliche Preise verstehen sich zuz glich Mehrwertsteuer in gesetzlicher H he am Tag der Rechnungsstellung.

8. Bei Anzeigenauftr gen aus dem Ausland, die nicht mehrwertsteuerpflichtig sind, erfolgt die Rechnungsstellung ohne
Mehrwertsteuerberechnung. Der Verlag ist zur Nachberechnung der Mehrwertsteuer berechtigt, wenn die Finanzverwaltung die
Steuerpflicht der Anzeige bejaht.

9. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss - ber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden,
wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise
genannte durchschnittliche Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur
Preisminderung berechtigter Mangel, wenn eine zugesicherte Auflage um mindestens 20 % unterschritten wird.

§ 4 Vertragsabwicklung

1. Anzeigenauftr ge sind innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln, beginnend mit dem Erscheinen der ersten
Anzeige.

2.F rdie rechtzeitige Lieferung fehlerfreier Druckvorlagen ist der Auftraggeber verantwortlich. F r erkennbar ungeeignete oder besch -
digte Druckvorlagen fordert der Verlag unverz glich Ersatz an. Der Verlag gew hrleistet f r die belegte Ausgabe bliche Druckqualit tim
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen M glichkeiten. Druckvorlagen werden nur auf besondere Aufforderung an den
Auftraggeber zur ckgesandt, andernfalls gehen sie in das Eigentum des Verlages  ber. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet sechs Monate
nach Ablauf des Auftrages.

3.Kosten f r die Anfertigung bestellter Vorlagen, Filme oder Zeichnungen sowie f r vom Auftraggeber gew nschte oder zu vertretende
erhebliche “nderungen urspr nglich vereinbarter Ausf hrungen tr gt der Auftraggeber.

4. Probeabz ge werden nur auf ausdr cklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tr gt die Verantwortung f r die Richtigkeit des
zur ckgesandten Abzugs. Wird der Abzug nicht fristgem  an den Verlag zur ckgeschickt, so gilt die Genehmigung zum Druck als
erteilt.

5. Komplette Belegexemplare liefert der Verlag auf Anfrage nur ab viertelseitigen Anzeigen.

6. Die Aufmachung und Kennzeichnung redaktionell gestalteter Anzeigen ist rechtzeitig vor Erscheinen mit dem Verlag abzustimmen.
Textteilanzeigen m  ssen sich schon durch ihre Grundschrift vom redaktionellen Teil unterscheiden. Der Verlag ist berechtigt, Anzeigen, die
nicht als solche zu erkennen sind, deutlich als Werbung zu kennzeichnen.

7. Zuschriften auf Chiffreanzeigen werden bis vier Wochen nach Ver ffentlichung der Anzeige aufbewahrt und dem Auftraggeber auf
normalem Postwege zugesandt (auch wenn es sich um Express- oder Einschreibesendungen handelt). Eine Gew hr f r die Verwahrung
und rechtzeitige Weitergabe der Offerten bernimmt der Verlag jedoch nicht.

8. Die in der Preisliste ausgewiesenen Anzeigenschl sse und Erscheinungstermine sind f r den Verlag unverbindlich. Dem Verlag steht es
frei, diese kurzfristig dem Produktionsablauf entsprechend anzupassen.

9. Anzeigenauftr ge k nnen nur rechtzeitig, sp testens zum Anzeigenschlusstermin, und schriftlich, per Telefax oder E-Mail gek ndigt
werden. Ist die Anzeige bereits in Druck gegeben, hat der Auftraggeber die Anzeige zu bezahlen. Ansonsten kann der Verlag die Erstattung
der bis zur K ndigung angefallenen Kosten nach den gesetzlichen Vorschriften verlangen.

nzeigenpreisliste zu tragen.

11. Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertr gen und Abrechnungen gegen ber den Werbungstreibenden an die
Preisliste des Verlags zu halten. Die vom Verlag gew hrte Vermittlungsprovision errechnet sich aus dem Kundennetto, also nach Abzug
von Rabatt, Boni und M ngelnachlass. Die Vermittlungsprovision f Iit nur bei Vermittlung von Auftr gen Dritter an. Sie wird nur an vom
Verlag anerkannte Werbeagenturen verg tet unter der Voraussetzung, dass der Auftrag unmittelbar von der Werbeagentur erteilt wird,
ihr die Beschaffung der fertigen und druckreifen Druckunterlagen obliegt und eine Gewerbeanmeldung als Werbeagentur vorliegt. Dem
Verlag steht es frei, Auftr ge von Werbeagenturen abzulehnen, wenn Zweifel an der berufsm igen Aus bung der Agenturt tigkeit oder
der Bonit t der Werbeagentur bestehen. Anzeigenauftr ge durch Werbeagenturen werden in deren Namen und auf deren Rechnung
erteilt. Soweit Werbeagenturen Auftr ge erteilen, kommt der Vertrag daher im Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Soll ein
Werbungtreibender Auftraggeber werden, muss dies gesondert unter namentlicher Nennung des Werbungtreibenden vereinbart wer-
den. Der Verlag ist berechtigt, von der Werbeagentur einen Mandatsnachweis zu verlangen.

§ 5 Méangelgewahrleistung

1.F rdie Aufnahme von Anzeigen in bestimmte Nummern oder Ausgaben oder an bestimmten Pl tzen wird keine Gew hr geleistet.

2. Der Verlag gew hrleistet die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeigen entsprechend Ausdruck auf Auflagenpapier.
Voraussetzung ist die Zusendung geeigneter Druckvorlagen (vgl. Angaben in Preisliste).

3. Farbanzeigen: Bei digital bermittelten Druckvorlagen f r Farbanzeigen ist gleichzeitig ein Farb-Proof vom Kunden mitzuliefern.
Ansonsten bestehen keine Ersatzanspr che des Kunden wegen etwaiger Farbabweichungen.

4. Reklamationen m ssen vom Auftraggeber bei offensichtlichen M ngeln sp testens innerhalb von zwei Wochen nach Eingang der
Rechnung geltend gemacht werden. Nicht offensichtliche M ngel muss der Auftraggeber sp testens ein Jahr nach Ver ffentlichung der
entsprechenden Druckschrift reklamieren. Bei fehlerhaftem Abdruck einer Anzeige, trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfreier
Druckvorlagen und rechtzeitiger Reklamation, kann der Auftraggeber den Abdruck einer einwandfreien Ersatzanzeige verlangen. Der
Anspruch auf Nacherf llung ist ausgeschlossen, wenndiesf rden Verlag mitunverh Itnism igen Kosten verbundenist.L sstderVerlag
eine ihm gesetzte angemessene Frist verstreichen, verweigert er die Nacherf llung, ist die Nacherf llung dem Auftraggeber nicht zumut-
baroderschl gt sie fehl, so hat der Auftraggeber das Recht, vom Vertrag zur ckzutreten oder Zahlungsminderung indem Ausma  geltend
zu machen, in dem der Zweck der Anzeige beeintr chtigt wurde. Gew hrleistungsanspr che von Kaufleuten verj hren 12 Monate nach
Ver ffentlichung der entsprechenden Anzeige. Beachtet der Auftraggeber die Empfehlungen des Verlags zur Erstellungund  bermittiung
von digitalen Druckunterlagen nicht, stehen ihm keine Anspr che wegen fehlerhafter Anzeigenver ffentlichung zu. Dies gilt auch, wenn
er sonstige Regelungen dieser AGB der Preisliste nicht beachtet.

5. Sind etwaige M ngel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden diese erst beim Druckvorgang deutlich, so hat
der Kunde bei ungen gendem Abdruck keine Anspr che.

6. Beachtet der Kunde die Empfehlungen des Verlags zur Erstellungund  bermittlung von digitalen Druckunterlagen nicht, so stehen ihm
keine Anspr che wegen fehlerhafter Anzeigenver ffentlichung zu.

7. Der Kunde haftet daf r, dass die bermittelten Dateien frei von Computerviren sind. Dateien mit Computerviren kann der Verlag
| schen, ohne dass der Kunde hieraus Anspr che herleiten k nnte. Der Verlag beh It sich zudem Ersatzanspr che vor, wenn die
Computerviren beim Verlag weiteren Schaden verursachen.

8.F rvom Auftraggeber bereitgestelltes Material (Einhefter, Beilagen etc.) bernimmt der Verlag keine Gew hr f r die Richtigkeit der als
geliefert bezeichneten Mengen oder Qualit ten.

§ 6 Haftung

1. Der Verlag haftet f r vors tzlich oder grob fahrl ssig verursachte Sch den, f r Sch den aus schuldhafter Verletzung des Lebens, des
K rpers oder der Gesundheit sowie f rSch den aufgrund mindestens leicht fahrl ssiger Verletzung einer Pflicht, die f r die Erreichung des
Vertragszwecks von wesentlicher Bedeutung ist (Kardinalspflicht). Die Schadensersatzpflicht ist - abgesehen von der Haftung f r Vorsatz
und schuldhafter Verletzung des Lebens, des K rpers oder der Gesundheit - auf den vorhersehbaren, typischerweise eintretenden Schaden
begrenzt. Im  brigen sind Schadenersatzanspr che gegen den Verlag unabh ngig vom Rechtsgrund ausgeschlossen. Soweit die Haftung
des Verlages nach den vorstehenden Regelungen ausgeschlossen oder beschr nkt ist, gilt dies auch f r die pers nliche Haftung seiner
Mitarbeiter, Vertreter und Erf llungsgehilfen. Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt unber hrt. Schadensersatzanspr che
gegen den Verlag verj hren, abgesehen von Anspr chen aus unerlaubter oder vors tzlicher Handlung, in 12 Monaten nach dem Zeitpunkt,
in dem der Auftraggeber von den den Anspruch begr ndenden Umst nden Kenntnis erlangt hat oder h tte erlangen m ssen.

2. Der Verlag wird im Falle h herer Gewalt und bei vom Verlag unverschuldeten Arbeitskampfma nahmen von der Verpflichtung zur
Auftragserf llung frei; Schadensersatzanspr che bestehen deswegen nicht.

§ 7 Speicherung von Kundendaten
Der Verlag speichert im Rahmen der Gesch ftsheziehungen die Kundendaten mit Hilfe der elektronischen Datenverarbeitung nach den
gesetzlichen Bestimmungen des Bundesdatenschutzgesetzes.

§ 8 Erfuillungsort, Gerichtsstand

1. Sollten eine oder mehrere Bestimmungen des Werbeauftrags/dieser AGB unwirksam sein oder werden, so wird dadurch die G  Itigkeit
der brigen Bestimmungen nicht ber hrt. Eine unwirksame Bestimmung wird vielmehr im Wege der erg nzenden Vertragsauslegung
durch eine solche Regelung ersetzt, die dem von den Vertragsparteien mit der unwirksamen Bestimmung verfolgten wirtschaftlichen
2Zweck m glichst nahe kommt. Entsprechendes gilt f r die Ausf llung etwaiger Regelungs! cken.

2.7nderungen der Bestimmungen des Werbeauftrags/dieser AGB und die Abbedingung des Schrift-/Textformerfordernisses bed rfen der
Schrift-/Textform.

3. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschlu des UN-Kaufrechts und unter Ausschluss von Kollisionsrecht.
Erf llungsort ist Landsberg am Lech. Gerichtsstand f r Klagen gegen Kaufleute, juristische Personen des  ffentlichen Rechts oder ffent-
lichrechtliche Sonderverm gen ist Landsberg am Lech.

Stand: Juli 2009
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