[ Arzr &WstcHAFT\

wmschansme\ Nr. 1
Al\gemeinérﬂe,
praktiker:
|nterniste™

ARZT

WIRTSCHAFT

HONORARREFORM BUNDESGERICHTSHOF

STEUERERKLARUNG 2008 A&W-TISCHGESPRACH

Vertragsarztsystem:

Quo vadis,
doctor? Huc!@

- verl
modhoﬁ'ne industrie

erfolgsmedien fur experten

EMPFEHLUNGSRATE

HAUSARZTZENTRIERUNG

MEDIA

Informationen

LA-MED 2009 2
Ansprechpartner ARzt & WIRTSCHAFT 3
Titelportrat 4
Auflagen- und Verbreitungs-Analyse 5
Empfanger-Struktur-Analyse 6/7
Kurzfassung der Erhebungsmethode 7
Erscheinungs- und Medizinthemen-Plan 8/9
Anzeigenpreisliste 10/11/12
Formate i3
Allgemeine Geschaftsbedingungen 14

H verlag
ﬂ_ moderne industrie

erfolgsmedien fiir experten




[ ARZT&WIRTSCH
Wmsd!aftnllel Nr. 1

Allgemeingpzy,
Praktike,,
Internisge,

LA-MED - API-Studie 2009

(Leseranalyse medizinischer Fachmedien)
Reichweiten nach Leser pro Ausgabe

absolut* Zeitschrift LpA 2009

45.850 Deutsches Arzteblatt API-Belegung 70,8%
38.730 Medical Tribune 59,8%
33.480 ARZT & WIRTSCHAFT 51,7%
32.810 Arztl. Journal Reise & Medizin 50,7%
30.530 Der niedergelassene Arzt 47,2%
30.350 Arzte Zeitung 46,9%
28.290 Praxis-Depesche 43,7%
LA-MED 2009 E 2
Einschétzung der Zeitschrift 27.430 Der Hausarzt 42,4%
R L TAeT 27330 DerAllgemeinarzt 42,0% A
Zeitschrift  Anteil am WLK in % 27.210 Notfall & Hausarztmedizin 42,0%
ARz & WIRTSCHAFT | 70 L | 1
Der Kassenarzt | 33 g 26.760 CME 4,3%
e 26.750 Der Kassenarzt 4,3%
Arztliche Praxis
Arzte Zeitung 26.290 MMW - Fortschritte der Medizin 40,6% 2
De Rt Bl 25690 Arztliche Praxis 39,7%
Der Hausarzt
P 17410 Der Internist 26,9% [

* Anzahl der Leser pro Ausgabe nach LA-MED 2009
Quelle: Arbeitsgemeinschaft LA-MED 2009

Zahl der durchgefiihrten Interviews: 1.027. Feldarbeit Welle 1 (N=523): Mitte September 2008 bis Mitte Dezember 2008.
Feldarbeit Welle 2 (N=504): Mitte Januar 2009 bis Mitte Juni 2009. RZT
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Kurzcharakteristik:

ArzT & WIRTSCHAFT ist nach nunmehr Giber 42 Jahren Marktprasenz der
wirtschaftliche Spezialtitel innerhalb der medizinischen Fachpresse. Er
wendet sich direkt an niedergelassene Arzte, speziell an Hausarzte und
niedergelassene Internisten. Von Arzr & WiRrTscHAFT erwarten und erhalten
Arzte Aufklarung und Unterstiitzung bei juristischen, betrieblichen und
betriebswirtschaftlichen Problemstellungen. Ausschlieflich Praxisndhe
und Nutzwert bestimmen die redaktionelle Themenauswahl. Die
pragnante und klar strukturierte Redaktion sichert dem zeitgeplagten
Leser einen schnellen Heftliberblick und tragt dem speziellen arztlichen
Informationsverhalten Rechnung.

Erscheinungsweise:  monatlich

Jahrgang: 43. Jahrgang 2010

Web-Adresse (URL):  www.AuW.de

Mitgliedschaften: LA-MED, FIPS, Media-Datenbank der
Deutschen Fachpresse

Organ: -

Herausgeber: verlag moderne industrie GmbH

Verlag: verlag moderne industrie GmbH

Postanschrift:
Hausanschrift:

86895 Landsberg
Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg

Telefon: 08191 125-0

Telefax: 08191 125-868

Internet: www.mi-verlag.de

E-Mail: Redaktion: aw@mi-verlag.de

Anzeigen: aw-anz@mi-verlag.de

2010 -

Media-Informationen Titelportrit

9 Redaktion: siehe Seite 3
10 Anzeigen: siehe Seite 3
11 Verlagsvertretung:  siehe Seite 3

12 Bezugspreis: (incl. Versandkosten und MwSt.)

Jahresabonnement  fiir Arzte
und sonstige
Bezieher € 76—
Einzelverkaufspreis (zzgl. Versandkosten) € 8-
13 ISSN: 0177-7068

14 Umfangsanalyse: Juli 2008 bis Juni 2009 = 12 Ausgaben
Format der Zeitschrift: 207 mm Breite x 280 mm Hohe

Gesamtumfang: 1.222 Seiten = 100,0 %
Redaktioneller Teil: 790 Seiten = 64,65 %
Anzeigenteil: 432 Seiten = 3535 %
Beilagen: 4

15 Inhalts-Analyse Redaktion: Juli 2008 bis Juni 2009 = 790 Seiten
Arzt & Abrechnung 128,5 Seiten = 16,27 %
Arzt & Praxis 88,5 Seiten = 11,20 %
Arzt & Finanzen 95,5 Seiten = 12,09 %
Arzt & Medizin 48,5 Seiten = 6,14 %
Arzt & Politik 86,5 Seiten = 10,95 %
Arzt & 1GelL* 27,5 Seiten = 3,48 %
Arzt & Therapie 146,0 Seiten = 18,48 %
Arzt & Privates + Profit* 30,0 Seiten = 3,80 %
Sonstiges 139,0 Seiten = 17,59 %

*Arzt & IGel bis Dez 08
Arzt & Profit bis Dez 08




16 Auflagenkontrolle:
17 Auflagen-Analyse:
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Exemplare pro Ausgabe im
Jahresdurchschnitt
(1. Juli 2008 — 30. Juni 2009)
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18 Geographische Verbreitungs-Analyse:

Auflagen- und
Verbreitungs-

Analyse

Druckauflage:

58.059

Wirtschaftsraum:

Anteil an tatsachlich
verbreiteter Auflage

Tatsachlich
verbreitete

% Exemplare
Inland 99,99 57.735
Ausland 0,01 7
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 57.742

Verbreitung nach Nielsen-Gebieten:

Nielsen-Gebiet 1

Anteil an tatsachlich
verbreiteter Auflage

%

Exemplare

Auflage (tvA): 57.742 davon Ausland:
Verkaufte Auflage: 6.038 davon Ausland:

— Abonnierte Exemplare: 591 davon Mitgliederstiicke:
— Sonstiger Verkauf: 5.447

— Einzelverkauf: 0

Freistiicke: 51.704

Rest-, Beleg- und 317

Archivexemplare:

Hamburg, Bremen, Schleswig- 15,73 9.081
Holstein, Niedersachsen

Nielsen-Gebiet 2

Nordrhein-Westfalen ALtz Alsse
Nielsen-Gebiet 3a

Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland 13,82 7.979
Nielsen-Gebiet 3b

Baden-Wiirttemberg LEh ) e
Nielsen-Gebiet 4

Bayern 17,40 10.044
Nielsen-Gebiete 5 — 7

Berlin und neue Bundeslander Lol LA
Inland (tvA) 100,00 57.735




2 O I O Anzeigenpreisliste

Nr. 42

Media-Informationen Jiiltio ab 01.10.2009

1 Auflage:
Druckauflage:

8 Zuschldge und Platzierungen: :
58.059 Exemplare Schmuckfarben:* je Skalenfarbe (Euroskala)

Tatsdchlich verbreitet'e Auflage im Jahresdurchschnitt: ~ 57.742 Exemplare je Sonderfarbe €1.600,~
(It. AMF-Schema 2, Ziffer 17) Vierfarbdruck (Euroskala) € 1.860,—
Platzierung:* bei verbindlichen Zusagen des Verlags 20%
2 Zeitschriftenformat: 207 mm breit, 280 mm hoch Teilbelegung
bei Beilagen:* 10%
Satzspiegel: 178 mm b.reit, 257 mm.hoch Anschnitt:* 10%
3 Spalten je 53 mm breit Bunddurchdruck:* 10%
*= Alle Zuschlage werden auf den Grundpreis erhoben und nicht rabattiert
3 Druckverfahren: Rollen-Offset Vorzugsplatze: 2. Umschlagseite €5.720,—
Bindeverfahren: Klebe-Bindung (s/w-Preis) 3. Umschlagseite € 5.720,—
4. Umschlagseite €5.720,—
Druckunterlagen: Anligferung von Daten im. PDF-Forma'f, . je Seite gegeniiber Inhalt €5.720-
Version 1.3 (PDF/X-1a), mit Acrobat Distiller ab
Version 4.0 erzeugt und mit rastermoduliertem 9 Rubrik N
Proof. Bilddaten hochauflésend mindestens 300 ubrikanzelgen: B
dpi, Auflosung fiir 60er Raster, Farbmodell immer
CMYK (nie RGB oder LAB-Elemente). 10 Sonderwerbeformen: auf Anfrage
Bitmap (Strichscans) sollten eine Auflésung von
mindestens 800 dpi haben. Das Format angelegt 11 Rabatte (bei Abnahme innerhalb eines Jahres)
in OriginalmaRen plus Beschnittzugaben und Malstaffel Mengenstaffel
Beschnittmarken. ab 6 Anzeigen 3% ab 5 Seiten 3%
Weitere Informationen tiber Voreinstellungen ab 12 Anzeigen 5% ab 10 Seiten 5%
des PDF-Formates unter www.pdf-club.de oder ab 18 Anzeigen 10% ab 15 Seiten 10%

technische Hotline 08191 125-875 ab 24 Anzeigen 15% ab 20 Seiten 15%
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19 Branchen / Wirtschaftszweige / Fachrichtungen /Berufsgruppen

Nr. der
Klassifikation

Empfangergruppen
(It. Klassifikation der Wirtschaftszweige, WZ 93)
Praktiker und niedergelassene Allgemeinarzte

Niedergelassene Internisten
Sonstige

Tatsachlich verbreitete Auflage (Inland)

20 GroRe der Wirtschaftseinheit (PraxisgroBe)*

1-

599 Scheine

600 — 999 Scheine
1000 — 1399 Scheine
1400 und mehr Scheine
keine Kassenpatienten/-zulassung

k. A.

/ weild nicht

Weitester Leserkreis

21 Betriebliche Funktion
22 Schulbildung / Berufliche Ausbildung

23 Alter*

bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre
60 Jahre und alter

Weitester Leserkreis

24 GemeindegroBenklassen*

bis 4.999 Einwohner
5.000 bis  19.999 Einwohner
20.000 bis  99.999 Einwohner

100.
500.

000 bis 499.999 Einwohner
000 und mehr Einwohner

Weitester Leserkreis

*Basis: Weitester Leserkreis bei allen niedergelassenen Praktischen Arzten(innen), Aligemeinmedizinern(innen) und Internisten(innen) (Vollpraxis bzw. Privatpraxis) in der Bundesrepublik Deutsch-

land nach der Leseranalyse medizinischer Fachmedien (LA-MED) 2009.

°

Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage

% Empfanger
67,23 38.818
30,09 17.370

2,68 1.547
100,00 57.735

Anteil der ermittelten Leser (WLK)

% Projektion (circa)

6,9 3.130 Arzte
29,7 13.390 Arzte
35,7 16.130 Arzte
23,5 10.610 Arzte
- — Arzte
4,1 1.870 Arzte
100,0 45.130 Arzte

Nicht erhoben, weil der Nutzungswert dieser Fachzeitschrift
beim Empfanger hiervon nicht abhdngig ist.

Anteil der ermittelten Leser (WLK)

% Projektion (circa)

4,7 2.120 Arzte
31,2 14.060 Arzte
40,5 18.300 Arzte
23,6 10.650 Arzte
100,0 45.130 Arzte

Anteil der ermittelten Leser (WLK)

% Projektion (circa)
14,6 6.570 Arzte
22,8 10.310 Arzte
22,8 10.270 Arzte
18,2 8.220 Arzte
21,6 9.760 Arzte

100,0 45.130 Arzte

Kurzfassung der Erhebungsmethode

iy
2.
2.1.

2523

&

Name der Reichweiten-Untersuchung: LA-MED 2009 (Leseranalyse medizinischer Fachmedien)
Definition der Grundgesamtheit:

Erstellung/Erfassung der Grundgesamtheit

Zur Grundgesamtheit der LA-MED API-Studie 2009 gehoren alle niedergelassenen Praktischen
Arzte(innen), Allgemeinmediziner(innen) und Internisten(innen) (Vollpraxis bzw. Privatpraxis) in
der Bundesrepublik Deutschland.

Struktur der Grundgesamtheit:

In dieser Studie wurden die Adressen aus der Zusammenlegung von zwei Adresspools unter-
schiedlicher Anbieter gezogen. Zur Grundgesamtheit dieser Zielgruppe (API's) zéhlen 64.744
Arzte und Arztinnen entsprechend den Angaben der Bundesarztekammer (Stand: 31.12.2008).
Praxisgrofe:

bis unter 1000 Scheine 343 % 22.190 Arzte
1000 und mehr Scheine 61,5% 39.791 Arzte
Keine Kassenpatienten 0,1% 70 Arzte
WeiB nicht/keine Angabe 41 % 2.693 Arzte
Alter:

bis 39 Jahre 51% 3.313 Arzte
40 bis 49 Jahre 33,0% 21.326 Arzte
50 bis 59 Jahre 40,7 % 26.332 Arzte
60 und alter 212 % 13.773 Arzte

Untersuchungsmethode:
Leser-Struktur-Analyse durch personlich-miindliche Erhebung. Disproportional angelegte ge-
schichtete Randomstichprobe. Die Interviews wurden als CAPI-Interviews (computer aided per-
sonal interviewing) durchgefiihrt.
Art und Erstellung der Stichprobe:
Die Ziehung der Stichprobe erfolgte geschichtet, und zwar nach folgenden Merkmalen:
—zwei Arztgruppen (Fachrichtung der Niederlassung)
—Bundeslander und innerhalb der Bundeslander nach

— Gemeindetypen (GemeindegroRenklassen in Gruppen zusammengefasst soweit je

Bundesland maglich)

Es wurden eine Hauptstichprobe und eine etwa gleich groRe Ersatzstichprobe gezogen. Die
Hauptstichprobe umfasste 1.000 Adressen. Die Ersatzstichprobe (ebenfalls 1.000 Adressen) wur-
de getrennt gezogen.
Zeitbezug der Stichprobenziehung:
Ausschopfung der Stichproben:

k. A.
67,3 %

5

10.
alil,

12,

538

Struktur der Leserschaft: (siehe Struktur der Grundgesamtheit)

Vorgabe zur Erfiillung der Quoten/zur Proportionalitdt der Random-Stichproben:

Es wurde versucht, méglichst von allen Arzten der Hauptstichprobe ein Interview zu bekommen.
Erst wenn auch bei wiederholten Besuchen feststand, dass ein Arzt der Hauptstichprobe endgiil-
tig ausfiel, wurde ein Arzt der gleichen Fachgruppe mit dem Merkmal des gleichen Bundeslandes
und der gleichen Ortsklasse at random aus der entsprechenden Gruppe der Ersatzstichprobe ge-
zogen. Bei Verweigerung konnten aufgrund des sich liber rund 8 Monate erstreckenden Erhe-
bungszeitraumes wiederholte Kontaktversuche bei den Arzten durchgefiihrt werden. Trotz die-
ser MaBnahme konnte die 70 %-Marke bei dieser schwierigen Zielgruppe nicht erreicht werden.
Definition der Zielperson der Untersuchung:
Praktiker und niedergelassene Allgemeinarzte
niedergelassene Internisten

Gesamt

Schwankungsbreite (keine Angabe méglich)
Auswertung der Ergebnisse: Die realisierte Stichprobe wies sowohl wegen der disproportionalen
Anlage der Studie, aber auch wegen der , Ausfalle” (z.B. Interviewverweigerung) Abweichungen
von der amtlichen Statistik auf. Diese Abweichungen wurden durch Gewichtung ausgeglichen,
um verzerrungsfreie Werte zu erhalten. Die Gewichtung erfolgte nach den folgenden Merkmals-
kombinationen, der disproportionale Stichprobenansatz wurde mit der Gewichtung aufgeho-
ben.

—Geschlecht x 4 Altersgruppen

—16 Bundeslander (mit Berlin Gesamt) x 2 Arztgruppen
— 2 Arztgruppen x Geschlecht

Die Veroffentlichung der Daten fiir Mitglieder der LA-MED erfolgte innerhalb eines Berichtban-
des sowie als PC-gestiitztes Mediaplanungs-Dialogsystem MDS.

Durchfiihrung der Untersuchung:

TNS Infratest MediaResearch, Miinchen. An der Befragung der LA-MED API-Studie 2009 waren
insgesamt 267 Interviewer beteiligt. Im Durchschnitt wurden von einem Interviewer 3,8 Inter-
views bearbeitet. Rund 25 % der Interviews wurden telefonisch kontrolliert. Ein weiteres Priifkri-
terium war die Aufwandsentschadigung, die jeder Arzt erhielt, der ein Interview gegeben hat.
Abweichungen bei den Informationen konnten bis auf einen Fall aufgeklart werden. Dieses
Interview blieb bei der Auswertung unberiicksichtigt.

Zeitraum der Untersuchung: Die LA-MED 2009 wurde in zwei Wellen erhoben:

Welle 1: Mitte September bis Mitte Dezember 2008 (N = 523)

Welle 2: Mitte Januar bis Mitte Juni 2009 (N =504)

44942 = 69,4%
19.802= 30,6%
64.744 = 100,00 %

—West/Ost x 2 Arztgruppen
—2 Arztgruppen

14. Veroffentlichung der Ergebnisse: August 2009.
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Erscheinungs-

I 27.01.2010 | 24.02.2010 | 31.03.2010 | 28.04.2010 | 26.05.2010 | 30.06.2010 | 28.07.2010 | 25.08.2010 | 29.09.2010 | 27.10.2010 | 24.11.2010 | 15.12.2010

Anzeigenschluss | 04.01.2010 | 20.01.2010 | 24.02.2010 | 22.03.2010 | 19.04.2010 | 25.05.2010 | 23.06.2010 | 21.07.2010 | 25.08.2010 | 22.09.2010 | 19.10.2010 | 10.11.2010

Allergie [ ] [ ] [ ]

Angina
8 ° ° o °

pectoris

Asthma [ ) [ ) o o o

Atemwegs-
infektionen ® o ® o

COPD o o [ o @ o

Demenz [ ) o o ([

Depression

Drang-
inkontinenz

erektile
Dysfunktion

Grippe

Herzinsuffizienz o [ )

Hyper-
cholesterinamie

Hypertonie o o o

Morbus Crohn

Morbus
[ o o

Parkinson

Multiple Sklerose o o ([ o

Obstipation [ ) [ ) [ )

Onkologie

Refluxkrankheit () [ ) o ( J o

Schlaganfall

Schmerzen ()

Thrombosen [ )

Das farbcodierte Leitsystem zu den Indikationen

. Stoffwechsel Atemwege Herz-Kreislauf . Bewegungsapparat ZNS & Schmerz Magen-Darm Urologie Onkologie

8/9
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monatlich
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Dritter wegen der Verdffentlichung der Anzeige frei, einschlieRlich der angemessenen Kosten zur Rechtsverteidigung. Der Verlag ist nicht
zur Priifung verpflichtet, ob ein Anzeigenauftrag die Rechte Dritter beeintréchtigt. Wird der Verlag durch gerichtliche Verfiigung z.B. zum
Abdruck einer Gegendarstellung aufgrund der geschalteten Anzeige verpflichtet, hat der Auftraggeber die Kosten nach der giiltigen

diezum des Vertragsschl aktuell Verlages, deren Regelungen einen wesentlichen Vert dteil bilden.
Die Gultlgkelt etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit sie mit diesen AGB nicht iibereinstimmen, ausgeschlossen.
2. Diese AGB gelten sinngema fiir Beilagenauftrége. Diese werden vom Verlag grundsétzlich erst nach Vorlage eines Musters angenommen.

§ 2 Angebot, Vertragsschluss

1. Auftrage fur Anzeigen konnen personlich, telefonisch, schriftlich, per Telefax, per E-Mail oder per Internet aufgegeben werden. Der
Verlag haftet nicht fiir Ubermittlungsfehler.

2. Ein Vertrag kommt erst durch die schriftliche Auftragsbestétigung des Verlages zustande. Es gilt jeweils die im Zeitpunkt des
Vertragsschlusses giiltige Preisliste.

zu tragen.

11. Werbeagenturen smd verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen gegeniiber den 1an die
Preisliste des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewhrte Vermittlungsprovision errechnet sich aus dem Kundennetto, also nach Abzug
von Rabatt, Boni und Méngelnachlass. Die Vermittlung: ion fallt nur bei Vermittlung von Auftragen Dritter an. Sie wird nur an vom
Verlag anerkannte Werbeagenturen vergiitet unter derVoraussetzung, dass der Auftrag unmittelbar von der Werbeagentur erteilt wird,
ihr die Beschaffung der fertigen und druckreifen Druckunterlagen obliegt und eine Gewerbeanmeldung als Werbeagentur vorliegt. Dem
Verlag steht es frei, Auftrage von Werbeagenturen abzulehnen, wenn Zweifel an der berufsmaRigen Austibung der Agenturttigkeit oder
der Bonitat der Werl ur bestehen. i iftrédge durch Werbeagenturen werden in deren Namen und auf deren Rechnung
ertellt Sowelt Werbeagenturen Auftrége erteilen, kommt der Vertrag daher im Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Soll ein

3. Der Verlag ist berechtigt, Anzeigenauftrage, auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Gesar hlusses, nach pflic

Ermessen abzulehnen. Dies gilt insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verst6Rt oder vom
deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde, deren Veroffentlichung fiir den Verlag wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder Beilagen durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung erwecken oder Fremdanzeigen enthalten. Der Verlag hat die Ablehnung unverziiglich nach Kenntniserlangung
der betreffenden Inhalte zu erklaren.

§ 3 Preise, i ismind

1. Der Preis fiir die Veroffentlichung einer Anzeige Tichtet sich nach der zurzeit giiltigen Preisliste. Bei Anderung der Anzeigenpreisliste
gelten die neuen Bedingungen auch fiir laufende Vertrage.

2. Die in der Preisliste bezeichneten Nachldsse werden nur dem Auftraggeber und nur fiir die innerhalb eines Jahres erscheinenden
Anzeigen gewdhrt (/ ). Wiederholur L gelten nur Ib eines Anzeigenjahres. Die Frist beginnt mit dem
Erscheinen der ersten Anzelge, wenn nicht anders vereinbart.

3. Bei Erweiterung des Auftrages entsteht ein Anspruch auf riickwirkenden Rabatt, sofern der Grundauftrag rabattféhig war. Der Anspruch
erlischt, wenn er nicht spatestens einen Monat nach Ablauf des Anzeigenjahres geltend gemacht wird. Erreicht ein Auftrag nicht das
vorhergesehene Auftragsvolumen, so wird der zuviel gewéhrte Preisnachlass nachtraglich in Rechnung gestellt.

4. Der Rechnungsbetrag ist netto (ohne Abzug) innerhalb von 30 Tagen ab Rechnungsdatum zur Zahlung fallig. Bei Vorauskasse gewahrt
der Verlag dem Auftraggeber ein Skonto in Hohe von 2 % des Rechnungsbetrages. Bei der Einraumung einer Einzugsvollmacht erh6ht sich
der Skontosatz auf 3 % des Rechnungsbetrages.

5.Zahlungen miissen kosten- und spesenfrei auf die in der Rechnung angegebenen Bankkonten des Verlages gelelstet werden.
6. Bei Zahlungsverzug werden Zinsen entsprechend § 288 BGB berechnet. Mahn- und diedurch ig
trégt der Auftraggeber. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung eines laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zuriick-
stellen und Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der des ist der Verlag
berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen abweichend von einem urspriinglich verein-
barten Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Anzeigenentgelts und vom Ausgleich offener Rechnungsbetrége abhangig zu machen.
Fehlerhafte Anzeigenrechnungen kénnen innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung korrigiert werden.

7. Sémtliche Preise verstehen sich zuzliglich Mehrwertsteuer in gesetzlicher Hohe am Tag der Rechnungsstellung.

8. Bei Anzeigenauftragen aus dem Ausland, die nicht mehrwertsteuerpflichtig sind, erfolgt die Rechnungsstellung ohne
Mehrwertsteuerberechnung. Der Verlag ist zur Nachberechnung der Mehrwertsteuer berechtigt, wenn die Finanzverwaltung die
Steuerpflicht der Anzeige bejaht.

9. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden,
wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise
genannte durchschnittliche Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur
Preisminderung berechtigter Mangel, wenn eine zugesicherte Auflage um mindestens 20 % unterschritten wird.

§ 4 Vertragsabwicklung

1. Anzeigenauftrége sind innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln, beginnend mit dem Erscheinen der ersten
Anzeige.

2. Fiir die rechtzeitige Lieferung fehlerfreier Druckvorlagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder bescha-
digte Druckvorlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet fiir die belegte Ausgabe {ibliche Druckqualitét im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten. Druckvorlagen werden nur auf besondere Aufforderung an den
Auftraggeber zuriickgesandt, andernfalls gehen sie in das Eigentum des Verlages tiber. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet sechs Monate
nach Ablauf des Auftrages.

3. Kosten fiir die Anfertlgung bestellter Vorlagen, Filme oder Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende
erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen tragt der Auftraggeber.

4. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit des
zurulckgesandten Abzugs. Wird der Abzug nicht fristgemaR an den Verlag zuriickgeschickt, so gilt die Genehmigung zum Druck als
erteilt.

5. Komplette Belegexemplare liefert der Verlag auf Anfrage nur ab viertelseitigen Anzeigen.

6. Die Aufmachung und Kennzeichnung redaktionell gestalteter Anzeigen ist rechtzeitig vor Erscheinen mit dem Verlag abzustimmen.
Textteilanzeigen missen sich schon durch ihre Grundschrift vom redaktionellen Teil unterscheiden. Der Verlag ist berechtigt, Anzeigen, die
nicht als solche zu erkennen sind, deutlich als Werbung zu kennzeichnen.

7. Zuschriften auf Chiffreanzeigen werden bis vier Wochen nach Veré ichung der Anzeige auft und dem auf
normalem Postwege zugesandt (auch wenn es sich um Express- oder Einschreibesendungen handelt). Eine Gewahr fur die Verwahrung
und rechtzeitige Weitergabe der Offerten tibernimmt der Verlag jedoch nicht.

8. Die in der Preisliste ausgewiesenen Anzeigenschliisse und Erscheinungstermine sind fiir den Verlag unverbindlich. Dem Verlag steht es.
frei, diese kurzfristig dem Produktionsablauf entsprechend anzupassen.

9. Anzeigenauftrage kénnen nur rechtzeitig, spatestens zum Anzeigenschlusstermin, und schriftlich, per Telefax oder E-Mail gekiindigt
werden. Ist die Anzeige bereits in Druck gegeben, hat der Auftraggeber die Anzeige zu bezahlen. Ansonsten kann der Verlag die Erstattung
der bis zur Kiindigung angefallenen Kosten nach den gesetzlichen Vorschriften verlangen.

werden, muss dies gesondert unter namentlicher Nennung des Werbungtreibenden vereinbart wer-
den. Der Verlag |5t berechtlgt von der tur einen hweis zu verlangen.

§ 5 Méangelgewihrleistung

1. Fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmte Nummern oder Ausgaben oder an bestimmten Plétzen wird keine Gewahr geleistet.

2. Der Verlag gewihrleistet die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeigen entsprechend Ausdruck auf Auflagenpapier.
Voraussetzung ist die Zusendung geeigneter Druckvorlagen (vgl. Angaben in Preisliste).

3. Farbanzeigen: Bei digital tibermittelten Druckvorlagen fiir Farbanzeigen ist gleichzeitig ein Farb-Proof vom Kunden mitzuliefern.
Ansonsten bestehen keine Ersatzanspriiche des Kunden wegen etwaiger Farbabweichungen.

4. Reklamationen miissen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Mangeln spétestens innerhalb von zwei Wochen nach Eingang der
Rechnung geltend gemacht werden. Nicht offensichtliche Mangel muss der Auftraggeber spétestens ein Jahr nach Veroffentlichung der
entsprechenden Druckschrift reklamieren. Bei fehlerhaftem Abdruck einer Anzeige, trotz rechtzeitiger Lieferung e|nwandfre|er
Druckvorlagen und rechtzeitiger Reklamation, kann der Auftraggeber den Abdruck einer eil Ersatzanzeige verl er
Anspruch auf Nacherfiillung |stausgesch|ossen wenn dies fiir den Verlag mit unverhaltnismaRigen Kosten verbunden ist. Lasst der\/erlag
eine ihm gesetzte angemessene Frist verstreichen, verweigert er die Nacherfiillung, ist die Nacherfiillung dem Auftraggeber nicht zumut-
bar oder schldgt sie fehl, so hat der Auftraggeber das Recht, vom Vertrag zuriickzutreten oder Zahlungsminderung in dem AusmaR geltend
zu machen, in dem der Zweck der Anzeige beeintrichtigt wurde. Gewahrleistungsanspriiche von Kaufleuten verjahren 12 Monate nach
Veréffentlichung der entsprechenden Anzeige. Beachtet der Auftraggeber die Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und Ubermittlung
von digitalen Druckunterlagen nicht, stehen ihm keine Anspriiche wegen fehlerhafter Anzeigenveréffentlichung zu. Dies gilt auch, wenn
er sonstige Regelungen dieser AGB der Preisliste nicht beachtet.

5. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden diese erst beim Druckvorgang deutlich, so hat
der Kunde bei ungentigendem Abdruck keine Anspriiche.

6. Beachtet der Kunde die Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und Ubermittlung von digitalen Druckunterlagen nicht, so stehen ihm
keine Anspriiche wegen fehlerhafter Anzeigenveroffentlichung zu.

7. Der Kunde haftet dafiir, dass die bermittelten Dateien frei von Computerviren sind. Dateien mit Computerviren kann der Verlag
I6schen, ohne dass der Kunde hieraus Anspriiche herleiten kénnte. Der Verlag behilt sich zudem Ersatzanspriiche vor, wenn die
Computerviren beim Verlag weiteren Schaden verursachen.

8. Fiir vom Auftraggeber bereitgestelltes Material (Einhefter, Beilagen etc.) iibernimmt der Verlag keine Gewahr fiir die Richtigkeit der als
geliefert bezeichneten Mengen oder Qualititen.

§ 6 Haftung

1. Der Verlag haftet fiir vorsatzlich oder grob fahrlassig verursachte Schaden, fiir Schaden aus schuldhafter Verletzung des Lebens, des
Korpers oder der Gesundheit sowie fiir Schaden aufgrund mindestens leicht fahrlassiger Verletzung einer Pflicht, die fiir die Erreichung des
Vertragszwecks von wesentlicher Bedeutung ist (Kardinalspflicht). Die Sct pflicht ist - abgesehen von der Haftung fiir Vorsatz
und schuldhafter Verletzung des Lebens, des Kdrpers oder der G - auf den vort typischerweise eintretenden Schaden
begrenzt. Im Ubrigen sind Schadenersatzanspriiche gegen den Verlag unabhéngig vom Rechtsgrund ausgeschlossen. Soweit die Haftung
des Verlages nach den vorstehenden Regelungen ausgeschlossen oder beschrankt ist, gilt dies auch fiir die persénliche Haftung seiner
Mitarbeiter, Vertreter und Erfiillungsgehilfen. Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt unberiihrt. Schadensersatzanspriiche
gegen den Verlag verjahren, abgesehen von Anspriichen aus unerlaubter oder vorsatzlicher Handlung, in 12 Monaten nach dem Zeitpunkt,
in dem der Auftraggeber von den den Anspruch begriindenden Umstanden Kenntnis erlangt hat oder hitte erlangen miissen.

2. Der Verlag wird im Falle hoherer Gewalt und bei vom Verlag unverschuldeten Arbeitskampfmanahmen von der Verpflichtung zur
Auftragserfiillung frei; Schadensersatzanspriiche bestehen deswegen nicht.

§ 7 Speicherung von Kundendaten
Der Verlag speichert im Rahmen der Gc « a
gesetzlichen des t

ungen die K mit Hilfe der elektronischen Datenverarbeitung nach den

§ 8 Erfiillungsort, Gerichtsstand

1. Sollten eine oder mehrere Bestimmungen des Werbeauftrags/dieser AGB unwirksam sein oder werden, so wird dadurch die Giiltigkeit
der iibrigen Bestimmungen nicht bertihrt. Eine unwirksame Bestimmung wird vielmehr im Wege der ergénzenden Vertragsauslegung
durch eine solche Regelung ersetzt, die dem von den Vertragsparteien mit der unwirksamen Bestimmung verfolgten wirtschaftlichen
Zweck moglichst nahe kommt Entsprechendes gilt fiir die Ausfillung etwaiger Regelungsliicken.

2. Anderungen der Besti ‘dieser AGB und die ingung des Schrift-/Textformerfordernisses bediirfen der
Schrift-/Textform.

3. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter AusschluB des UN-Kaufrechts und unter Ausschluss von Kollisionsrecht.
Erfiillungsort ist Landsberg am Lech. Gerichtsstand fiir Klagen gegen Kaufleute, juristische Personen des 6ffentlichen Rechts oder offent-
lichrechtliche Sondervermogen ist Landsberg am Lech.

Stand: Juli 2009




