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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (0 81 91) 125-483

Kurzcharakteristik:

Das Herzstiick jeder Maschine ist die Antriebstechnik — ohne sie bewegt
sich nichts. antriebspraxis richtet sich an die Konstrukteure und
Entwickler im Maschinen- und Anlagenbau, die Bewegungsfunktionen
realisieren bzw. antriebstechnische Komponenten und Systeme in ihren
Maschinen und Anlagen verwenden. antriebspraxis bietet zu den
Themenfeldern elektrische und mechanische Antriebstechnik,
Mechatronik und Automatisierungstechnik auf Praxisnutzen und
Anwendererfahrung basierende Informationstiefe. Das Online-Angebot
von antriebspraxis ist eingebunden in www.konstruktion.de, eines

der umfangreichsten Konstruktionsportale. Hier kann der Leser auf

die Beitrdge aller bisherigen Ausgaben zugreifen, oder die von ke
KONSTRUKTION & ENGINEERING, antriebspraxis und fluid gespeiste
Produkt- und Herstellerdatenbank durchsuchen. So ist eine gezielte
und umfassende Themenrecherche méglich.

Erscheinungsweise: 7 x jahrlich (siehe Themenplan)
Jahrgang: 6.Jahrgang 2010
Web-Adresse (URL):  www.antriebspraxis.de

Mitgliedschaften: FIPS, Media-Datenbank der Deutschen Fachpresse
Online-Leserdienst klick

Organ: -

Herausgeber: verlag moderne industrie GmbH

Verlag: verlag moderne industrie GmbH
Postanschrift: 86895 Landsberg

Hausanschrift: Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg
Telefon: 08191/125-0

Telefax: 08191/125-483

Internet: www.antriebspraxis.de

E-Mail: Redaktion: anp@mi-verlag.de

Anzeigen: anp-anz@mi-verlag.de
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9 Leitender Chefredakteur
Konstruktionsmedien:

Wolfgang KrauRlich, &-667
E-Mail: wolfgang.kraeusslich@mi-verlag.de

Chefredakteur: Franz Graf, @-401
E-Mail: franz.graf@mi-verlag.de
Redaktion: Joachim Vogl, =-163

E-Mail: joachim.vogl@mi-verlag.de
Anzeigenleitung:

Frank Henning, =-162

E-Mail: frank.henning@mi-verlag.de
Anzeigenverkauf:

Martina Lechner, =-317

E-Mail: martina.lechner@mi-verlag.de
11 Vertrieb: Telefon: 06123/92 38-257

12 Bezugspreis: (inkl. Versandkosten und MwSt.)

10 Anzeigen:

Jahresabonnement  Inland € 68—
Ausland € 86—

Einzelverkaufspreis (zzgl. Versandkosten) € 15—

13 ISSN: 1860-5230

14 Umfangsanalyse: 2008 = 5 Ausgaben + 1 Sonderausgabe
Format der Zeitschrift: DIN A4
Gesamtumfang: 472 Seiten = 100,0 %
Redaktioneller Teil: 341 Seiten = 72,2 %
Anzeigenteil: 131 Seiten = 27,8 %
Beilagen: 2 Stiick

15 Inhalts-Analyse Redaktion: 2008 = 341 Seiten
Nachrichten, Meldungen, Kommentare 9 Seiten = 2,7%
Wirtschaft, Management 8 Seiten = 2,4 %
Fachbeitrage, Reportagen, Interviews 241 Seiten = 70,6 %
Perspektiven, Trendberichte 44 Seiten = 13,0 %
Produktinformationen 39 Seiten = 11,3 %



http://www.konstruktion.de
http://www.antriebspraxis.de
http://www.antriebspraxis.de
mailto:anp@mi-verlag.de
mailto:anp-anz@mi-verlag.de
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7 Anzeigenpreise (Formate siehe Seite 5):
Alle Preise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.

1/1 Seite 4.600,00 4.462,00 4.370,00 4.140,00 3.910,00 3.680,00
2/3 Seite 3.090,00 2.997,30 2.935,50 2.781,00 2.626,50 2.472,00
1/2 Seite 2.350,00 2.279,50 2.232,50 2.115,00 1.997,50 1.880,00
Junior Page 2.820,00 2.735,40 2.679,00 2.538,00 2.397,00 2.256,00
1/3 Seite 1.580,00 1.532,60 1.501,00 1.422,00 1.343,00 1.264,00
1/4 Seite 1.220,00 1.183,40 1.159,00 1.098,00 1.037,00 976,00

1/8 Seite 660,00 640,20 627,00 594,00 561,00 528,00

Farb-Anzeigen Grundpreis 3% Rabatt 5% Rabatt 10% Rabatt 15% Rabatt 20% Rabatt
1/1 Seite 5.450,00 5.312,00 5.220,00 4.990,00 4.760,00 4.530,00
2/3 Seite 3.940,00 3.847,30 3.785,50 3.631,00 3.476,50 3.322,00
1/2 Seite 3.100,00 3.029,50 2.982,50 2.865,00 2.747,50 2.630,00
Junior Page 3.570,00 3.485,40 3.429,00 3.288,00 3.147,00 3.006,00
1/3 Seite 2.160,00 2.112,60 2.081,00 2.002,00 1.923,00 1.844,00
1/4 Seite 1.540,00 1.503,40 1.479,00 1.418,00 1.357,00 1.296,00
1/8 Seite 840,00 820,20 807,00 774,00 741,00 708,00

Anschnittzuschlag 10 % von s/w-Grundpreis
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8 Zuschlage und Platzierungen:

8.1 Farbzuschlage 4c: (nicht rabattierbar)

1/1 Seite
1/2 Seite
1/3 Seite
1/4 Seite
1/8 Seite

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-483

€ 850,—
€ 750,—
€ 580,—
€ 320,—
€ 180,—

8.2 Bindende Platzierungsvorschriften: (nicht rabattiert)

ab 1/2 Seite
8.3 Vorzugsplatzierungen:
2. Umschlagseite
3. Umschlagseite
4. Umschlagseite
8.4 Sonstige Formate:

10 % auf den s/w Grundpreis

Berechnung nach mm-Preis (Spaltenbreite 41 mm)

ab 300 mm

bis 300 mm (Mindestformat 50 mm) € 5,60

8.5 Anschnittzugabe:

€ 5.750,—

€ 5.290,—

€ 5.750,—

s/w 4c

€ 4,50 € 5,30

€ 7,00
10 % auf den s/w Grundpreis

Anzeigenpreisliste
Nr. 5
giiltig ab 01.10.2009

2010 @
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12 Kombinationen:
Anzeigenkombinationen mit den verlag moderne industrie-Zeitschriften
sind jederzeit moglich. Kombirabatt auf Anfrage.

13 Einhefter:
2 Seiten 5.060 5.290 5.520 5.750
4 Seiten 7.590 7.940 8.280 8.630
6 Seiten 10.250 10.710 11.180 11.640
8 Seiten 12.900 13.490 14.080 14.660

Anlieferung: Muster bei Auftragserteilung. Auflage bis 14 Tage vor
Erscheinen. Format unbeschnitten 216 mm breit, 306 mm hoch.
Kopfbeschnitt 6 mm. Mehrseitige Beihefter auf obiges Format gefalzt.

9 Rubrikanzeigen:
Stellenangebot:
Stellengesuche:
Markt & Kontakt:

20 % Rabatt auf den reguldren Preis (siehe Punkt 7)
50 % Rabatt auf den reguléren Preis (siehe Punkt 7)
siehe gesondertes Blatt Markt & Kontakt

14 Beilagen: (nicht rabattfahig und nur fiir Gesamtauflage)

10 Sonderwerbeformen:
Sonderdrucke und PDFs auf Anfrage

11 Rabatte (bei Abnahme innerhalb eines Jahres)

Malstaffel
ab 3 Anzeigen 3%
ab 6 Anzeigen 5%

ab 12 Anzeigen 10%

Mengenstaffel

ab 3 Seiten 10%
ab 6 Seiten 15%
ab 12 Seiten 20 %

bis zu 25 g Gewicht € 4.600,—
je weitere 25 g Gewicht € 2350,
(Preise einschl. Portoanteil)
max. Papierformat 20 x 29 cm
Anlieferung: Muster bei Auftragserteilung.
Auflage bis 10 Tage vor Erscheinen.

15 Aufgeklebte Postkarten:
In Verbindung mit Anzeige oder Einhefter €1.220,—
Zuziiglich Klebekosten
—fiir maschinelle Verarbeitung € 720~
—flir manuelle Verarbeitung € 1.600,—

16 Lieferanschrift fiir Einhefter, Beilagen und Beikleber:
Vogel Druck und Medienservice GmbH
Warenannahme, LeibnitzstraRe 5, 97204 Hochberg
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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-483

1/1 Seite
178 x 257 mm

angeschnitten
216 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

Junior-Page
126 x 178 mm

angeschnitten
145 x 203 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

Informationsblatt

Formate

Ergdnzung zur

Anzeigenpreisliste Nr. 5
giiltig ab 01.10.2009

2/3 Seite hoch
117 x 257 mm

angeschnitten
136 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

2/3 Seite quer
178 x 169 mm

angeschnitten
216 x 194 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/2 Seite hoch
86 x 257 mm

angeschnitten
105 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/2 Seite quer
178 x 126 mm

angeschnitten
216 x 149 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/3 Seite hoch
56 X 257 mm

angeschnitten
75 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/3 Seite quer
178 x 83 mm

angeschnitten
216 x 106 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/4 Seite Block
86 X126 mm
105 x 149 mm*
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/4 Seite quer
178 x 62 mm
216 x 85 mm*
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/4 Seite hoch
41 x 257 mm
60 x 303 mm*

(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/8 Seite Block
86 X 62 mm

1/8 Seite quer
178 x 29 mm

1/8 Seite hoch
41 x126 mm

*angeschnitten

—— Anschnittformate inkl. 3 mm Beschnittzugabe
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1 Auflage:

Druckauflage:

Tatsachlich verbreitete Auflage im Jahresdurchschnitt:
(It. AMF-Schema 2, Ziffer 17)

15.314 Exemplare
14.937 Exemplare

Zeitschriftenformat: DIN A4, 210 mm breit, 297 mm hoch

Satzspiegel: 178 mm breit, 257 mm hoch
4 Spalten je 41 mm breit
Druckverfahren: Rollen-Offset

Bindeverfahren: Riicken-Drahtung

Druckunterlagen: Anlieferung von Daten im PDF-Format, Version 1.3 (PDF/X-1a),
mit Acrobat Distiller ab Version 4.0 erzeugt und mit rastermoduliertem Proof.
Bilddaten hochauflésend mindestens 300 dpi, Auflésung fiir 60er Raster, Farb-
modell immer CMYK (nie RGB oder LAB-Elemente). Bitmap (Strichscans) sollten
eine Auflésung von mindestens 800 dpi haben. Das Format angelegt in
OriginalmaRen plus Beschnittzugaben und Beschnittmarken.

Farbanzeigen: Bei digital libermittelten Druckvorlagen fiir Farbanzeigen ist
gleichzeitig ein Farb-Proof mit Fogra Medienkeil Version 2.0 oder 2.2 und einem
Proof- bzw. Messprotokoll (= Zertifikat) vom Kunden mitzuliefern. Ansonsten
bestehen keine Ersatzanspriiche des Kunden wegen etwaiger Farb-
abweichungen.

Vorgaben fiir das Proof: Nach FOGRA-Standard. Mit FOGRA Medienkeil 2.0 oder
2.2 nach Standard, ISOwebcoated.icc fiir Inhalt in der Regel Papiertyp 3 FOGRA
28L —nach Standard, ISOcoated_v2_eci.icc fiir Umschlag in der Regel Papiertyp 2
FOGRA 39L — nach Standard.

Weitere Informationen liber Voreinstellungen des PDF-Formates unter
www.pdf-club.de oder technische Hotline (08191) 125-875

2010 @
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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-483

4 Termine:

Erscheinungsweise:
Erscheinungstermin:
Anzeigenschluss:

Anzeigenpreisliste
Nr.5
gliltig ab 01.10.2009

siehe Redaktionsplan

2-monatlich
siehe Termin- und Themenplan
4 Wochen vor Erscheinen

5 Verlag:

Hausanschrift:

Postanschrift:
Internet:
Anzeigenabteilung:
Telefon:

Telefax:

E-Mail:

verlag moderne industrie GmbH
Justus-von-Liebig-Str. 1

86899 Landsberg

86895 Landsberg
www.antriebspraxis.de

Frank Henning, Martina Lechner
08191/125-317
08191/125-483
frank.henning@mi-verlag.de,
martina.lechner@mi-verlag.de

6 Zahlungsbedingungen:

netto innerhalb 30 Tagen nach Rechnungsdatum,
bei Vorauszahlung 2 % Skonto,
bei Bankeinzug 3 % Skonto

Bankverbindungen:

Sparkasse Landsberg
BLZ 70052060
Kto. 37754

Postbank Miinchen
BLZ 700100 80
Kto. 78613801
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Adressvermietung

Optimieren Sie Ihre Direktmailing-Aktionen! verlag moderne industrie

und Hiithig bieten lhnen den Zugriff auf eine aktuelle Adressdatenbank

mit rund 500.000 Ansprechpartnern. Selektionen nach Wirtschaftszweigen,
(z.B. Maschinenbau, Fahrzeugbau), Funktionen (z.B. Unternehmensleitung,
Konstruktion, Entwicklung), Positionen (z.B. Werks-Betriebsleitung, Abteilungs-
leitung, Fachkraft), BetriebsgroRRe (z.B. ab 50 Mitarbeiter bis 1000 Mitarbeiter)
oder regionaler Verbreitung liefern lhnen exakt die gewiinschte Zielgruppe.
Gerne erstellen wir lhnen fiir lhre Werbeaktion ein Angebot.

Wenn keine abweichende Vereinbarung tiber Mehrfachverwendung getroffen
wird, sind alle gelieferten Adressen nur zur einmaligen Nutzung bestimmt.

Online-Werbung auf den Fachportalen von verlag moderne industrie und Hiithig
Né&here Informationen entnehmen Sie bitte dem Sonderblatt
,Online-Werbung®, Seite 8 und 9.

Sonderdrucke

Ziehen Sie einen Doppelnutzen aus lhrem Beitrag in unseren Zeitungen und
Zeitschriften. Sonderdrucke sind die ideale Erganzung lhrer WerbemaBnahmen.
Journalistisch objektiv und liberzeugend! Senden Sie einen Nachdruck lhres
Beitrags an Kunden, verteilen Sie ihn auf Messen oder liber hren AuRRendienst!

mic — management information center GmbH

Die mic GmbH plant, konzipiert und organisiert unter den Marken mic und
managerakademie Kongresse, Seminare und Tagungen in den Bereichen
Medizin, Umwelt/Sicherheit, Energie, Automobil, Industrietechnik, Produktion
und Verkehr/Logistik, Finanzen/Banken/Versicherungen sowie Marketing/
Kommunikation. Viele Veranstaltungen bieten zudem anspruchsvolle
Fachausstellungen und Firmenprasentationen. Darliber hinaus planen und
organisieren mic und managerakademie auf den jeweiligen Kunden zugeschnit-
tene Veranstaltungsformate auch als Dienstleistung fiir Interessenten aus
Industrie, Wirtschaft und Wissenschaft.

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-483

Informationsblatt
Sonderwerbeformen

Erganzung zur
Anzeigenpreisliste Nr. 5
giiltig ab 01.10.2009

2010 ¢
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Sonderwerbeformen
Entdecken und nutzen Sie eine der vielen,
kreativen Sonderwerbeformen fiir Ihr Produkt.

Banderole

Unsere Sonderwerbeformen sind:

Ad Cover Postkarten-Beihefter

Gatefolder Halbseitiger Beihefter

Vollbeilage Beikleber
Altarfalz-Beihefter Anzeigenstrecke

Ad Cover

Ad Cover: Drumherum — aber nicht auRen vor!

Dieser 4-seitige Bogen wird um den reguldren Heftumschlag
herumgelegt. Nur bei Klammerheftung méglich!
Banderole: Um diesen Eyecatcher kommt man nicht drum herum!

Auf der Titelseite kann z. B. auf eine

Anzeigenseite im Heft verwiesen werden.

Die Banderole wird mit Klebestreifen auf der Riickseite
verschlossen. Sie ist in verschiedenen Breiten erhdltlich.

Informieren Sie sich tiber Insertionsmoglichkeiten und Themenvorschau!

Weitere Informationen zu allen Sonderwerbeformen erhalten Sie von lhrem Verkaufsteam!
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Unser Onlineangebot

1 Web-Adresse (URL):
2 Kurzcharakteristik:

www.konstruktion.de

Eines der umfangreichsten Konstruktionsportale fiir Ent-
scheider aus den Bereichen Konstruktion und Entwick-
lung in Maschinen- und Anlagenbau. Die User finden
hier schnell alle Informationen, die sie fiir ihre tagliche
Arbeit benétigen. Die aktuelle Produkt- und Firmenda-
tenbank, Marktiibersichten, Hintergrundberichte, der
Stellenmarkt und ein wochentlicher Newsletter runden
das Angebot sinnvoll ab.

3 Zielgruppe: Konstrukteure und Entwickler

Microsite

Wir erstellen fiir Sie lhre eigene ,,Mini-Homepage* auf unserem Portal. Diese
Microsite ist wahrend der gesamten Laufzeit im redaktionellen Inhaltsbereich der
Webseiten integriert und auch liber die Hauptnavigation verlinkt. Die Integration
Ihrer Videos und wichtiger Dokumente erweitert Ihre Prasentation zu einem um-
fassenden Angebot

Banner

Imagegewinn und vielfaltiger Gestaltungsspielraum fiir lhre grafischen Online-An-
zeigen, vom klassischen Headbanner bis zum pragnanten, die Seite umgreifenden
Wallpaper: Eine Vielzahl an Formaten und Platzierungen steht zur Prasentation Ih-
rer Aktivitaten im passenden thematischen Umfeld zur Verfligung. Erh6hen Sie die
Reichweite Ihrer Website und Ihrer Aktionen. Durch eine themenspezifische Plat-
zierung bietet sich die Moglichkeit, die Klickrate zu erh6hen und Ihre Streuverluste
S0 zu verringern.

Banner und Newsletteranzeigen auf
www.konstruktion.de:

iy |t
Auf der Webseite:

Fullsizebanner Alle Rubriken oder nur

(= Headbanner) Top Thema oder nur Homepage 468 x 60 € 660~
Drittelbanner  Links oder Alle Rubriken oder nur
(=Seitenbanner) rechts Thema oder nur Homepage IR R

Rechts neben  Alle Rubriken oder nur

Skyscraper der Webseite Thema oder nur Homepage

120 bis160x 600 € 1.100,~

Leaderboard od. Alle Rubriken oder nur

Superbanner 2 Thema oder nur Homepage PEEED BT |2 e 0T
Alle Rubriken oder nur Skyscraper + _
Wallpaper Top/Rechts Thema oder nur Homepage Leaderboard € 2850,
Rectangle Rechts oben AR Em T 180 x 150 € 400~
Thema oder nur Homepage
Kataloganzeigen:

Wir helfen Ihnen, Ihren Katalog nun ganz grof und zielgruppengerecht zu prasentieren!

Das neue antriebspraxis Katalogportal:

—lhr Katalog ein ganzes Jahr online

—Verlinkung zu Ihrem Standard-, Plus- oder Profieintrag

—Katalogbild (150x150 Pixel; JPEG-/GIF-Datei)

—Text bis max. 500 Zeichen u. Ansprechpartner mit personlicher E-Mail-Adresse
— Preis: nur 99,00 €/jahrlich

Ihr Vorteilspaket:

—12 Monats-Eintrag in der Rubrik "Markt & Kontakt" (1-spaltig/35 mm)
—Kataloganzeige im Katalogportal auf www.konstruktion.de

— Paketpreis: 499,90 €

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (0 81 91) 125-483, Internet: www.antriebspraxis.de

Crossmediapakete:

Speziell auf Ihr personliches Marketingziel genau abgestimmte preisgiinstige Angebote
aus Print- und Online-Werbung. Die Crossmedia-Angebote bestehen z.B. aus Printanzeige,
Partnerlinks, Microsites, Banner- und Newsletterwerbung. Selbstverstandlich sind auch
eigene Kombinationen moglich. Bitte wenden Sie sich an Ihren Mediaberater.

2010 @
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Werbung

OO - Elrolmimuionss
Dol EBearbelten  Andcht  Faworben  Extras 7

Fa [ﬂww

E Newsleter [ Leserservice/Abo [ Mediabersich|

SRODUKT DES MONATS AUGUST 2008

Pazcwort: |
Suche:
Kobler stellt ene neue Dnehaee—r Tec!u\nlnale vor, die =
erstmals in der Single- und
EEEERIREEREN Sendix F36 zum Einsatz kommt. | oxe |

FLRMA K Abnutzungserschemungen oder
Magnetunempfindiichkeit gehoren damit der
Wergsanenheit an.

& INHALT
[lesen]

Etartzeite

BETATLSUCHF »

THEMENLISTE

FRUBERE PRODUKTE DES MONATS »

Pradfiskts : Suehat
| Finden statt suchen! Die wi Frodukts und 1 himan der
Mawe * i Fluidbranche auf snen Blidk.
i | Uns=r hhrelelnl(u\lfifudwer bietet Hu-en nun an 365 Tagen im Jahr
i+ Firmen + alke Inf 2u und Zubehbr,
i | Tagesaktuell vom Produit zum Hersteller oder vom Herstell=r zum
e | Produkt.
1 | Probleren Sie es aus, jetzt! »» http:/ /markt.fluid.de
| Termina i
Scdenayinarei | NEWS PRODUKTE
Katnlog= i 04.08.2009 - Bishler Motar BIG-Plus-System
: stellt neuen Corporate Wer bislang mit herkammiichen
SRR | Direclor Malerials vor Stedlkegelaufnahmen effizient

| Seit 13, Juli 2009 liegt dic Letung.  zerspanen wollte, stict schnell. an
i des Bareiche Materialwirtechaft bel Grenzen,
| Buhler Motor in den arfahrenen
Hénden vm Rlchard Saderstrim,
[ t=smn | Morm- und Blockpumpe:
Grundfos hat die Pumpl-n ﬂrr
04 08,2009 - VOGT electronic  Sauraihen N und HB for

Liesen] |

Markt und Kontakt'

Firmeneintrage

pro Jahr

Im Firmenverzeichnis businessDIRECTory:

Datenbankeintrag

Standard-  Postadresse, Einordnung der Firma durch N
. . ; zum Eingeben und  kostenlos
Eintrag vorgegebene Produktkategorien, E-Mail
selbst Pflegen

Standard UND Tel.-Nr. und Fax-Nr. Link Mit Zugriffstatistik,

Plus-Eintrag zur Homepage, Logo, Freitext zum Pro- wenn der Eintrag € 250~
duktprogramm, online Zugriffsstatistik selbst gepflegt wird
Plus-Eintrag UND Firmenportrait, l?esonde- Mit Zugriffstatistik,

. re Ansprechpartner mit Name, Mail und .

Profi-Eintrag Y . wenn der Eintrag € 400~
Tel.-Nr. sowie Links zu Verkaufsbiiros oder :
Filialen selbst gepflegt wird

Rabatte: Kombi-Rabatt Print/Online: 5 %

Mengenstaffel fiir Online-Schaltungen

3 Banner 3% Rabatt gilt bei Schaltung innerhalb
von 12 Monaten auf den Grundpreis
6 Banner 5% und fiir unterschiedliche Positionen,
o Ty 10% bei gleicher Position nur fiir unter-
o

schiedliche Kampagnen.

Zugriffskontrolle: -

Zugriffe (pro Monat):  Page Impressions!
(bereinigt, ohne
Suchmaschinen)
58.300

Monatsdurchschnitt 04-06/2008

Datenanlieferung: mindestens 1 Woche vor Schaltbeginn per E-Mail an

martina.lechner@mi-verlag.de

Banner: (animiertes) GIF-Format, JPG, Flash-, HTML-, DHTML-Banner in den
unten angegebenen GroBen Bilddateien bzw. Grafikdateien (auch Banner)
immer als RGB (Farbschema). Maximale DateigroRe 20 KB

Videos: Anlieferung als Flash oder Windows Media Video (WMV) je nach
DatengroBe per Mail, CD-ROM/DVD oder Download-Link. Maximale
Videoldnge 5 Minuten. Uberldngen nach Vereinbarung

Externer AdServer-Einsatz: OpenAdstream von RealMedia
Ansprechpartner: Martina Lechner Tel. +49 (0)8191/125-317

E-Mail: martina.lechner@mi-verlag.de
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Markt &

online + print: bei lhrer Zielgruppe prasent!

- Freie Rubrikwahl

- Ergidnzungsmoglichkeit des Eintrages durch lhr personliches Logo

(auch in Farbe méglich)

- Kostenlose Verdffentlichung im Online-Guide auf
www.antriebspraxis.de (Standard-Firmeneintrag)

- Monatliche Neuaufnahme méglich

Preise™:

mm-Preis

Farblogo
Plus-Eintrag online

€ 2,46 pro Ausgabe und Rubrik

€ 25, pro Ausgabe

€ 50,—pro Jahr, anstelle € 250,—-
Beinhaltet Link zu Ihrer Homepage,
Tel.-Nr., Fax-Nr. und Firmenlogo

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.

*Ihr Eintrag ist nicht rabatt- und nicht provisionsfahig.

Erscheinungsweise:

7 Ausgaben pro Jahr

Kiindigungsfristen:

Ihr Eintrag kann zum 15.05. bzw. 15.11.
gekiindigt werden. Andernfalls verlangert
sich der Eintrag um weitere 6 Monate.

Bei Riickfragen:

Martina Lechner

Telefon 0 81 91/1 25-317

Telefax 0 81 91/1 25-4 83

E-Mail martina.lechner@mi-verlag.de

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-483

Kontakt

Eintragungs-/Berechnungsbeispiele:

Adresseintrag

Bonfiglioli Getriebe GmbH
Hamburgar Strafia 18
41540 Dormagen

Tel. {0 21 33) 50 26-0

Fan (0 21 33) 50 26-10
wwwi.bonfiglicll.de
borfiglioli.getrisbedbontiplion.de

mm-Preis: €246
Adresse: 23 mm Hihe
Gesamt: € 56,58

(pre Rubrlk und Ausgabe)

Adresseintrag mit
Ihrem Firmenlogo

isel
From Components to Systems

isel Germany AG
Biirgermeister-Ebert-Sir. 40
36124 Eichenzell

Tel.: (0 66 59) 981-0

Fa: (0 66 59) $81-776
weow.isel-germany. da
automationdisel.com

| mm-Preis: €246
Adresse + Loge: 31 mm Hihe
Gesamt; € 76,26

| {pro Rubrik und Ausgabe)

Adresseintrag mit
Ihrem Firmenlogo und
Ihrem Zusatztext

Logos jetzt
auch in Farbe
miiglichl

Jetter

Automation. Made easy
Jetter AG

Graterstr. 2

71642 Luthwigsburg

Tel. (0 71 41) 26 50-0

Fax (0 71 41) 25 50-425
wwiwjetterde

Infojetter.de

Integrierte Steuarungstachnik:
Steuzen, Antreiben, Bedienen und
Vernetzen mit einem System und

einer Sollware.
mm-Prais: € 2,46
Adresse + Logo
+Zusatzeintrag: 71 mm Hihe
Gesamt: € 174,66
{pro Rubrik und Ausgabe)

Die Beispielanzeigen sind nicht
in OriginalgroRe dargestellt.
Verkleinerungsfaktor: 60 %



http://www.antriebspraxis.de
mailto:martina.lechner@mi-verlag.de

antricbs . 2 O 1 O ©

. . Verbreitungs-
Media-Informationen Analyse

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-483

18 Geographische Verbreitungsanalyse:

16 Auflagenkontrolle: Wirtschaftsraum: Anteil an tatsachlich
. verbreiteter Auflage
17 Auflagen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe im Exemplare
Jahresdurchschnitt Inland o T
; _ - nlan . S
(1. Juli 2008 — 30. Juni 2009) A 09 135
Sonstige* 5,5 825
Druckauflage: 15.314 Tatsdchlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 14.937
- Verbreitung nach Nielsen-Gebieten: Anteil an tatsachlich
Tatséchlich verbreiteter Auflage
verbreitete % Exemplare
Auflage (tvA): 14.937 davon Ausland: 135 Nielsen-Gebiet 1 10,2 1527
Hamburg, Bremen, Schleswig-
Holstein, Niedersachsen
Verkaufte Auflage: 1.760 davon Ausland: 23 Nielsen-Gebiet 2 216 3.220
— Abonnierte Exemplare: 110 davon Mitgliederstiicke: — Nordrhein-Westfalen
— Sonstiger Verkauf: 1.650 Nielsen-Gebiet 3a 11,6 1.730
— Einzelverkauf: 0 Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland
Nielsen-Gebiet 3b 26,1 3.906
. Baden-Wiirttemberg
Freistiicke: 13.177 Nielsen-Gebiet 4 15,9 2.376
Bayern
. g Nielsen-Gebiete 5 -7 8,1 1.220
i:z:\i,v:::ﬁ :Ja'::. 377 Berlin und neue Bundeslander
plare: Ausland 09 135
Sonstige* 5,5 825
Rundungsdifferenz 0,1 -2
Tatséchlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 14.937

* Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare, Buchhandelsstiicke etc.




antriebs . 2010 « e

i ) Struktur-
Media-Informationen Analyse

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-483

Neu: Optimierte Vertriebsstruktur seit Juli 2009

Um antriebspraxis noch Zielgruppen genauer zu platzieren, haben wir die Vertriebsstruktur tiberarbeitet

19 Branchen / Wirtschaftszweige / Fachrichtungen/Berufsgruppen

Nr. der Empfangergruppen Anteil an tatsachlich
Klassifikation (It. Klassifikation der Wirtschaftszweige, WZ 2008) verbreiteter Auflage **

WZ 2008 Empfanger

Maschinenbau (z. B. Herstellung von Werkzeugmaschinen, land- und forstwirtschaftlichen
28 Maschinen, Bau- und Baustoffmaschinen, Maschinen fiir Papiererzeugung, Maschinen zur 64,3 9.602
Kunststoffverarbeitung uv.m., inkl. Windkraftanlagen)

27 Herstellung von elektrischen Ausriistungen 17,5 2.614
525'133656 Medizin-, Mess-, Steuer- u. Regelungstechnik, Optik 74 1105
29, 30 Herstellung von Kraftwagen, sonstiger Fahrzeugbau 2,7 403
72,7112 Forschung und Entwicklung, Ingenieurbiiros 13 194
Weitere Branchen 1,3 194
Sonstige* 5,5 825
Tatsachlich verbreitete Auflage 100,0 14.937

* Nicht analysierte Auflage wir z.B. Messe- und Kongressexemplare, Buchhandelsstiicke etc.
**VERLAGSANGABE: Neustrukturierung der Empfangergruppen ab Juli 2009

20 GroRe der Wirtschaftseinheit

Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage™*

Empfanger

1- 49 Beschaftige 18,3 2.730

50 — 199 Beschaftige 29,8 4.451

200 — 499 Beschaftige 27,6 4.123

ab 500 Beschaftige 17,9 2.674

BetriebsgroRRe nicht erhoben/bekannt 0,9 134

Sonstige* 5,5 825
Rundungsdifferenz

Tatsachlich verbreitete Auflage 100,0 14.937

*Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare, Buchhandelsstiicke etc.
**VERLAGSANGABE: Neustrukturierung der Empfangergruppen ab Juli 2009

21.1 Tatigkeitsmerkmal: Funktion im Betrieb

Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage**
Empfanger

Unternehmensleitung / Technische Leitung 16,7 2.494
Konstruktion und Entwicklung 68,6 10.244
Forschung 4,1 612
Produktion und Instandhaltung 2,9 433
weitere Funktionen 2,2 329
(Produktmanagement und Projektierung, Einkauf)

Sonstige* 5,5 825
Rundungsdifferenz

Tatsachlich verbreitete Auflage 100,0 14.937

*Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare, Buchhandelsstiicke etc.
**VERLAGSANGABE: Neustrukturierung der Empfangergruppen ab Juli 2009
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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-483

Vertriebsstruktur bis Ausgabe 03/2009

19 Branchen / Wirtschaftszweige / Fachrichtungen/Berufsgruppen

Nr. der Empfangergruppen Anteil an tatsachlich
Klassifikation (It. Klassifikation der Wirtschaftszweige, WZ 2008) verbreiteter Auflage

WZ 2008 Empfanger

Maschinenbau (z. B. Herstellung von Werkzeugmaschinen, land- und forstwirtschaftlichen
28 Maschinen, Bau- und Baustoffmaschinen, Maschinen fiir Papiererzeugung, Maschinen zur 69,0 10.300
Kunststoffverarbeitung uv.m. inkl. Windkraftanlagen)

27 Herstellung von elektrischen Ausriistungen 12,3 1.834

26.51, 26.6, Medizin-, Mess-, Steuer- u. Regelungstechnik, Optik 46 677

26.7,32.5 '

29,30 Herstellung von Kraftwagen, sonstiger Fahrzeugbau 1,7 254

72,7112 Forschung und Entwicklung, Ingenieurbiiros 14 213
Weitere Branchen 5,5 817
Sonstige* 5,5 825
Rundungsdifferenz 0 17
Tatsachlich verbreitete Auflage 100,0 14.937

* Nicht analysierte Auflage wir z.B. Messe- und Kongressexemplare, Buchhandelsstiicke etc.

21.2 Tatigkeitsmerkmal: Stellung (Position) im Betrieb

22 Bildung/Ausbildung: Berufliche Stellung Nicht erhoben, weil der Nutzungswert dieser Fachzeitschrift

23 Alter beim Empfinger hiervon nicht abhéngig ist.
24  GemeindegroRenklassen

Kurzfassung der Erhebungsmethode

1. Untersuchungsmethode 3. Beschreibung der Untersuchung:
Empfanger-Struktur-Analyse durch Dateiauswertung — Total-Erhebung 31 Grundg theit (untersuchter Anteil)
2. Beschreibung der Empfangerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung: Grundgesamtheit (tvA) 14937= 100%
2.1. Beschaffenheit der Datei Davon in der Untersuchung nicht erfasst:
In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger erfasst. Aufgrund der vorhande- —Werbeexemplare 377= 2,52%
nen postalischen Angaben kann die Datei nach Postleitzahlen, bzw. Inland- und Auslands- Die Untersuchung reprasentiert von der Grundgesamtheit (tvA) 14560 = 97,48 %

empféngern sortiert werden. Erganzend sind in der Datei erfasst:
Branchenzugehorigkeit, BetriebsgroBenklassen und Tatigkeitsmerkmale.

2.2. Gesamtzahl Empfanger in der Datei:
2.3. Gesamtzahl wechselnder Empfanger: 21.753

23.869 3.2 Tagder Datei-Auswertung: 01.08.2009

2.4. Struktur der Empfangerschaft einer durchschnittlichen Ausgabe nach Vertriebsformen: B8 Eadidbney e

— Verkaufte Auflage 1.760 Fiir die Zuordnung der Empfanger zu den Merkmalen Branchen, BetriebsgroRe und
Tatigkeitsmerkmale wurden die bei der Vertriebsunion Meynen in Eltville gespeicherten

davon: abonnierte Exemplare 110
P Daten verwendet.
Einzelverkauf 0
sonstiger Verkauf 1.650 3.4 Zielperson der Untersuchung:
Die in der Datei erfassten personlichen Empfanger in Institutionen.
— Freistiicke 13.177
davon: standige Freistiicke 356 3.5 Definition des Lesers: entfallt
wechselnde Freistiicke 12.444
ek 377 3.6 Zeitraum der Untersuchung: Juni 2009
3.7 Durchfiihrung der Untersuchung: Verlag
Tatsachlich verbreitet Auflage (tvA) 14.937
— davon Inland 14.802 Diese Untersuchung entspricht in der Anlage, Durchfiihrung und Berichterstattung
— davon Ausland 135 dem ZAW-Rahmenschema fiir Werbetrédger-Analysen in der aktuellen Fassung.
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Elektrische Mechanische Automatisierungs- Mechatronik

Antriebstechnik Antriebstechnik technik

Sonderteil: Retrofit

METAV, Diisseldorf

Sonderausgabe

Schmierstoffe
Sonderausgabe ,,antriebspraxis KOMPENDIUM®

Rotatorische Walzlager Motion Control Drehgeber 23.02.—27.02.2010
Direktantriebe Gleitlager Entwicklungs-Software  Positionierantriebe
A Energiesparmotoren Kupplungen Industrial Ethernet Langenmesssysteme
<é> Kleinmotoren Welle-Nabe- Panel-PC Sensorik im Getriebe
v Elektrozylinder Verbindungen
- Servoregler Ketten
o g Servomotoren Getriebe Industrie-PC Integrierte Antriebstechnik Hannover Messe
o AC/DC-Motoren Linearfiihrungen Integrierte Steuerungs-  Riickfiihrungssysteme 19.04.-23.04.2010
"';‘;’ Schrittmotoren Getriebemotoren und Motionlosungen Hybridantriebe bauma, Miinchen
H £ Linearantriebe Bremsen CNC-Steuerungen Condition Monitoring 19.04.—25.04.2010
o Frequenzumrichter Riemen Systeme
O = Motorstarter
,_'5 Rotatorische Walzlager Industrial Ethernet Positionierantriebe AUTOMATICA, Miinchen
S Direktantriebe Kupplungen 1/0-Systeme Drehgeber 08.06.-11.06.2010
N % Servoregler Ketten Bildverarbeitung Sensor-Lagereinheiten Intersolar, Miinchen
Steckverbinder Zahnrader Motion Control Intelligenz im Motor 09.06 —11.06.2010
Industrie-Dieselmotoren Spindelhubgetriebe

16/17

Das Handbuch fiir die tagliche Arbeit von
Konstrukteuren, Entwicklern und Einkaufern.

Inhalte: Marktberichte, Branchen-Reports,
Technik-Trendberichte, Marktibersichten,
Lieferantenverzeichnis.

antriebspraxis
KOMPENDIUM

Mit einer umfassenden Zusammenstellung
samtlicher Komponenten fiir die elektrische
und mechanische Antriebstechnik;

AS: 27.07.2010
ET: 19.08.2010

(z. B. E-Motive, Green Automation, Cleantec)

Engineering Tools, FEM, Simulation, Entwicklungsdienstleister, Entwicklungsmethoden,
Know-how-Transfer, Entwicklungspartnerschaften, Auswahl- und Auslegungshilfen

Themen aus Hochschulen/Forschungseinrichtungen, Verbdanden und Unternehmen

Servomotoren Getriebe Roboter-Controller Condition Monitoring Motek, Stuttgart
Energiesparmotoren Kupplungen Integrierte Steuerungs-  Systeme 13.09.-16.09.2010
AC/DC-Motoren Getriebemotoren und Motionlésungen Langenmesssysteme HUSUM WindEnergy, Husum
Trommelmotoren Welle-Nabe- Industrial Ethernet Antriebsautomation 21.09.-25.09.2010
Bremswiderstande Verbindungen K 2010, Diisseldorf

W Stellantriebe Gleitlager 27.10.-03.11.2010

.; Schrittmotoren

G Elektrozylinder Getriebemotoren Motion Control Hybridantriebe COMPAMED, Diisseldorf

el Frequenzumrichter Linearfiihrungen Embedded Systeme Drehgeber 17.11.-19.11.2010
Motorstarter Bremsen CNC-Steuerungen Riickfiihrungssysteme SPS/IPC/Drives, Niirnberg

& Servoregler Riemen CANbus Sensor-Lagereinheiten 23.11.—-25.11.2010
Schwenk-/Drehantriebe  Schmierstoffe Industrie-PC

Sonderausgabe
Portrait einer Branche

Aus den Bereichen

« Elektrische Antriebstechnik

» Mechanische Antriebstechnik

« Fluidtechnische Antriebstechnik

Sonderausgabe ,,Portrait einer Branche“

- Firmenportraits mit detaillierten
Produktbeschreibungen

« Anbieter- und Adressverzeichnis

AS:18.11.2010
ET:13.12.2010

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-483

antriebs
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Elektrische Antriebstechnik
AC/DC-Motoren
Bremswiderstande
Elektrozylinder
Energiesparmotoren
Frequenzumrichter
Industrie-Dieselmotoren
Kleinmotoren
Linearantriebe
Motorstarter

Rotatorische Direktantriebe
Schrittmotoren
Schwenk-/Drehantriebe
Servomotoren

Servoregler

Steckverbinder
Stellantriebe
Trommelmotoren
Mechanische Antriebstechnik
Bremsen

Getriebe

Getriebemotoren
Gleitlager

Ketten

Kupplungen
Linearfithrungen

Riemen

Schmierstoffe
Spindelhubgetriebe

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (0 81 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-483
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Walzlager
Welle-Nabe-Verbindungen
Zahnrader
Automatisierungstechnik
Bildverarbeitung

CANbus

CNC-Steuerungen
Embedded Systeme
Entwicklungs-Software
Industrial Ethernet
Industrie-PC

Integrierte Steuerungs- und Motionlésungen
1/0-Systeme

Motion Control

Panel-PC
Roboter-Controller
Mechatronik
Antriebsautomation
Condition Monitoring Systeme
Drehgeber

Hybridantriebe

Integrierte Antriebstechnik
Intelligenz im Motor
Langenmesssysteme
Positionierantriebe
Rickfiihrungssysteme
Sensorik im Getriebe
Sensor-Lagereinheiten

Punktmatrix

Themen und Termine

(husgabe

e s]
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Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen, Beilagen und Online-Werbemittel

§ 1 Geltung, AusschlieRlichkeit
1. Fiir die Annahme und die Veroffentllchung aller Werbeauftrage sowie Folgeauftrage gelten ausschlieBlich die vorllegenden AGB sowie
i Preisli: | bil

10. Der Auftraggeber ist fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der Anzeige verantwortlich. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen
Dritter wegen derVeroffentIlchung der Anzeige frei, einschlieBlich der ang 1 Kosten zur Rechtsver Der Verlag ist nicht
zur Priifung verpflichtet, ob ein Anzeigenauftrag die Rechte Dritter beeintréchtigt. Wird der Verlag durch gerichtliche Verfiigung z.B. zum
Abdruck einer Gegendarstellung aufgrund der geschalteten Anzeige verpflichtet, hat der Auftraggeber die Kosten nach der giiltigen

diezum des Vertragsschl aktuell Verlages, deren Regelungen einen wesentlichen Ver ilden.
Die Gultlgkelt etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit sie mit diesen AGB nicht iibereinstimmen, ausgeschlossen.
2. Diese AGB gelten sinngema fiir Beilagenauftrége. Diese werden vom Verlag grundsétzlich erst nach Vorlage eines Musters angenommen.

§ 2 Angebot, Vertragsschluss

1. Auftrage fir Anzeigen konnen personlich, telefonisch, schriftlich, per Telefax, per E-Mail oder per Internet aufgegeben werden. Der
Verlag haftet nicht fiir Ubermittlungsfehler.

2. Ein Vertrag kommt erst durch die schriftliche Auftragsbestitigung des Verlages zustande. Es gilt jeweils die im Zeitpunkt des
Vertragsschlusses giiltige Preisliste.

zu tragen.

11 Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen gegeniiber den 1an die
Preisliste des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Vermittlungsprovision errechnet sich aus dem Kundennetto, also nach Abzug
von Rabatt, Boni und Mai hlass. Die Vermittlung: ision féllt nur bei Vermittlung von Auftrdgen Dritter an. Sie wird nur an vom
Verlag anerkannte Werbeagenturen vergiitet unter der Voraussetzung, dass der Auftrag unmittelbar von der Werbeagentur erteilt wird,
ihr die Beschaffung der fertigen und druckreifen Druckunterlagen obliegt und eine Gewer als g vorliegt. Dem
Verlag steht es frei, Auﬂrage von Werbeagenturen abzulehnen, wenn Zweifel an der berufsmaRigen Ausiibung der Agenturtétigkeit oder
der Bonitat der Werk ur bestehen. iftrage durch Werk uren werden in deren Namen und auf deren Rechnung
erteilt. Soweit Werbeagenturen Auftrége erteilen, kommt der Vertrag daher im Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Soll ein

3. Der Verlag ist berechtigt, Anzeigenauftrage, auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Gesar hlusses, nach pflict

Ermessen abzulehnen. Dies gilt insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verst6Rt oder vom
deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde, deren Veroffentlichung fiir den Verlag wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder Beilagen durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung erwecken oder Fremdanzeigen enthalten. Der Verlag hat die Ablehnung unverziiglich nach Kenntniserlangung
der betreffenden Inhalte zu erklaren.

§ 3 Preise, i ismind

1. Der Preis fiir die Veroffentlichung einer Anzeige Tichtet sich nach der zurzeit giiltigen Preisliste. Bei Anderung der Anzeigenpreisliste
gelten die neuen Bedingungen auch fiir laufende Vertrage.

2. Die in der Preisliste bezeichneten Nachldsse werden nur dem Auftraggeber und nur fiir die innerhalb eines Jahres erscheinenden
Anzeigen gewahrt (Anzeigenjahr). Wiederholungsrabatte gelten nur innerhalb eines Anzeigenjahres. Die Frist beginnt mit dem
Erscheinen der ersten Anzeige, wenn nicht anders vereinbart.

3. Bei Erweiterung des Auftrages entsteht ein Anspruch auf riickwirkenden Rabatt, sofern der Grundauftrag rabattfahig war. Der Anspruch
erlischt, wenn er nicht spatestens einen Monat nach Ablauf des Anzeigenjahres geltend gemacht wird. Erreicht ein Auftrag nicht das
vorhergesehene Auftragsvolumen, so wird der zuviel gewdhrte Preisnachlass nachtraglich in Rechnung gestellt.

4. Der Rechnungsbetrag ist netto (ohne Abzug) innerhalb von 30 Tagen ab Rechnungsdatum zur Zahlung fallig. Bei Vorauskasse gewdhrt
der Verlag dem Auftraggeber ein Skonto in Hohe von 2 % des Rechnungsbetrages. Bei der Einraumung einer Einzugsvollmacht erhGht sich
der Skontosatz auf 3 % des Rechnungsbetrages.

5.Zahlungen miissen kosten- und spesenfrei auf die in der Rechnung angegebenen Bankkonten des Verlages ge\elstet werden

6. Bei Zahlungsverzug werden Zinsen entsprechend § 288 BGB berechnet. Mahn- und diedurch t
trégt der Auftraggeber. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung eines laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zurlick-
stellen und Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der des Auft ist der Verlag

berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen abweichend von einem urspriinglich verein-
barten Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Anzeigenentgelts und vom Ausgleich offener Rechnungsbetrége abhangig zu machen.
Fehlerhafte Anzeigenrechnungen kénnen innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung korrigiert werden.

7. Sémtliche Preise verstehen sich zuziiglich Mehrwertsteuer in gesetzlicher Hohe am Tag der Rechnungsstellung.

8. Bei Anzeigenauftragen aus dem Ausland, die nicht mehrwertsteuerpflichtig sind, erfolgt die Rechnungsstellung ohne
Mehrwertsteuerberechnung. Der Verlag ist zur Nachberechnung der Mehrwertsteuer berechtigt, wenn die Finanzverwaltung die
Steuerpflicht der Anzeige bejaht.

9. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden,
wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise
genannte durchschnittliche Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur
Preisminderung berechtigter Mangel, wenn eine zugesicherte Auflage um mindestens 20 % unterschritten wird.

§ 4 Vertragsabwicklung

1. Anzeigenauftrage sind innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln, beginnend mit dem Erscheinen der ersten
Anzeige.

2. Fiir die rechtzeitige Lieferung fehlerfreier Druckvorlagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder besché-
digte Druckvorlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet fiir die belegte Ausgabe {ibliche Druckqualitét im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten. Druckvorlagen werden nur auf besondere Aufforderung an den
Auftraggeber zuriickgesandt, andernfalls gehen sie in das Eigentum des Verlages tiber. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet sechs Monate
nach Ablauf des Auftrages.

3. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Vorlagen, Filme oder Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende
erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen tragt der Auftraggeber.

4. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir die Richtigkeit des
zuriickgesandten Abzugs. Wird der Abzug nicht fristgemaR an den Verlag zurtickgeschickt, so gilt die Genehmigung zum Druck als
erteilt.

5. Komplette Belegexemplare liefert der Verlag auf Anfrage nur ab viertelseitigen Anzeigen.

6. Die Aufmachung und Kennzeichnung redaktionell gestalteter Anzeigen ist rechtzeitig vor Erscheinen mit dem Verlag abzustimmen.
Textteilanzeigen miissen sich schon durch ihre Grundschrift vom redaktionellen Teil unterscheiden. Der Verlag ist berechtigt, Anzeigen, die
nicht als solche zu erkennen sind, deutlich als Werbung zu kennzeichnen.

7. Zuschriften auf Chiffreanzeigen werden bis vier Wochen nach Veréffentlichung der Anzeige aufbewahrt und dem Auftraggeber auf
normalem Postwege zugesandt (auch wenn es sich um Express- oder Einschreibesendungen handelt). Eine Gewahr fiir die Verwahrung
und rechtzeitige Weitergabe der Offerten tibernimmt der Verlag jedoch nicht.

8. Die in der Preisliste ausgewiesenen Anzeigenschliisse und Erscheinungstermine sind fiir den Verlag unverbindlich. Dem Verlag steht es.
frei, diese kurzfristig dem Produktionsablauf entsprechend anzupassen.

9. Anzeigenauftrage knnen nur rechtzeitig, spatestens zum Anzeigenschlusstermin, und schriftlich, per Telefax oder E-Mail gekiindigt
werden. Ist die Anzeige bereits in Druck gegeben, hat der Auftraggeber die Anzeige zu bezahlen. Ansonsten kann der Verlag die Erstattung
der bis zur Kiindigung angefallenen Kosten nach den gesetzlichen Vorschriften verlangen.

werden, muss dies gesondert unter namentlicher Nennung des Werbungtreibenden vereinbart wer-
den. Der Verlag |st bere:ht\gt von derWerbeagentur einen Mandatsnachweis zu verlangen.

§ 5 Méangelgewihrleistung

1. Fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmte Nummern oder Ausgaben oder an bestimmten Platzen wird keine Gewahr geleistet.

2. Der Verlag gewahrleistet die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeigen entsprechend Ausdruck auf Auflagenpapier.
Voraussetzung ist die Zusendung geeigneter Druckvorlagen (vgl. Angaben in Preisliste).

3. Farbanzeigen: Bei digital Uibermittelten Druckvorlagen fiir Farbanzeigen ist gleichzeitig ein Farb-Proof vom Kunden mitzuliefern.
Ansonsten bestehen keine Ersatzanspriiche des Kunden wegen etwaiger Farbabweichungen.

4. Reklamationen missen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Mangeln spétestens innerhalb von zwei Wochen nach Eingang der
Rechnung geltend gemacht werden. Nicht offensichtliche Mangel muss der Auftraggeber spatestens ein Jahr nach Veréffentlichung der
entsprechenden Druckschrift reklamieren. Bei fehlerhaftem Abdruck einer Anzeige, trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfreier
Druckvorlagen und rechtzeitiger Reklamation, kann der Auftraggeber den Abdruck einer d Ersatzanzeige verl. Der
Anspruch auf Nacherfiillung |stausgesch|ossen wenn dies fiir den Verlag mit unverhaltnisméRigen Kosten verbunden ist. Lasst der Verlag
eine ihm gesetzte angemessene Frist verstreichen, verweigert er die Nacherfiillung, ist die Nacherfiillung dem Auftraggeber nicht zumut-
bar oder schlégt sie fehl, so hat der Auftraggeber das Recht, vom Vertrag zuriickzutreten oder Zahlungsminderung in dem AusmaR geltend
zu machen, in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. Gewahrleistungsanspriiche von Kaufleuten verjahren 12 Monate nach
Veréffentlichung der entsprechenden Anzeige. Beachtet der Auftraggeber die Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und Ubermittlung
von digitalen Druckunterlagen nicht, stehen ihm keine Anspriiche wegen fehlerhafter Anzeigenveréffentlichung zu. Dies gilt auch, wenn
er sonstige Regelungen dieser AGB der Preisliste nicht beachtet.

5. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden diese erst beim Druckvorgang deutlich, so hat
der Kunde bei ungentigendem Abdruck keine Anspriiche.

6. Beachtet der Kunde die Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und Ubermittlung von digitalen Druckunterlagen nicht, so stehenihm
keine Anspriiche wegen fehlerhafter Anzeigenveroffentlichung zu.

7. Der Kunde haftet dafiir, dass die tibermittelten Dateien frei von Computerviren sind. Dateien mit Computerviren kann der Verlag
I6schen, ohne dass der Kunde hieraus Anspriiche herleiten konnte. Der Verlag behalt sich zudem Ersatzanspriiche vor, wenn die
Computerviren beim Verlag weiteren Schaden verursachen.

8. Fiir vom Auftraggeber bereitgestelltes Material (Einhefter, Beilagen etc.) iibernimmt der Verlag keine Gewahr fiir die Richtigkeit der als
geliefert bezeichneten Mengen oder Qualitaten.

§ 6 Haftung

1. Der Verlag haftet fiir vorsétzlich oder grob fahrldssig verursachte Schiden, fiir Schaden aus schuldhafter Verletzung des Lebens, des
Kérpers oder der Gesundheit sowie fiir Schaden aufgrund mindestens leicht fahrlassiger Verletzung einer Pflicht, die fiir die Erreichung des
Vertragszwecks von wesentlicher Bedeutung ist (Kardinalspflicht). Die Schadensersatzpflicht ist - abgesehen von der Haftung fiir Vorsatz
und schuldhafter Verletzung des Lebens, des Korpers oder der G dheit - auf den vort typischerweise eintretenden Schaden
begrenzt. Im Ubrigen sind Schadenersatzanspriiche gegen den Verlag unabhangig vom Rechtsgrund ausgeschlossen. Soweit die Haftung
des Verlages nach den vorstehenden Regelungen ausgeschlossen oder beschrankt ist, gilt dies auch fiir die persénliche Haftung seiner
Mitarbeiter, Vertreter und Erfiillungsgehilfen. Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt unberiihrt. Schadensersatzanspriiche
gegen den Verlag verjahren, abgesehen von Anspriichen aus unerlaubter oder vorsatzlicher Handlung, in 12 Monaten nach dem Zeitpunkt,
in dem der Auftraggeber von den den Anspruch begriindenden Umstanden Kenntnis erlangt hat oder hiitte erlangen miissen.

2. Der Verlag wird im Falle hoherer Gewalt und bei vom Verlag unverschuldeten ArbeitskampfmaBnahmen von der Verpflichtung zur
Auftragserfillung frei; Schadt anspriiche bestehen d gen nicht.

§ 7 Speicherung von Kundendaten
Der Verlag speichert im Rahmen der Gesché ingen die Ki
gesetzlichen les hutzgesetze:

mit Hilfe der elektronischen Datenverarbeitung nach den

§ 8 Erfiillungsort, Gerichtsstand

1. Sollten eine oder mehrere Bestimmungen des Werbeauftrags/dieser AGB unwirksam sein oder werden, so wird dadurch die Giiltigkeit
der iibrigen Bestimmungen nicht beriihrt. Eine unwirksame Bestimmung wird vielmehr im Wege der ergénzenden Vertragsauslegung
durch eine solche Regelung ersetzt, die dem von den Vertragsparteien mit der unW|rk5amen Bestlmmung verfolgten wirtschaftlichen
Zweck moglichst nahe kommt. Entsprechendes gilt fiir die g etwaiger | v

2. Anderungen der Besti des Werl g AGB und die Abbedi
Schrift-/Textform.

3. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter AusschluB des UN-Kaufrechts und unter Ausschluss von Kollisionsrecht.
Erfillungsort ist Landsberg am Lech. Gerichtsstand fiir Klagen gegen Kaufleute, juristische Personen des 6ffentlichen Rechts oder offent-
lichrechtliche Sondervermogen ist Landsberg am Lech.

des Schrlft-/Textformerfordemlsses bediirfen der

Stand: Juli 2009
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antriebspraxis KOMPENDIUM

Konstrukteure und Entwickler leben von Innovationen. Mit dem
antriebspraxis KOMPENDIUM bieten wir einen Uberblick Giber die
Leistungsspektren der Anbieter von elektrischer und mechanischer
Antriebstechnik.

antriebspraxis KOMPENDIUM, das Handbuch fiir die tagliche Arbeit
von Konstrukteuren, Entwicklern und Einkaufern.

Anzeigenschluss: 23.07.2010
Erscheinungstermin: 19.08.2010
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Media-Informationen Sonderausgaben
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Portrat einer Branche

Portrat einer Branche

Das Portrat einer Branche liefert einen Querschnitt des Markts der
elektrischen, mechanischen und fluidischen Antriebstechnik.

Mit einem Firmenportrdt oder einem Advertorial haben Sie die Méglichkeit,
das Leistungsspektrum lhres Unternehmens und lhrer Produkte den
Konstrukteuren und Entwicklern ndher zu bringen.

Anzeigenschluss: 17.11.2010
Erscheinungstermin: 12.12.2010 Diese Sonderausgaben sind nicht IVW gepriift.
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Frank Henning Martina Lechner Gabriele Otto Regine Russek
Anzeigenleitung Medienberaterin Anzeigenassistenz Anzeigendisposition
Tel.:08191/125-162 Tel.:08191/125-317 Tel.:08191/125-439 Tel.:08191/125-338

frank.henning@mi-verlag.de  martina.lechner@mi-verlag.de gabriele.otto@mi-verlag.de regine.russek@mi-verlag.de

Wolfgang KrauBlich Franz Graf Joachim Vogl| Luitgard Ludwig Christine Nollberg

Leitender Chefredakteur Chefredaktion Redaktion Redaktionsassistenz Redaktionsassistenz
Konstruktionsmedien Tel.: 08191/125-401 Tel.: 08191/125-163 Tel.: 08191/125-352 Tel.: 08191/125-352

Tel.: 08191/125-667 franz.graf@mi-verlag.de joachimvogl@mi-verlag.de luitgard.ludwig@mi-verlag.de  christine.nollberg@mi-verlag.de
wolfgang.kraeusslich

@mi-verlag.de
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